Representacao cultural de bens simbdlicos: o caso do queijo
coalho pernambucano no Festival Restaurant Week 2012
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Resumo: O estudo tem o objetivo de descrever como o queijo coalho é representado durante a
edicdo pernambucana da mostra gastrondmica Restaurant Week 2012. O corpus de analise
compreendeu fotos e descrices de 34 pratos que participaram do Festival. O modelo tedrico-
metodoldgico do Circuito da Cultura foi usado para a analise deste corpus linguistico. Os resultados
apontam que os significados atribuidos ao queijo coalho sdo decorrentes de uma construcgdo
representacional complexa, principalmente quando os Chefs de cozinha fazem uso de multiplas
alternativas para apresentacdo dos pratos, bem como para sua descricdo no cardapio. Ou seja, os
resultados da analise documental revelam como a aparente objetividade das fotos e textos, expostos
no site do evento e nos cardapios sdo passiveis de multiplas interpretaces, a ponto de abarcar
discursos particulares capazes de instituir significados mais positivos a um produto que ainda carrega
o estigma de alimento de baixa qualidade.
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Introdugao

O queijo coalho é um produto tipico da Regido Nordeste do Brasil reconhecido como
artefato cultural integrado ao cotidiano dos nordestinos, cuja tecnologia de transformacao
produtiva tem sido transferida ao longo de geragdes (Morais, 1995). Alimento de sabor
peculiar presente nas refeigdes nordestinas, seja no café da manha, no almogo, no jantar, no
lanche ou na ceia, encontrado em feiras livres, padarias, supermercados, bares, restaurantes
ou mercados publicos. Pode ser consumido cru, assado, frito, puro ou como
acompanhamento. Em sintese, esse alimento é capaz de satisfazer diferentes grupos sociais,
étnicos e econdmicos devido a sua versatilidade de uso.

Em termos econOmicos, a produgdo do queijo coalho representa uma atividade
significativa para a economia regional, uma vez que em determinadas localidades essa
manufatura corresponde a principal fonte de renda e sobrevivéncia da popula¢do. No Estado
de Pernambuco, a produgdo de queijo se concentra na Bacia Leiteira, regido composta por
44 municipios com aproximadamente 10 mil produtores que juntos produzem 1,2 milhdes
de litros de leite/dia. O Agreste sozinho é responsavel por 70% da produgdo em todo Estado.
Desse percentual, metade é destinada a producdo de queijo (Paquereau, 2008). Esse fato
torna-se ainda mais relevante, quando se observa que os pequenos produtores do Agreste
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estdo localizados em uma regido com grandes caréncias nas dreas de educacgdo, salde,
saneamento, habita¢do e meio ambiente (Condepe/Fidem, 2008).

Apesar de sua importancia econémica e popularidade na regidao Nordeste, o queijo
coalho, muitas vezes, ndo atende aos requisitos minimos de qualidade para ser destinado ao
consumo humano (LIMA et al., 2010; Duarte et al., 2005). O comprometimento da qualidade
da matéria-prima em fungdo de problemas no manejo dos animais antes, durante e apds a
ordenha (Pacheco, 2011), a falta de padroniza¢cdo do produto em relacdo a seus padroes
oficiais (Sena, Cerqueira, Morais, Corréa & Souza, 2000), a presenca de microrganismos
patogénicos devido a deficiéncia de cuidado higiénico-sanitdrio dos manipuladores e a
precariedade fisica do local de processamento (Luz, 2008; Duarte et al.,, 2005), sdo os
principais aspectos que contribuem para classificagdo do queijo como produto de baixa
qualidade no mercado.

A imagem de um alimento sujo torna-se uma barreira ao crescimento da demanda do
gueijo coalho ndo apenas por questGes de saude, mas também pelo valor simbdlico
atribuido ao produto, afinal quando escolhemos e inserimos determinados alimentos na
dieta estamos expressando nosso gosto, significando o que é bom ou ruim, o que nos agrada
ou desagrada. Ndo é a toa que o estimulo a aquisicao de um produto passa a ocorrer mais
pelo que ele representa segundo sua capacidade de remeter o consumidor a determinada
posicdo social, do que pela sua utilidade (Slater, 2002).

Entretanto, o processo de construcao simbdlica se revela complexo, visto que nenhum
artefato cultural possui significado fixo, que possa ser transportado do momento da
producdo para a fase do consumo de forma estavel. De acordo como o modelo tedrico-
metodoldgico proposto por Du Gay et al. (2013), existe uma articulagdo complexa entre
diferentes processos culturais — producao, regulacdo, representacdo, identidade e consumo
— que resultam na construcdo de significados provisérios para o artefato cultural.

A dinamica do processo de significacdo também revela que a interpretacdo simbdlica
do artefato cultural é aberta, possui leituras diversas e depende do contexto, do ponto de
vista, dos valores, das crencas, dos interesses e das expectativas de quem o decodifica (Hall,
2006). Por isso, os significados atribuidos ao queijo coalho podem ser multiplos a ponto de
se tornarem até conflitantes. Cru-pasteurizado, artesanal-industrializado, tradicdo-inovacao,
desconfianga-credibilidade, perigoso-seguro sdo algumas das dualidades envolvidas no
processo de significagdo cultural deste produto.

Em 2012, o queijo coalho foi o principal ingrediente da edi¢gao pernambucana do
Festival Restaurant Week - mostra gastrondmica realizada em varias cidades do mundo, na
qgual o consumidor tem a oportunidade de conhecer pratos exclusivos para a ocasidao a
precos convidativos. Pela primeira vez os chefs de cozinha foram estimulados a inserir uma
matéria-prima especifica no desenvolvimento do cardapio.

O profissional que adquiriu status de chef de cozinha em fun¢dao do desenvolvimento
da técnica culindria, da competéncia de inovacao e do reconhecimento por parte do publico,
tem demonstrado capacidade de interferir no cotidiano da sociedade por meio de mudancas



estéticas e de gosto, especialmente quando passam a estimular os consumidores a
vivenciarem novas experiéncias gastrondmicas (Brandao, 2008).

Diante dos multiplos significados associados ao queijo coalho e da necessidade de
inserir este produto na composicao do cardapio para um festival gastronémico, este estudo
tem como objetivo principal responder a seguinte pergunta de pesquisa: Como o queijo
coalho é representado durante a edigdo pernambucana da mostra gastronomica
Restaurant Week 2012?

Referencial teorico

O Circuito da Cultura: Significados Culturais em Deslocamento
E a partir dos significados que geramos sentido para nossas acdes dentro e fora das

organizacOes produtivas. S3o esses significados que guiam a maneira como os produtos sdo
produzidos, consumidos e representados pelos diferentes grupos sociais (Du Gay et al.,
2013). Por meio dos significados, os consumidores se identificam com determinada
mercadoria a ponto de torna-la preferivel entre as varias opcdes disponiveis no mercado
(Silva, 2003), afinal o estimulo a aquisicao de um produto passa a ocorrer mais pelo que ele
representa, segundo sua capacidade de remeter o consumidor a determinada posi¢do social,
do que pela sua utilidade (Slater, 2002).

A aproximacdo com os Estudos Culturais (EC) nos faz compreender que o significado de
um artefato cultural ndo esta nele préprio, mas nas relagdes que este mantém com quem o
produz, com quem o consome e com outros processos culturais, tais como representacgao e
regulacdo (Hall, 2006; Du Gay et al. 2013; Johnson, 2006), ou seja, esses significados ndo sdo
encontrados em seus elementos tangiveis, nem sua atribuicdo ocorre exclusivamente no
momento de sua produgdo, a considerar que sdao construidos socialmente e instituidos por
meio de distintas interagdes sociais.

A abordagem do circuito da cultura proposta por Du Gay et al (2013) sugere que os
significados atribuidos aos produtos culturais sdao resultados provisdrios e resultantes de
uma combinagdo de processos. Essa abordagem articula cinco processos culturais distintos -
representagdo, identidade, produgdo, consumo e regulagao - cuja interagao pode conduzir a
resultados varidveis e contingentes (Figura 1).



Figura 1 - O Circuito da Cultura de Du Gay et al.
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Fonte: Du Gay et al. (2013, p. 3) (tradugdo nossa)

O valor dessa abordagem reside no fato de que nenhum dos cinco momentos do
circuito consegue garantir inteiramente o significado que sera gerado no préximo momento,
com o qual estd articulado. A articulacdo entre os elementos do circuito ndo impede a
existéncia de uma autondmica relativa entres eles, de modo que cada um deles pode
romper ou interromper o fluxo das formas subjetivas cuja continuidade torna-se necessaria
a reproducdo dos significados inicialmente codificados (Hall, 2006).

O circuito da cultura nos ajuda a compreender que ndo existe um significado fixo no
produto que possa ser transportado de forma estavel para diferentes situacdes. A dinamica
do processo cultural revela que a interpretacdo de um artefato cultural é aberta. Por isso, os
significados atribuidos ao produto podem ser multiplos, a ponto de se tornarem até
conflitantes. S3o as diferentes formas assumidas pelo artefato cultural ao longo do circuito
gue destacam as lutas geradas em torno do seu significado (Johnson, 2006).

Os insights extraidos dos trabalhos de Du Gay et al. (2013) também destacam o
contexto sociocultural como outro elemento para se compreender os significados vinculados
ao processo de significagao cultural. A concepgdo integradora do circuito considera as
contingéncias das circunstancias de produgao, circulagdao e consumo. Por isso, os significados
gue convencionalmente sdo atribuidos ao produto cultural estdo situados em momentos
socio-histdricos particulares.

A nocdo do circuito da cultura sugere que os processos de construcdo de significados
culturais possam ser explorados em diferentes loci. Em fun¢do da autonomia relativa entre
os diferentes momentos do circuito da cultura, falaremos na secao sobre o momento da
representagdo cultural, com o intuito de distinguir a perspectiva dos Estudos Culturais em
relacdo a outras trilhas de investigacao.

A Representagao Cultural
O conceito de representacdo comeca a ocupar lugar de destaque nos EC atrelado a

compreensao da maneira como se da o processo pelo qual o significado é produzido e



intercambiado entre os membros de uma cultura, a reconhecer que ele envolve o uso de
linguagem, signos e imagens que simbolizam ou representam coisas. Sendo assim, a
representacdo conecta a nogdo de cultura tanto ao significado, quanto a linguagem (Hall,
1997).

Multiplos significados tém sido conferidos ao conceito de representacdo ao longo da
histéria, por isso Hall (1997) procura distinguir pelo menos trés abordagens que explicam
como a linguagem é usada para representar o mundo: a abordagem reflexiva, a intencional e
a construtivista.

Na abordagem reflexiva, o significado repousa sob os objetos, as pessoas ou os
eventos do mundo real, de modo que a linguagem funciona como um espelho que reflete os
significados ja existentes deste mundo. Essa abordagem aproxima-se da nogao filoséfica de
mimesis, por isso pode ser encontrada desde os escritos de Platao e Aristoteles. Enquanto o
primeiro filésofo argumenta que toda criagdo humana seria uma imitagdo de segunda mao
da natureza, o segundo valoriza as expressées artisticas como formas de representacdo do
mundo.

A segunda abordagem sobre representagdo considera que o falante/autor é quem
impde seu significado ao mundo por meio da linguagem. De acordo com essa perspectiva, a
linguagem é usada para transmitir ou comunicar o modo como o falante/autor entende a
realidade. Nesse caso, as palavras significam o que o autor pretende dizer. Por isso, essa
abordagem é chamada de intencional.

A abordagem construtivista reconhece a caracteristica publica e social da linguagem.
Ela pressupde que as coisas ndo possuem significados em si, nem que os usuarios individuais
da linguagem detém poder para fixar os significados intencionados previamente. De acordo
com essa perspectiva, a construcdo de significado ocorre de forma coletiva e funciona por
meio de sistemas representacionais, ou seja, € o ator social quem usa o sistema conceitual e
linguistico de sua cultura para construir significado, para tornar o mundo significativo e para
comunicar esse mundo de forma significativa para os outros.

A nocao de representacdo dos EC se distancia dos pressupostos realistas associados a
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concepcao da filosofia classica que busca apreender fielmente o “real” por meio de sistemas
de significagcbes. Os Estudos Culturais partem de um entendimento pds-estruturalista da
representacdo. Isso significa que as conotacdes miméticas e mentalistas sdo descartadas
para se conceber a representagao unicamente em sua dimensao de significante, ou seja,
como marca material. Conforme explica Silva (2000, p. 90):

A representacdo [nos EC] expressa-se por meio de uma pintura, de uma
fotografia, de um filme, de um texto, de uma expressdo oral. A
representacdo ndo é, nessa concepc¢do, nunca, representacdo mental ou
interior. A representacdo é, aqui sempre marca ou trago visivel, exterior.

Representacdo é uma prdtica que usa objetos e feitos materiais. Entretanto, o
significado ndo depende da qualidade material do signo, mas de sua fungdao simbdlica. Na
perspectiva dos EC, a representacdao é uma pratica primordial no dmbito do processo de
construcdo e troca de significados entre os membros de uma cultura. Por isso tal pratica



também é concebida como um momento no interior do circuito da cultura (Hall, 1997; Du
Gay et al. 2013).

A linguagem compreendida no sentido amplo como sistema de significacdo é, ela
propria, uma estrutura instavel. Se as estruturas estdao sempre em uso e tal uso ndo pode ser
controlado antecipadamente, os significados s3o vistos como elementos descentrados. E
exatamente isso que os tedricos pods-estruturalistas como Jacques Derrida vém
argumentando nos ultimos anos. Portanto, a perspectiva pds-estruturalista da
representacdo carrega todas as caracteristicas de indeterminacdo, ambiguidade e
instabilidade conferidas a linguagem. Enfim, a postura pods-estruturalista sugere que a
representacdo €, como qualquer sistema de significacdo, uma forma de atribuicdo de
sentido (Silva, 2000).

Dessa forma, os estudiosos dos EC questionam as pretensdes miméticas ou reflexivas
instituidas para caracterizar a representagao pela perspectiva da filosofia classica ao mesmo
tempo em que argumentam contra a no¢ao de representacdo como meio de expressao do
“real” (Hall, 1997; Silva, 2000).

Procedimentos Metodologicos

Os estudos que envolvem significados concernem a tradigao interpretativista das
ciéncias sociais, a considerar que evidenciam elementos subjetivos da agdo humana. Os
aspectos subjetivos que dao sentido a acdo social sdo construidos no decorrer da histéria,
por meio de interacdes e sdo influenciados por contextos. Para acessa-los necessitamos de
um conjunto de procedimentos que tenha a flexibilidade suficiente para que as diferentes
vozes sejam ouvidas (Spink, 2000). Assim sendo, nosso esforco investigativo pretende
descrever e decodificar os componentes desse complexo sistema de significagdo por meio da
pesquisa qualitativa.

A pesquisa qualitativa permite a analise de uma variedade de perspectivas sobre o
gueijo coalho e seus significados em contexto especificos. Nesse estudo, o contexto de
anadlise refere-se ao Festival Pernambuco Restaurant Week 2012. A escolha deste festival se
justifica pela sua abrangéncia nacional e internacional, assim como pelo seu objetivo de
democratizar a alta gastronomia. Além disso, no edital 2012, a organizagdo do Festival em
Pernambuco resolveu, pela primeira vez, adotar um ingrediente como tema do evento para
valorizar novas receitas e a criagdo de pratos com insumos pouco usados na alta
gastronomia. Na ocasido, o produto escolhido foi o queijo coalho, de modo que todos os
restaurantes participantes deveriam elaborar um carddpio completo (com entrada, prato
principal e sobremesa) e empregar esse ingrediente em, ao menos, um dos pratos.

Destacam-se ainda que nessa contextualizagao, os pontos de vista subjetivos dos chefs
de cozinha, afinal sdo eles os responsaveis pela criagdo, apresentacdo e descricdo dos pratos
da culindria apresentada. Logo, esses atores exercem papel relevante no processo de
reconstrugdo signica do queijo coalho, visto que sua interpretagao pode se tornar referencial
de sentido para consumidores e profissionais diversos do ramo da alimenta¢do (Almeida,
2012).



Além de definir o contexto de analise, nossa outra preocupagao refere-se a construgao
de um corpus linguistico capaz de servir de subsidio para se compreender como o queijo
coalho foi representado durante o Festival Restaurant Week 2012. Nosso corpus foi
projetado de modo bastante especifico para responder a pergunta de pesquisa e incluiu
materiais do tipo textual e visual, coletados por meio do levantamento documental no site
do evento. O material coletado incluiu fotos e descricdes dos pratos ofertados por 18
restaurantes participantes da segunda edigdo do Pernambuco Restaurant Week, realizada
entre os dias 2 e 15 de abril de 2012.

Para selecionar os 18 restaurantes em um universo de 30 estabelecimentos localizados
nas cidades de Recife, Olinda, Porto de Galinhas, Fernando de Noronha e Gravata, levamos
em consideragdo os critérios de relevancia e representatividade dos dados, de modo que os bares
foram excluidos da amostra e os restaurantes situados na cidade do Recife foram privilegiados
em relagdo aos de outras localidades. Os bares ndao possuem relevancia semelhante aos
restaurantes no contexto da alta gastronomia. Ja a capital pernambucana mostra-se
representativa em relacdo as demais localidades por ser considerada o primeiro pdlo
gastrondmico do Nordeste e terceiro do Pais, perdendo apenas para Rio de Janeiro e Sdo
Paulo, segundo a Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel).

Apds selegao dos restaurantes, foram analisados os cardapios dos 18
estabelecimentos, incluindo as op¢des para almogo e jantar, de modo a serem identificados
os pratos do festival que tivessem entre os seus ingredientes o queijo coalho. Assim, a
composicao final do corpus de analise compreendeu fotos e descricdes de 34 pratos, sendo
13 entradas, 13 pratos principais e 11. O acesso as fotos e as descrigdes dos pratos foi
solicitado diretamente a equipe local de organizagao do Festival que disponibilizou todos os
arquivos em formato digital para os autores efetuarem as analises.

Para analise do corpus linguistico, nos pautamos nos estudos de Du Gay et al. (2013) e
Johnson (2006) para estabelece categorias analiticas que contemplam as dimensdes
subjetiva e objetiva do momento da produgao simbdlica dos artefatos culturais. A Figura 2
apresenta a defini¢ao de cada uma das categorias de analise.

As categorias compreendidas em ambas as dimensdes estdo relacionadas a
necessidade de compreendermos a atuac¢do dos chefs de cozinha por meio de um arcabouco
conceitual que contemple essa producdo, n3ao apenas em termos operacionais ou
puramente mercantis, mas também envolvendo a criacdo de estruturas de sentido
discerniveis a medida que vao sendo interpretadas e experienciadas por outros atores.



Figura 2 - Dimensdes da Produg¢ao Simbdlica

Dimensdes Categorias Defini¢des

Referencial de | Aspectos subjetivos, socioculturais e politicos responsaveis pela construcao
Subjetiva | sentidos de significados comuns por meio dos quais os atores se articulam.
(Abstrata) Aspectos das subjetividades dos chefs de cozinha relacionados com a

Culturas vividas . ~ . .
dimensao privada das suas vidas.

Organizagdo do | Modo no qual os grupos se organizam e articulam os capitais que compdem
trabalho as forgas e condigdes de producdo.

Objetiva Infraestrutura CondigBes materiais relacionadas com a producdo dos artefatos culturais.
(Concreta) | técnica

RelagGes sociais | Formas nas quais os chefs de cozinha se relaciona entre si e com os demais
de producado agentes envolvidos com a producdo dos bens culturais.

Fonte: Elaboragao prépria.

Durante o movimento da analise dos dados, a subjetividade e a intuicio do
pesquisador tém papel fundamental, além é claro do quadro tedrico no qual o estudo se
situa (Duarte, 2004; André, 1983). Sendo assim, o ultimo passo foi criar um quadro sintese
dos diferentes sentidos gerados pela interpretacdo que se desprende das imagens e dos
textos, na tentativa de compor um diagrama capaz de ilustrar, com certo grau de
objetividade, os multiplos significados gerados para o queijo coalho.

Discussao dos Resultados

Antes de analisar os multiplos significados do queijo coalho privilegiados durante o
Festival gastrondmico Restaurant Week, é mister apresentar o contexto no qual foram
produzida tais representacdes culturais do alimento.

4.1 Festival Restaurant Week: o contexto da representagao cultural

O Festival Gastronomico Restaurant Week é realizado ha mais de duas décadas em
varias cidades do mundo e tem o objetivo de democratizar a alta gastronomia. Surgiu em
Nova York e desde 2007 é realizado em varias cidades brasileiras como S3o Paulo, Curitiba,
Rio de Janeiro, Brasilia, Salvador, Recife, Belo Horizonte, Vitéria e Fortaleza.

A organizagdo do Festival analisa o0 mercado de cada uma dessas cidades e elege os
restaurantes que se encaixam no perfil do evento e estes sao convidados a participarem. Os
restaurantes que aceitam o desafio montam um carddpio composto por prato principal,
entrada e sobremesa que deve ser vendido a um preco fixo. Na edicdo pernambucana do
evento realizada em 2012, o preco cobrado foi de RS 34,90 para o menu do almoco e RS
47,90 para o menu do jantar. Em todas as cidades onde é realizado o Festival, R$1,00 desse
valor é destinado a uma instituicdo de caridade.

Os cardapios dos restaurantes participantes, assim com algumas fotos de pratos
produzidos especialmente para o Festival ficaram disponiveis no site
(www.restaurantweek.com.br) durante o periodo de realizacdo do evento. Além disso, cada

restaurante recebeu cdpia impressa de seu respectivo carddpio para ser entregue aos
clientes pelos garcons. Estes cardapios faziam parte do material promocional do Festival e




também apresentavam fotos de alguns pratos criados pelo chef do estabelecimento
gastrondémico.

A Representacao do queijo coalho no Festival Restaurant Week Recife
Na perspectiva dos Estudos Culturais, a pratica da representacdo busca fixar

determinados significados do artefato cultural na tentativa de privilegiar alguns deles em
detrimento de outros (Hall, 1997). Assim, a andlise visou identificar quais dos multiplos
significados do queijo coalho foram privilegiados pelos chefs de cozinha durante o Festival
Restaurant Week em vez de interpretar esses significados entre “certo” e “errado”/“bons” e
“ruins”.

Diferentes interpretacdes sobre o queijo coalho guiaram as producdes gastronOmicas
dos chefs Pernambucos. As dimensdes objetivas e subjetivas que orientaram a construcdo
simbdlica do queijo coalho foram sintetizadas na Figura 3, a fim de permitir certa
compreensao dos significados associados a esse alimento a partir dos pratos criados para o
Festival Restaurant Week.

Figura 3 - Representagdes do queijo coalho no Festival Restaurant Week 2012

Dimensdo Categorias Significados
—Produto de valor secunddrio
Referencial de . . . . . .
. —Substituto de outros tipos de queijo em pratos internacionais e regionais
sentidos
—Produto Versatil
. —Produto contemporaneo
Subjetiva P
(Abstrata) —Queijo alinhado a especialidade do restaurante
Culturas Inspiracs . R
vividas — Inspiragdo na gastronomia contemporanea
—Inspiragdo na gastronomia molecular (cartola descontraida)
—Inspiracdo na gastronomia pernambucana
—Diversidade de modo de preparo (assado, gratinado, cru, magaricado, douré,
empanado e no papiotte)
Infraestrutura | —Uso de diferentes texturas: cremoso (molho, mousse, creme ou sorvete),
técnica .
pastoso (pasta ou pirdo), crocante.
—Emprego do produto em diferentes temperaturas (natural, quente e frio)
. —Apresentacdo do produto de modo ndo convencionais (copo shot, taca
Objetiva P ¢ P (cop ¢
(Concreta) Martini)
—Associagdo do produto local a pratos da cozinha internacional
Relagdes . . .
. —Reinterpretacdo de pratos da culindria pernambucana
sociais de
produgdo —Comunicag¢do da técnica de produgdo ao consumidor
—Emprego de linguagem metafdrica na descricdo dos pratos (espelho, dadinho,
shot, bombom)

Fonte: Analise dos dados (2012)




As analises com respeito as representacdes expressas do queijo coalho revelam que
alguns chefs veem esse produto como elemento de valor secundario. Em determinados

casos, 0 queijo sequer é mencionado na descricdao dos pratos, ou quando isso acontece
expressdes linguisticas tais como “toque de queijo coalho”, revelam o papel acessorio que o
ingrediente assume na composicdo do cardapio. Outro aspecto que evidencia esse fato
refere-se as ocasides em que o alimento é usado apenas como decoracdao — sendo
posicionado na borda do prato e pouco integrado aos demais elementos (Figura 4).

Figura 4 - Representagdo do queijo coalho como produto de valor secundario

Fonte: Coleta de dados (2012).

Na maioria das vezes, o queijo coalho foi empregado nos pratos principais como
acompanhamento, recheio ou molho. Em apenas dois pratos do Festival o queijo aparece
como elemento central de entradas - Dadinho e Mon Révere Papiotte de queijo coalho
(Figura 5).

Figura 5 - Pratos em que o queijo assume papel central

Fonte: Coleta de dados (2012)

O queijo coalho também foi interpretado como substituto de outros queijos em pratos

cldssicos da gastronomia internacional, como o cheesecake, o risoto? e o aligot5; e da

* Prato originario da Italia preparado com arroz e outros ingredientes. Sua principal caracteristica é o arroz,
depois de cozido, manter-se bastante Umido. Geralmente usa-se o queijo parmesdo para finalizar o prato
(GOMENSORO, 1999).



cozinha regional substituindo o queijo manteiga na cartola®. Essa substituicao tem valor mais
simbdlico do que pratico, visto que a troca de ingrediente, altera carateristicas do prato que
vdo além de seu sabor. Especialistas em gastronomia sabem que os queijos tomme e
laguiole sdo usados na preparacao do aligot para dar elasticidade a esta preparacdo. Porém,
o queijo coalho ndo tem a mesma propriedade e, portanto, um aligot feito com queijo
coalho ndo tera a elasticidade desejada. Todavia, a associacdo do queijo coalho com queijos
nobres, em pratos internacionalmente conhecidos, serve de estratégia para ressignificar o
produto no cenario gastrondmico.

O gqueijo coalho também foi representado como um produto versatil. Tal versatilidade

pode ser atestada pela diversidade dos modos de preparo empregados pelos chefs — assado,
gratinado, cru, magaricado, doure, empanado e no papiotte’; na apresentacdo do produto
em diferentes texturas — cremoso, pastoso e crocante; e pelo emprego do produto em
diferentes temperaturas - natural, quente e frio. O ingrediente que foi tema do Restaurant
Week 2012 aparece nos cardapios em seu formato tradicional (cru ou assado), assim como
em novos formatos: sorvete, pirdo, creme, molho, pasta.

O queijo coalho assume ainda posicao de produto contemporaneo. Os termos

empregados para descrever os pratos do cardapio ajudam a construir esse significado ao
alimento. O adjetivo “magaricado”, por exemplo, destaca a técnica e o instrumento de
trabalho empregados pela cozinha contemporanea na preparacio de pratos — o macarico®.
Com base nesse referencial de sentido, os chefs fazem uso de equipamentos e infraestrutura
modernos para reposicionar um produto tradicional da culindria regional na cozinha
contemporanea, agregando assim valor ao alimento.

Ademais, o emprego de metdforas na descricio dos pratos - tais como dadinhos,

espelho de molho, toque de queijo coalho - fortalece a representagdo do queijo coalho
como produto contemporaneo, ao mesmo tempo em que faz se uso desses termos para
reclassificar o produto no imaginario do consumidor.

A inspiragdo para a elaboragdo do cardapio perpassou tanto a gastronomia
contemporanea, quanto a gastronomia molecular e a pernambucana. Da gastronomia
molecular, um dos restaurantes usou o termo “cartola desconstruida” (Figura 6), ideia
“vendida” pela cozinha molecular.

> Prato classico da cozinha francesa feito com puré de batatas e os queijos tomme e laguiole que confere
elasticidade a preparagdo (GOMENSORO, 1999).

®Tradicional sobremesa pernambucana transformada em patriménio imaterial do Estado de Pernambuco pela
Lei 13.751 de abril de 2009. Seus ingredientes sdo a banana madura, de preferéncia a prata — variedade
trazida pelos portugueses das llhas Candrias — o queijo do sertdo, conhecido também como queijo
manteiga, o agucar e a canela (CAVALCANTI, 2009).

” Processo de cozimento feito embrulhando-se o alimento em papel manteiga ou aluminio antes de leva-lo ao
forno (GOMENSORO, 1999).

8 Equipamento para producdo de chama forte, utilizado para conseguir um rdpido efeito de gratinado ou para
gueimar e cristalizar agiicar em sobremesas como o creme brilée (GOMENSORO, 1999).



Figura 6. Cartola de banana e queijo coalho desconstruida

Fonte: Coleta de dados (2012)

A representacdo do queijo coalho como produto contemporaneo também se expressa
pelo modo ndo convencional de apresentar o produto no prato. O ato de se servir o

alimento em recipientes tradicionalmente usados para bebidas, tais como o copinho de
“shot” (Figura 7) ou a taga de Martini (Figura 6) é uma maneira de inovar no uso desse
ingrediente, tal como preconiza a gastronomia contemporanea, além de reforca a
carateristica de produto versatil.

Figura 7 - Shot de coalho, pomodoro e manjericao

Os chefs também fizeram usos de associacdes com pratos da cozinha internacional —

dos Estados Unidos, Italia, Japao e Franga — para elevar o status do produto, introduzindo o
queijo em elaboracdes classicas como o cheesecake’, a salada caprese’, o aligot e o
uramaki'!, conferindo ao produto uma identidade global. Por outro lado, a identidade

° Sobremesa muito difundida nos EUA. E uma torta de queijo geralmente feita com queijo cremoso, ricota,
cottage (GOMENSORO, 1999).

1% Classica salada italiana feita com tomate, gueijo mussarela de bufala e manjericio (GOMENSORO, 1999).

" Tipo de sushi que se diferencia dos demais porque o arroz esta na parte externa e a folha de alga desidratada
na interna.



regional do queijo pode ser valorizada quando usado na elaboragdao de outros pratos da

cozinha local, tais como a cartola.
Por fim, foi possivel perceber que na elaboragdao do cardapio os chefs criaram pratos
alinhados a identidade de seus restaurantes. Nos restaurantes italianos, o queijo foi usado

nos recheios de massas ou nas brusquetas'?. Ja no cardapio de um restaurante japonés, o
queijo apareceu como recheio do uramaki. Ou seja, a compreensao dos significados gerados
para esse insumo tipico da culinaria pernambucana a partir de sua representagao nas fotos e
descrigcdes dos cardapios também passa pelo entendimento do seu contexto de produgao.

Consideragoes Finais

O processo de (re)interpretacdo do queijo coalho realizado pelos chefs de cozinha
durante o Festival Restaurant Week oferece evidéncias de que os significados atribuidos a
esse alimento s3ao decorrentes de uma construgdao representacional complexa,
principalmente porque as multiplas alternativas de apresentagao dos pratos, assim com as
estratégias adotadas para sua descrigao no cardapio atuam conjuntamente na construgdao de
novos sentidos para um produto tradicional da culinaria nordestina.

Os resultados da analise documental revelam como a aparente objetividade das fotos
e dos textos, expostos no site do evento e nos carddpios, ajuda a fixar determinados
significados para o queijo coalho em um contexto especifico. No entanto, ndo temos a
intengdo de sugerir que tenha havido certa distor¢cdo da realidade, visto que a ideia de
mimese, ndo caracteriza a noc¢dao de representacdo empregada pelos EC. Pretendemos
apenas apontar como os significados atribuidos ao queijo coalho sdo construidos a partir das
subjetividades e das culturas vividas dos criadores dos carddapios. Por outro lado, nao
negamos a existéncia de outros significados culturais para o queijo de coalho, apenas
buscamos apontar como o processo de criagdo gastronOmica realizado pelos chefs de
cozinha no contexto do Restaurant Week, vem sendo fortalecido por discursos particulares
capazes de instituir significados mais positivo a um produto tradicional que ainda carrega o
estigma de alimento de baixa qualidade.

Chefs de cozinha que empregam produtos regionais nas suas criagdes gastronémicas
podem atuar como porta voz dos produtores artesanais ao difundir uma linguagem
gastrondmica favordvel ao consumo destes. Pois é a partir da reputacdo e da criatividade de
um chef de cozinha que um ingrediente simples, como o queijo coalho, pode mudar o seu
significado.

O uso de outros ingredientes regionais como tema de um festival gastronémico, tal
como aconteceu no Restaurant Week 2012, podem permitir que produtos ditos populares
sejam representados como sofisticados. Logo, é sugestiva a possibilidade de novos estudos
que contemplem outros alimentos de representagao popular com o uso dessa teorizagao.

A contribuicdo dos chefs de cozinha na desestabilizacdo da representacdao negativa do
queijo coalho indica que a articulagdo requerida para o fortalecimento da produgao,

2 Especialidade da Toscada e Umbria feita com fatias de pdo tostadas sobre grelha sobre as quais se colocam
alho, azeite, sal e pimenta (GOMENSORO, 1999).



especialmente a do tipo artesanal, deve ultrapassar as fronteiras do setor agropecudrio ao
ponto de atingir atores situados em outros setores da economia. A articulacdo estabelecida
entre diferentes setores econdmicos é um fator importante para valorizacdo do produto,
visto em que o poder de representacdo cultural ndo é algo que se situa em um local
especifico, mas que funciona e se exerce em uma espécie de rede.
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