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Resumo: Esse artigo trata das feiras do Distrito Federal como espagos de encontro com o outro, de
convivéncia e como possibilidade de experiéncia para além da possibilidade de consumo. O objetivo
é compreender as logicas de encontros da capital federal, proporcionando o prazer do encontro para
além dos conflitos permanentes, da cidade politica. A pesquisa utilizou o método qualitativo de
carater exploratério/explicativo tendo como estudo de caso a Feira Permanente da Ceilandia/DF. A
metodologia etnografica permitiu obter conhecimento amplo e profundo dos simbolos que refletem
0 pensamento e as a¢des dos atores respondendo ao problema: se as feiras desempenham um papel
para além das atividades comerciais. Tendo como quadro teédrico a sociologia compreensiva de
Bourdieu, as categorias operatédrias de cultura hibrida de Canclini e turismo cidadao de Moesch, foi
possivel evidenciar que a feira possibilita para além de espaco de comércio um lugar de hospitalidade
e, portanto, propenso a acolher o turista como espaco de pratica cultural.
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Contextualizando a Feira Permanente de Ceildndia/DF: as relagées de uma

cidade real

E facil encontrar nas ruas de Brasilia moradores provenientes de varias regides do pais,
como nordestinos, mineiros, catarinenses e paulistas que vieram participar da construgdo de
Brasilia, ou ndo, e se estabeleceram na localidade. Isso faz dessa unidade federativa uma
verdadeira representacdo da diversidade cultural brasileira.

A Comissdo de Planejamento da Construcdo e da Mudanca da Capital Federal estava
ciente que com o inicio da construcdo muitos nordestinos, goianos e mineiros buscariam na
nova Capital maiores e melhores chances de emprego e condigao de vida gerando intenso
fluxo de pessoas para a area.

Em 1959 Brasilia ja possuia cerca de 60.000 habitantes que inauguram a nova capital
em 21 de abril de 1960. “Inicia-se uma nova fase. Termina a epopeia e comeca o cotidiano”
(SILVA, 1985, p. 217).

Os planos de que o DF se restringiria a 500 mil pessoas ja davam indicios que nao se
cumpririam. Antes mesmo da inauguracao de Brasilia “favelados” foram removidos pela
Companhia Urbanizadora da Nova Capital do Brasil - NOVACAP para as entao chamadas
cidades-satélites.
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Em 1970 quase 100 mil pessoas viviam, segundo Vasconcelos (1988), em condi¢des
sub-humanas no Plano Piloto. Eram familias de todo o pais que chegavam em busca de
melhores condicbes de vida e acabavam por utilizar areas publicas para construir suas
moradias por falta de opg¢do. Por serem distantes do Plano Piloto as cidades satélites ndo
eram atraentes além de ndo estarem prontas para receber os que precisavam de moradia.

A explosao demografica na recém criada Capital resultou na ocupagao de areas
publicas no Plano Piloto. A principal foi a invasao IAPI localizada proxima a Cidade Livre.
Segundo Vasconcelos (1988) eram 80 mil favelados, uma verdadeira cidade.

Desde 1969 a Campanha de Erradicacdo de InvasGes - CEl trabalhava para retirar os
invasores do Plano Piloto. “Era necessario manter o poder distante dos grandes centros,
consolidando a cidade, agora como ilha de seguranga” (CATALDO; RAMOS, 2010, p. 60). A
proposta da Campanha era inovadora. Pretendia-se, segundo Vasconcelos (1988), nao
apenas construir habitagdes, mas oferecer equipamentos comunitdrios basicos.

Em 1971 acontece a remoc¢do da invasdo do IAPI para a Ceilandia.

A populacdo estimada para o Distrito Federal pelo IBGE em 2014 foi de 2.852.372
ultrapassando em mais de cinco vezes o plano inicial. Atualmente o DF é dividido em trinta e
uma Regides Administrativas, segundo o Governo do Distrito Federal (2014), que sao
unidades de divisao territorial e administrativa para fins de descentralizagdo administrativa e
coordenacdo dos servicos publicos de natureza local.

Conforme o levantamento da Subsecretaria de Estatistica e Informacbes (2011),
48,11% dos residentes do Distrito Federal sdo naturais do proprio DF. O gréafico 1 apresenta
que do total de imigrantes a maior representagao é da Regido Nordeste com 51,05%,
seguido pela Regido Sudeste com 27,65% da populagdo e 13,88% do Centro-Oeste. As
Regides Norte e Sul, somadas, representam 6,84%. Em relacdo aos estados a Pesquisa
Distrital por Amostragem da SEPLAN (2011) revela que 17,56% dos imigrantes sdo de Minas
Gerais, 13,43% de Goias, 10% da Bahia, 10% do Piaui e 9% do Maranhdo.

Grafico 1: Populagao imigrante do Distrito Federal por Naturalidade — 2011
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Fonte: SUBSECRETARIA DE ESTATISTICA E INFORMAGOES - SEPLAN (2011).

Ao longo do tempo o Distrito Federal agregou fragdes, memoarias, técnicas, arte, regras
entre outros de muitas, se ndo de todas, regides do Brasil. Atualmente, o Distrito Federal é
uma mancha urbana em acelerada e desigual expansdo. 48% da populacao do DF nasceu no
proprio distrito, no Plano Piloto e nas Regides Administrativas, espécie de bairro com
identidade proépria. A renda mensal é de mais que o dobro da renda nacional, o desequilibrio



na distribuicdo de renda também é mais alto que a média nacional (CATALDO; RAMOS,
2010).

Ha grandes diferengas econdmicas entre as Regidoes Administrativas. Brasilia, formada
pelo Plano Piloto e pelo Parque Nacional, Lago Sul, Lago Norte, Sudoeste/Octogonal e Park
Way possuem condi¢cdes economicas consideravelmente melhores que Planaltina, Riacho
Fundo Il, Santa Maria, Estrutural e ltapod (COMPANHIA DE PLANEJAMENTO DO DISTRITO
FEDERAL, 2013).

A representagdo econOmica de Brasilia ndao pode ser generalizada como realidade da
totalidade da populagdo do Distrito Federal. Cada Regido Administrativa que compde o
Distrito Federal possui sua singularidade seja pela formacdo histérica, sécio econdmica ou
cultural. Possuem ano de fundagdo/ocupacdo, classe social e econémica, origens e modos de
vida diferentes umas das outras. Prova de que ndo se pode tentar identificar o Distrito
Federal pelo que ocorre em Brasilia é a quantidade de habitantes de um e de outro. Brasilia
possui apenas 9% da populacdo total do DF, perdendo em numero de habitantes para
Ceilandia (16%) e Taguatinga (11%), conforme o Grafico 2: Populacdo Residente por Regido
Administrativa conforme grafico 2.

Grafico 2: Populagido Residente por Regido Administrativa
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Fonte: COMPANHIA DE PLANEJAMENTO DO DISTRITO FEDERAL (2013)

Por problemas de adensamento populacional no Plano Piloto, Ceildndia foi criada para
abrigar os candangos no inicio da década de 70. Com eles vieram para a nova cidade
membdrias, técnicas, arte, regras entre outros de regioes distintas do Brasil. Mais da metade
da populacdo da Ceilandia é natural do préprio Distrito Federal e mora na regido
administrativa ha 15 anos ou mais. Dos que vieram de outros estados brasileiros, a maioria é
do Piaui (7,2%), de Minas Gerais (6,9%) e de Goias (6,1%,) segundo dados Anuario do Distrito
Federal (2012).



A feira Permanente da Ceilandia é ponto de encontro da comunidade local e possui em
sua fachada o slogan “Feira Central de Ceilandia nasceu e cresceu junto com a cidade!”. A
feira com 460 boxes dos mais diversos segmentos, vestuario, calcados, utilidades para o lar e
alimentacado, recebe cerca de dez mil visitantes por semana.

A feira Permanente da Ceilandia nasceu informalmente como aglomeracdo de barracas
em 1971 a partir da iniciativa de moradores da cidade recém-criada. Em 1972 a feira foi
legalizada e organizada em bancas. Em 1984 foi inaugurada oficialmente a primeira
estrutura na Avenida Hélio Prates, que liga Taguatinga e Ceilandia.

A feira da Ceilandia, iniciou com cerca de cem bancas que comercializavam temperos,
animais vivos e abatidos e comida tipica do nordeste. Recebe destaque pela expressdo
cultural nordestina expressa pelos proprietdrios das bancas e nos transeuntes migrantes
dessa regido que vieram para a capital em busca de melhores condicdes de vida. A feira é
tida como ponto de encontro e reencontro nordestino.

A feira estd localizada em Ceilandia Centro, na Avenida Hélio Prates, CNM 2 Area
Especial, préxima a Caixa d’Agua que fica a 3,5 quildmetros a pé ou 18 minutos de dnibus do
novo Centro Administrativo do Distrito Federal e a cerca de um quilometro do recém
inaugurado JK Shopping. A Caixa d"Agua foi erguida em 1973 no local onde foi fixada a pedra
fundamental de Ceilandia, € monumento histdrico e simbolo representativo de Ceilandia.

A feira é administrada pelo servico de Feiras da RA IX e possui uma associacdo, a
Associacdo dos Feirantes da Feira Central de Ceilandia (ASFEC). A Associacdo é presidida pelo
senhor Francisco das Chagas Nogueira ha 17 anos, o Sr. Franga, como é conhecido, feirante
ha 40 anos, seguindo uma tradi¢ao familiar.

Apesar das inUmeras agdes de concorrentes a feira mantem seu espago no cenario do
comércio local se destacando como ponto tradicional. Seu primeiro grande concorrente foi a
Feira dos Goianos, localizado na mesma avenida, porém ja nos limites da RA Taguatinga. A
Feira dos Goianos foi inaugurada em 1998 e se destaca pelo comércio de confecgbes. O
segundo concorrente foi o Shopping Popular, inaugurado em 2006 como espaco que
abrigaria o comércio ambulante, irregular, das ruas da Ceilandia. Esta localizado ha duas
quadras da feira e possui uma estrutura com 837 boxes. O terceiro, o Shopping JK, esta
localizado na mesma avenida e foi inaugurado em 2013.

Em relagdo a concorréncia, Sr. Franca declarou em entrevista ao Jornal Laboratério da
Faculdade de Comunicacdo da Universidade de Brasilia em novembro de 2013: “Os
shoppings e comércios tém que abrir, comércio legal ndo prejudica ninguém, é sé saber
conviver com ele. A gente que é de feira conquista o cliente. Durante a semana, passam por
aqui de sete a oito mil pessoas e, no final de semana, sdo de dez a onze mil” (FIDELIS, 2013).

A feira Permanente da Ceildndia é um espaco diferenciado por estar em area pubica
onde todos que desejarem podem ir para se alimentar, comprar, passear. Do Governador ao
mendigo, todos coabitam o mesmo espaco. A feira possibilita a congregacdo das pessoas,
pois historicamente os codigos e regras de conduta da feira sdo informais, expressdes de
seus atores. Mais permissivos que outros espacos, na feira os apelidos sdo permitidos, o
contato aproximado. Como se a rua virasse casa.



O objetivo desse ensaio é analisar a feira Permanente da Ceilandia como lugar de
memoria onde 0s espagos de encontro estabelecido pelas feiras permitem a convivéncia, a
comensalidade e a lembranca de um passado ndo muito longinquo.

As questOes que foram norteadoras da analise proposta tendo como objeto de
investigacdo a feira Permanente da Ceilandia foram:

Seria a feira de Ceilandia um espago de meméria possibilitador do turismo cidadao?

Ao analisar a feira como lugar de memoria, espago de hospitalidade e comensalidade é
possivel reconstruir a experiéncia de estranhamento de sua prépria cidade na busca do
prazer?

Feiras do DF: realidades de uma sociedade
Espagos de comercializagao de produtos e circulagdao de cultura, as feiras e mercados

guardam tragos culturais marcantes da cidade, desempenham papel de importancia social e
cultural tanto para visitantes como para feirantes. Segundo Pierre (2010) ao comparar as
feiras aos super, ou hipermercados, conclui que nem todos os produtos podem ser obtidos
em espacos de comércio estandatizados, diferentes das feiras onde ha a relagbes de
proximidade, afetividade e troca de saberes.

Admite-se para esse estudo o conceito de feiras e mercados como os pontos de
encontro e de convivéncia caracterizados pela informalidade e intimidade respeitosa onde
ocorrem comercializacdo de diversos tipos de produtos, como os hortifrutigranjeiros,
cereais, graos, laticinios, doces, pescados, alimenta¢do, roupas e calgados, com valores
simbodlicos maiores do que de abastecimento ou consumo. Ainda, é o tipo de comercio
varejista que mais se aproxima do consumidor. Feiras e mercados sao locais que possibilitam
a experiéncia do viver e conviver, de se reconhecer na pratica do viver.

A lei 235-92 publicado na DODF de 17/01/92 que regulamenta as feiras-livres e
permanentes no DF considera que feira livre e permanente comercializam
produtos hortifrutigranjeiros, cereais, produtos de artesanato, pescados, aves, flores,
plantas, doces, laticinios, carne de sol, lanches e confecgdes.

Vasconcelos (1988) relata a presenca das feiras nas cidades satélites desde seus
primérdios como local de comercializagao, principalmente, de produtos alimentares.

Segundo o Governo do Distrito Federal (2011) Brasilia possui cerca de 70 feiras livres e
permanente. As principais feiras do DF estdo indicadas no Croqui 1.



Croqui 1: Principais Feiras do DF
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Fonte: Mapa elaborado pela pesquisadora.

Para organizar e regularizar as Feiras Livres e Permanentes o Distrito Federal
sancionou entre 1992 e 2014 cerca de sessenta Leis. A lei 4748/2012 trata da regularizagao,
organizacao e funcionamento das feiras livres e permanentes no Distrito Federal, e ainda,
especifica a organizacao e o tratamento de cada tipo de feira no Distrito Federal.

A lei 4748/2012 conceitua feira livre e feira permanente. A feira livre é uma atividade
mercantil, de carater ciclico, realizada em area publica previamente autorizada para esse
fim, com instalagdes provisdrias e removiveis, enquanto feira permanente é uma atividade
mercantil, de carater constante realizada em area publica destinada para esse fim com
instalagdes fixas e edificadas. A referida lei equipara os shoppings populares e as feiras de
abastecimento e de produtos rurais as feiras permanentes.

Historicamente feiras tenderiam a ser um processo dinamico, itinerante, com atividade
de montagem e desmontagem das barracas e relacdo de proximidade da feira com o local de
moradia do consumidor, entretanto as feiras permanentes do DF alteram essa légica sendo
na verdade reprodugdes dos mercados encontrados em outras regides do pais e do exterior.



A Feira do Produtor e Atacadista, em Ceilandia, possui 338 boxes com
aproximadamente 10 mil metros quadrados de area, com funcionamento didrio recebe
cerca de trés mil pessoas diariamente. O comércio maior se refere a frutas, verduras e
legumes no atacado e varejo. (EMPRESA DE ASSISTENCIA TECNICA E EXTENSAO RURAL DO
DISTRITO FEDERAL, 2014).

Criada em 1998, a Feira dos Goianos, localizada na Ql 13, na Avenida Hélio Prates, em
Taguatinga Norte, funciona de terca-feira a domingo. Apresenta reduzida quantidade de
comércio alimenticio, uma vez que seu foco é o comercio de vestuario e calgado de
confecgdes localizadas em Goiania-GO. Contudo, ha a presenca do comércio ambulante de
caldo de cana e pastel e alguns poucos espagos destinados a restaurantes e lanchonetes que
servem comida a quilo, salgados em geral, tapioca, cuscuz, acai, churros.

Desde 1969 a Feira do Guard, é uma tradicional feira de moda, alimentos e produtos
em geral. Com funcionamento atual de quinta-feira a domingo, possui restaurantes que
servem de feijoada a peixada. Barracas com tapioca, queijos, graos, peixaria e pastelaria sdo
atrativos da feira. Assim como na feira dos goianos, a maioria de seus seiscentos boxes sdo
destinados as confecges.

O tradicional Mercado do Nucleo Bandeirante, com trés décadas de funcionamento,
possui cerca de duzentos boxes que trabalham com grandes redes de varejo. Sao
comercializados principalmente roupas, comidas e bebidas, servicos de cabeleireiros e
conserto de aparelhos eletrénicos. A Feira Permanente do Nucleo Bandeirante funciona
diariamente e é uma das mais tradicionais feiras do Distrito Federal. Em seus cento e oito
boxes é possivel encontrar um pouco de tudo, especialmente comidas tipicas mineiras e
nordestinas como rabada, carne de cabrito, sarapatel, buchada de bode, mocotd e churrasco
misto, além de hortifrati e ervas frescas, fumo de rolo, queijos tipo minas, doces caseiros,
pamonhas, farinhas e grdos. Os frequentadores também podem escolher aves vivas de
algumas espécies, como galinhas, patos e perus, para que sejam abatidas na hora.

Os primeiros moradores da atual Regido Administrativa XI Cruzeiro foram os que
vieram trabalhar na época da construgao de Brasilia, funcionarios publicos e militares vindos
do Rio de Janeiro em 1955. Atualmente a comunidade se relne tradicionalmente na Feira
Permanente do Cruzeiro, criada em 1970 para atender as necessidades dos moradores.
Durante muito tempo as bancas eram de madeira e o chdo batido, hoje a estrutura é
metalica e possui oitenta boxes com frutas, verduras, queijos, peixes, carnes, embutidos,
farindceos, roupas, descartaveis, calgcados, restaurantes e lanchonetes (SILVA, 2011).

Fundada em 1971 a RA IX Ceilandia atualmente é a regidao de maior densidade urbana,
segundo Anuario do Distrito Federal (2012). Ainda, possui o maior nimero de comerciarios e
verifica-se grande quantidade de feiras na regido das quais se destaca a Feira Permanente da
Ceilandia, também conhecida como Feira Central, inaugurada em 1984. A Feira da Ceilandia
possui quatrocentos e sessenta boxes dos mais diversos segmentos, como vestuario,
calcados, utilidades para o lar, doces, queijos, ervas, temperos, aves vivas, peixes, carnes,
frutas, verduras e restaurantes com: baido de dois, mocotd, buchada, galinha cozida,



dobradinha, carne de sol, rabada, sarapatel, feijao tropeiro e galinha caipira. Recebe cerca
de dez mil visitantes por semana com funcionamento de quarta-feira ao domingo.

Além das tradicionais feiras o DF inaugura em 1986 a primeira feira de alimentos sem
agrotéxicos do DF. Chegou timidamente com a reunido de cerca de dez produtores, porém
hoje existem dezenove feiras dedicadas ao comércio de produtos sem defensivos quimicos
espalhadas pelo Plano Piloto. “O DF também se tornou a unidade da federagdao com maior
numero de feiras por habitante. Espalhadas por toda a cidade, garante uma oferta de itens
quase diario” (BECKER; LOBAO, 2014, p. 25). O que motiva os brasilienses a buscarem cada
vez mais produtos sem defensivos quimicos sdo o perceptivel sabor diferenciado dos
insumos, o teor mais elevado de vitaminas e minerais, a diminui¢cdo dos impactos ambientais
e, a exemplo do acontece nos Estados Unidos e Europa desde a crise de 2008, o fomento de
emprego e renda das areas mais proximas.

A Feira Permanente da Ceilandia como experiéncia do turismo cidadao

O turismo envolve o processo de estranhamento que pressupde o deslocamento
subjetivo, em tempo e espago, diferentes do cotidiano. Nesse contexto o estranhamento
ndo tem ligagdes com a distancia percorrida, e sim com a vivencia de uma experiéncia.

Para haver um turismo des-estereotipado (ndo de massa), o individuo deve estar
receptivo ao estranhamento e a diversidade cultural, podendo ser um instrumento na
construcdo da cidadania através das praticas de reconhecimento do seu lugar - a cidade -
como construcgdo histdrica social o qual faz parte, turista cidadao.

Na experiéncia de possibilitar o estranhamento através do distanciamento da cidade
como espaco cotidiano para assim alcancar a cidade sob outros olhares o Plano de Ac¢do de
1999 de Porto Alegre propunha que o cidaddo turista ndo apenas se apropriaria dos fixos,
como também se integraria aos fluxos avancando assim para o conceito de turismo cidadao.
Marutschka Moesch gestora da proposta explica o conceito:

Turista cidaddo é aquele que resgata a cultura da sua cidade, fazendo uso
do estranhamento da mesma. Este estranhamento inicia no momento em
que o individuo descobre, no espago cotidiano, outras culturas, outras
formas étnicas e outras formas de lazer e entretenimento. Quando se
encontra na condicdo de turista cidaddo, este sujeito aprende a utilizar os
espacos ambientais, culturais, histéricos, comerciais e de entretenimento
como uma percepcado diferenciada do seu cotidiano. (GASTAL; MOESCH,
2007, p. 65)

Para atrair o turista & preciso primeiro atrair a prépria populagdo. Colocar as pessoas
que fazem parte dos fluxos da cidade em movimento, deslocando-se da sua rotina,
transformando-as em visitantes de sua prdpria cidade.

Turismo cidadado é para além da atividade turistica uma expressao cidada, uma forma
de conhecer e compreender a cidade.

Assim turismo cidaddo é um fendmeno onde o habitante sensibilizado desenvolve um
relacionamento diferente com o local onde mora no seu tempo de lazer, que exposto ao



estranhamento, utilizando-se dos fixos e fluxos da cidade com percepcdes diferentes da
cotidiana e apropriando-se da cidade por meio da experiéncia vivida.

“Cada vez mais, a cidade serd o resultado da rede de processos simbdlicos, de
comportamentos e culturas, que acontecem no seu interior” (GASTAL;, MOESCH, 2007, P.
21). A partir desta concepcdo a cidade seria entdo um territério de exercicio da diversidade.
A cidade ainda, deve ser vista ou vivida como um espago de circulagao de culturas, pessoas,
ideias, ideologias, signos e significados onde ora um se sobrepde ao outro com mistura de
estruturas que combinadas formam uma nova estrutura. Esse processo sociocultural é
chamado de hibridismo cultural usado para descrever processos inter étnicos e de
descolonizacdo; globalizadores; viagens e cruzamentos de fronteiras; fusGes artisticas,
literarias e comunicacionais; gastronomias de diferentes origens na comida de um pais;
associagao de instituigbes publicas e corporagdes privadas; museografia ocidental e
tradi¢des periféricas nas exposigdes universais.

A partir de Canclini (2013) e Hall (2011) o conceito de cultura hibrida é utilizado a fim
de que a cultura ndo seja tratada como estatica nem entendida como pura e autentica, mas
sim como um processo sociocultural onde ha uma mistura de estruturas que combinadas
formam uma nova estrutura e o hibridismo ndo é tratado como um termo migratério da
biologia para as ciéncias sociais, mas como um termo que represente o momento desafiador
gue a humanidade esta tentando viver.

Para alterar a condicdo de que brasileiros, e alguns brasilienses, ndo conhecem sua
capital, as feiras enquanto espaco de sociabilizacdo e convivéncia, sdo possibilidades de
vivenciar cada uma das trinta e uma Regides Administrativas do DF.

Luis Carlos da Silva, brasiliense filho de cearenses, residente da RA Aguas Claras é um
adepto de feiras. Frequenta a feira da Ceilandia ha mais de 15 anos e diz: “Feiras sdo
diferentes de outros lugares. Feira é vida. Na feira as pessoas estdo”.

Essa experiéncia de participar das tramas da feira é admitir que as feiras sdo
possibilidade de vivenciar o turismo cidadao, pois possibilita ao sujeito provar a cidade de
modo ndo habitual, ndo de cartao postal, ndo de fixos. O espago da feira proporciona a
possibilidade de experimentar a realidade da localidade, vivenciando o cotidiano das Regides
Administrativas ali representadas, pelas praticas do viver daqueles espacos, descobrindo um
Distrito Federal para além da Esplanada dos Ministérios, centro do poder nacional.

A experiéncia propicia ao individuo criar a imagem do mundo ao seu modo, formando
o modo de intera¢do e relacionamentos com os outros e com si mesmo. Segundo Trigo
(2010) a experiéncia é essencial a socializagdo e a satisfagdo pessoal e possui diferentes
graus de intensidade, duracdo e hierarquizacdo da filosofia de valores principalmente
morais. O turismo como experiéncia sugere que a experiéncia quebre a rotina possibilitando
descobrir a si mesmo na escolha dos caminhos que complementam a existéncia como seres
humanos.

Para vivenciar e compartilhar a vida, a hospitalidade, que é um modo particular de
proporcionar ao visitante o sentimento de bem estar, deve se fazer presente. As atitudes e
comportamentos de hospitalidade segundo Boff (2005) sdo: a boa vontade incondicional,



acolher generosamente, escutar atentamente, dialogar francamente, negociar
honestamente, renunciar desinteressadamente, responsabiliza-se conscientemente,
relativizar corajosamente, transfigurar inteligentemente.

O conceito de hospitalidade é uma constru¢do onde tenta-se igualar o hdspede, que
chega, ao hospedeiro, dono do espaco urbano ou doméstico (GRASSI, 2011). Grassi (2011)
acrescenta que adentrar a soleira e conquistar a mesa é vivenciar a hospitalidade através da
igualdade das categorias de poder onde “dono” e “visita” estao sob o0 mesmo teto e podem
sentar-se a mesa para compartilham o alimento e a bebida.

O que se testemunha na forma de comercializacdo dos produtos pelos vendedores das
barracas da feira Permanente da Ceilandia é a forma diferenciada da comunicacdo tactil.

“Fala freguesal

Estd procurando o que hoje amigal!

Hoje vocé tem que comer aqui!

Vamos almocgar amiga? ”

Para praticar a hospitalidade é preciso abrir-se e abandonar os preconceitos e medos
do desconhecido acolhendo o visitante nas esferas materiais e espirituais (abrigo, comida,
bebida, cooperacdo, solidariedade, afetividade). Adentrar a cidade ou a casa, ser aceito e
integrar-se a vivencias particulares s6 é superado pela comensalidade, enquanto ato de
hospitalidade.

Montanari (2008) traz a semantica da palavra convivio para argumentar o quanto o
viver junto se relaciona com o comer junto (cum-vivere). “Em todos os niveis sociais, a
participagdo na mesa comum é o primeiro sinal de pertencimento ao grupo” (MONTANARI,
2008, p. 159).

Acolher, encontrar e conviver com o outro, diferente de si, resulta em espacos,
culturais representativos da diversidade e para sobreviver, viver e conviver com esses locais
é fundamental conhece-los.

Vivenciar semelhangas e diferengas sao umas das razoes que leva o sujeito a praticar o
turismo cidaddo. Se, cada bairro da cidade é um espacgo de identidade e identificacdo, entdo
é possivel experienciar o turismo sem sair do seu territério. “Turismo seria menos o percurso
no espago, para tornar-se um percurso por tempos-espagos, em especial culturais,
diferentes daqueles a que se esteja habituado, com énfase nas vivencias e experiéncias
(GASTAL; MOESCH, 2007, P. 37).

Uma parcela das experiéncias de lazer, da fruicdao do tempo, do descanso e do anti-
cotiado acontece em lugares distintos da cidade de moradia do sujeito. Porém, o
distanciamento da rotina e a aproximacdo do estranhamento podem ocorrer dentro da
propria cidade, ao reorientar o olhar sobre os espagos da rotina. Nesse contexto pode-se ter
uma experiéncia turistica tanto na cidade de moradia quanto fora dela, basta, para isso que
o turista direcione seus olhares para os aspectos que sao diferentes dos da vida comum.

O turista que resgata a cultura de sua cidade, aprofundando os lagos com ela passa a
ser entdo o turista cidaddo definido Moesch (2004). Assim, o turista cidaddo passa entdo a
ser o sujeito que ao se expor ao estranhamento, distancia-se intencionalmente da rotina,



movimentando-se e interagindo com sua cidade na produgdao de experiéncia significativas,
reorientando seu olhar e desenvolvendo um relacionamento diferente com o local onde
mora no seu tempo de lazer através da utilizacdo de fixos e fluxos com percepgdes
diferentes da cotidiana. E ir a feira, ao parque, ao monumento. E caminhar pelo bairro. E ter
uma vida mais sustentavel. Por fim, sem a intencdo de concluir, é apoderar-se da cidade por
lazer nas horas de lazer por meio da experiéncia vivida.

Cintia Fernandes, mineira de Jodo Pinheiro, chegou ao DF em 1997 e sempre morou na
Samambaia. Ha oito anos frequenta a feira Central da Ceilandia e pelo menos trés vezes por
ano leva os parentes que vém visita-la para fazer turismo e almocar na feira. Relatou que
leva os parentes para almocar na feira por que cada um pode escolher o que quiser, rabada,
sarapatel, buchada, galinhada e por ser um local informal, ndo engessado onde sente-se a
vontade com a familia.

Na manha do dia 29 de marg¢o de 2015 o governador do Distrito Federal Rodrigo
Rollemberg e sua esposa Marcia almogcaram na banca Kome in Pé na feira Permanente da
Ceilandia. Sentaram-se nos bancos e comeram frango caipira, rabada, buchada e
dobradinha. Naldo, feirante da banca, disse que a presenca deles nas bancas de comida
nordestina é comum. Governador e primeira-dama foram até a feira pelo prazer de comer
uma comida autentica, segundo eles. Rodrigo, que concedeu entrevista a pesquisadora na
condicdo de cidaddo e ndo governador confidenciou que gosta de buchada e que a feira o
remete as lembrancas de sua terra de origem, Piaui. Relatou ainda que gosta de feiras por
serem espacos informais, sem censuras e tradicionais que imprimem imagem distinta do
Distrito federal. E acrescentou: “Brasilia € mais que a Esplanada dos Ministérios. Brasilia é
todo o Distrito Federal. Precisamos ver e mostrar o outro lado, a diversidade, o conjunto de
manifestacGes culturais que muitos dos proprios brasilienses ndo conhecem. Precisamos
fortalecer as feiras”.

No contexto atual, com tamanha exclusdo onde os semelhantes sdo beneficiados e os
diferentes marginalizados, pensar e praticar a hospitalidade, a convivéncia e a
comensalidade exige o entendimento de que suas estruturas sao complexas. Essa
complexidade por si s6 motiva o saber/fazer de maneira transversal, atingindo todas as
camadas do processo relacional da sociedade.

Trilha metodolodgica

O caminho metodolégico trilhado foi uma pesquisa qualitativa de nivel exploratdrio e
explicativa. O estudo de caso é o método de investigacdo, onde a Feira Permanente da
Ceilandia/DF foi eleita entre as demais feiras do Distrito Federal por ser o fragmento de uma
totalidade representativa. Esta escolha deveu-se ao fato da Regidao Administrativa Ceilandia
ter a maior densidade urbana somado a um histdrico de exclusdo/tentativa de isolamento
desde sua fundacdo.

Foi realizada revisdao bibliografica sobre a cidade e sobre suas feiras. Um estudo
etnografico foi realizado na Feira Permanente da Ceilandia para compreender as relagdes
que ali ocorrem.



A proposta do relato etnografico nao foi a de interpretar dados coletados, uma vez
que apenas os nativos a fariam de maneira pertinente, mas sim de esclarecer o que ali
ocorre, de conservar para estudo, de registrar o significado do acontecimento comunicado,
mesmo que ndo seja o escrito o ato puro. A etnografia conduziu a procura de fontes
multiplas de dados e evidencias para obter diferentes pontos de vista sobre o objeto
pesquisado possibilitando compreender de forma ampla as relagdes que se dao naquele
espaco. Feirantes das bancas de alimentagdo tradicional e frequentadores dessas bancas
foram os atores eleitos para serem entrevistados a fim de obter conhecimento amplo e
profundo dos simbolos que refletem o pensamento e as a¢Oes dos atores. Apenas um
feirante recusou-se a participar. No minimo, trés clientes de cada banca de alimentacdo
tradicional nordestina foram entrevistados.

Nessa trilha o substrato da teoria de Bourdieu (2011, p. 7) apresenta a necessidade de
saber descobrir o que “esta em toda parte e em parte alguma” onde o poder simbélico,
invisivel, ao contrario de ser opressor e coercitivo é propriedade de um grupo e existe
apenas quando o grupo o legitima, agindo em conjunto.

Analise e Discussao dos Resultados

A pesquisa atendeu seu objetivo de compreender a légica do encontro para além dos
conflitos permanentes na cidade politica, capital federal.

A metodologia utilizada na pesquisa alcangou a intengdao de analisar a feira como
espaco de memodria possibilitador do turismo cidaddo e como espaco de hospitalidade e
comensalidade possiveis de reconstruir o estranhamento do individuo em sua propria
cidade.

Nesse sentido a feira Permanente da Ceilandia apresentou-se nessa andlise como
espaco de encontro com o outro, de convivéncia e como possibilidade de experiéncia para
além da possibilidade de consumo. A forma de experenciar o espaco, partilhar a vida e
coexistir junto com o outro na feira Permanente da Ceilandia como um local que ndo esta
presente na rotina do cidaddo leva o sujeito a deslocar-se de sua vida cotidiana e
experimentar o estranhamento em sua proépria cidade, tornando-se um turista cidadao.
Podendo ser uma forma de predispor a populagdo a interagir, conhecendo e
compreendendo a cidade de forma amplificada com suas teias de signos e significados.

Sendo as feiras uma representacgdo popular comica, publica e tradicional, espaco que
favorece o contato com a vida utépica, universal, libertadora, igualitaria e abundante
(Bakhtin, 1993), o espago ocupado pelas feiras que rednam significado possibilita a
experiéncia de conhecer a Brasilia real, ndo institucional.

Os rituais de hospitalidade nas diferentes formas de atendimento aos visitantes da
feira foram analisados pelas falas dos atores, feirantes e frequentadores, através das
guestoes a respeito da inclusdo de um prato de origem regional no cardapio das bancas
sendo uma feira no DF e sobre a efetiva forma de atendimento. Sobre a forma de
atendimento feirantes e frequentadores denunciam o modo informal, pessoal e divertido
como caracteristicas representativas do processo do bem receber. A escolha do cardapio se



baseia em dois fatores: a) a comida da feira deve ser, historicamente, tipica do nordeste; b)
os pratos sao demandados pela clientela. Os fatores informam o empenho dos feirantes em
agradar o paladar do cliente e em manter a tradicdo nordestina na comensalidade da feira.

O papel da feira como lugar de memadria que possibilita o turismo cidaddo foi analisado
pelos processos de hospitalidade, comensalidade e convivéncia possibilitados pela feira com
a insergdo da pesquisadora no dia-a-dia da feira, aonde a etnografia conduziu a procura de
fontes multiplas de dados e evidencias para obter diferentes pontos de vista sobre o objeto
pesquisado possibilitando compreender de forma ampla as relagdes que se dao naquele
espaco. Para Geertz (1978) em estudos etnograficos os dados sdo construgdo do autor, ou
seja, reconstrucdo das construcdes de outras pessoas sendo apenas a ponta do iceberg.

A investigagdo no campo da etnografia possibilitou perceber as feiras para além da
objetividade comercial. De espagos de comércio para lugares de hospitalidade e, portanto,
propensas a acolher o turista, como permitir ao cidaddo do distrito federal vivenciar a
pratica de turista cidaddo em um espaco de encontro, um lugar de memodria.
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