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Resumo: O Vale do Sdo Francisco pernambucano, situado na regido semiarida do Nordeste brasileiro,
vem sofrendo transformacdes desde que se acreditou na conjugacdo de esforcos publicos e privados,
a fim de reverter o antigo quadro de descrédito. Apostou-se na produc¢do de vinhos, entre outras
culturas, e, atualmente, apds a consolidacdo do polo vitivinicola, as aten¢Ges do governo e dos
empresarios estdo se voltando para a estruturacdo do turismo. O objetivo deste estudo é realizar
uma reflexdo sobre a atuagdo das politicas publicas de fomento ao turismo, mais especificamente
nos municipios de Petrolina, Lagoa Grande e Santa Maria da Boa Vista. Para a concretizacdo desta
proposta de trabalho, basicamente recorreu-se ao levantamento bibliografico relacionado as
politicas publicas desenvolvimentistas para o Nordeste e, especificamente para o sertdo
pernambucano, bem como a importancia do turismo neste contexto; além de visita aos municipios
selecionados, com o intuito de interpelar os principais atores interessados na atividade. E assim,
percebeu-se que, embora os grandes proprietdrios estejam se unindo em torno da atividade e se
beneficiando mais diretamente das politicas de fomento, esta ndo é a realidade vivenciada pelos
pequenos produtores e artesdos locais, da forma como se entende ser a mais adequada para a
manutenc¢do da sustentabilidade da atividade. Contudo, os resultados dessa andlise irdo trazer
algumas consideracGes tedricas e implicacGes para o desenvolvimento do turismo local.
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Introdugao

O Turismo é uma atividade de carater socioeconOmico que tem apresentado, nas
ultimas décadas, importante papel no desenvolvimento das localidades. No meio rural, a
atividade tem contribuido com crescentes discussdes a respeito de novas propostas de
desenvolvimento para areas rurais e agricolas. Dessa maneira, muitos pesquisadores
passaram a se interessar em estudar o fend6meno turistico em areas rurais, contrapondo ao
ja exaustivo turismo de sol e praia.

Cada vez mais as transformagdes vivenciadas no meio agrario vém estabelecendo
“novas relagdes e significados sociais”, segundo Almeida, Froehlich e Riedl (2000, p.85). O
rural ndo mais pode ser visto como sinbnimo de atraso, uma vez que as ocupagdes
essencialmente agricolas e arcaicas vém sofrendo mudancas que, embora ainda limitadas
geograficamente, tendem a expansdo. Isto significa que sdo estimuladas as atividades ndo-
agricolas e, consequentemente, a geragdo de rendas complementares as tradicionais
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funcdes destas propriedades. Ou seja, no mundo agrario uma nova dindmica vem se
firmando, desta vez, pelo uso turistico do territdrio, que gera novos fluxos, novas demandas.

Na area objeto desta pesquisa, a regido vinicola do Vale do Sdo Francisco, o que
preexistiu por décadas, predominantemente, foi uma apropria¢do do espaco pela agricultura
de subsisténcia. Atualmente, vem se consolidando como uma das regiées mais promissoras
do Pais, detém 15% do mercado nacional de vinhos finos e se destaca como modelo de
desenvolvimento para o Nordeste (VINHOVASF, 2011). Devido a investimentos em
tecnologias para irrigagdo periddica, a vitivinicultura no vale é desenvolvida sob
caracteristicas climaticas que a distingue das demais localidades tradicionalmente viticolas.
Através da irrigacdo, € possivel programar colheitas para todas as semanas do ano e
vinificagdes perioddicas conforme a produgdo e a tancagem disponivel. O local de estudo
contempla os municipios de Lagoa Grande, Santa Maria da Boa Vista e Petrolina, localizados
no semidrido de Pernambuco.

Assim sendo, tem-se como objetivo desta investigacdo analisar as novas configuracdes
territoriais no Vale do S3do Francisco, em Pernambuco, observando as novas praticas
relativas a atividade turistica, com a implantacdo de infraestruturas turisticas, enfatizando a
atuagdo das politicas publicas no fomento ao turismo nestas localidades. A pesquisa possui
uma abordagem qualitativa e foi realizada por meio de levantamento e analise bibliografica
gue forneceram subsidios tedricos, além do trabalho de campo, desenvolvido pela técnica
da observacdo participante, junto aos empresdrios, governos e instituicGes ligadas a
vinicultura e turismo. Como também, observacdo da pratica da atividade turistica nas
vinicolas.

Nesse sentido, o turismo vem se consolidando como um dos fen6menos de grande
relevancia economica. Além disso, gera transformacdes ambientais e socioculturais. Desse
modo, o enoturismo desenvolve uma regido através da integracdo produtiva da uva e do
vinho, das familias envolvidas nessas atividades e dos visitantes. Na realidade, o semiarido
nordestino, por muito tempo, teve sua imagem comprometida como uma regiao problema.
Atualmente, apds politicas de modernizagao, industrializagdo e alternativas pautadas nas
potencialidades naturais, o agronegdcio surgiu como promissor e o Nordeste passa a ser
visto como possuidor de um meio geografico associado a atividades mais modernas.

Turismo; enoturismo, fendomeno atual
O turismo foi por muito tempo, embora esta concepgao ainda permeie os estudos

cientificos em torno deste tema, visto como sendo uma atividade exclusiva das classes
privilegiadas economicamente, uma vez que era simbolo de status social, dai a sua iminéncia
enquanto atividade econdmica. A partir da segunda metade do século XX, dada a
popularizacdo das novas tecnologias, notadamente aquelas relacionadas ao
desenvolvimento dos transportes e das comunicagdes, tem-se uma crescente massificagao
da atividade, que em muitos lugares, como o Brasil, veio acompanhada de incipientes e
limitadas politicas publicas voltadas para o seu disciplinamento e planejamento.



Assim, considera-se o turismo uma atividade de carater socioeconémico e é visto
como um complexo de atividades e servigos, ou melhor, uma ampla gama de individuos,
empresas, organizagdes e lugares, que quando em conjunto proporcionam uma experiéncia
de viagem. Entretanto, é visto como forma de abstracdo, pois o que na realidade existe sdo
os lugares e os componentes destes sao transformados e utilizados como atrativos naturais
e culturais, usufruidos pelas pessoas que estdo em viagem. Em sua esséncia, turismo é
percebido como lazer. No entanto, é visto como lazer na viagem. Nessa perspectiva, Fonseca
(2005, p.29-30) afirma que ha um movimento de valorizagdo dos varios elementos que
compoem a natureza e é a partir dessa valorizacdo dos recursos naturais e do aumento do
consumo turistico de espacos que ocorrem a refuncionalizacdo das areas estudadas. Dessa
forma, para a autora, fazer turismo significa uma ruptura com o cotidiano, ja que implica um
deslocamento entre origem e destino.

Na drea objeto deste estudo, aliado ao processo agroindustrial, fomentado pela
producdo da vitivinicultura, o turismo tem adquirido mais valor ao agregar elementos
naturais, agricolas e culturais aos servicos ofertados na localidade. O enoturismo, portanto,
tem tentado se estabelecer. Trata-se, em linhas gerais, de um conjunto de atividades
associadas a visita a propriedades vinicolas, a museus e outras empresas e estabelecimentos
ligados ao setor, além de participagcdo em eventos, tendo como principal objetivo o
conhecimento e a degustacdo do vinho das regides e propriedades visitadas. Pelo lado da
demanda, refere-se ao deslocamento de pessoas a localidades que possuem tradicdo na
producdo de uvas e fabricacdo de vinhos.

Define-se enoturismo como uma atividade desenvolvida em regides produtoras de
vinhos onde o turista participa das atividades ligadas ao processo de vinificagao, desde o
plantio das uvas até a degustacdo. Conforme Locks e Tonini (2005, p. 159), a atividade é
fundamentada em viagens motivadas por um grupo de pessoas que apreciam o sabor, o
aroma e a degustacdo de vinhos, além de valorizar as tradi¢Ges e tipicidades das localidades
produtoras. Durante as visitagdes, outros produtos e servigos sdao oferecidos pela populagao,
gerando mais oportunidade para a formatagao do sistema turistico local. Ja Banks & Overton
(2009) alertam para o fato de que se deve estar mais antenado com as mudancas nos
padrdes de consumo global de vinho e com a evolugdo da producao mundial, pois, cada vez
mais, 0 mundo do vinho vai se tornar mais complexo, acomodando novas regides e também
diferentes formas de produgdo, artesanal tradicional e moderna, intimamente ligada ao
lugar e cultura da videira.

Segundo Getz e Brown (2006, p. 147), a definicdo de Enoturismo ndo é um resultado
uniforme, porque quando é analisado numa perspectiva de marketing, percebe-se que a
atividade estd relacionada a motivacdo e as experiéncias de viagem. Ressalta-se que o
Enoturismo é

simultaneously a form of consumer behavior, a strategy by which
destinations develop and market wine-related attractions and imagery, and



a marketing opportunity for wineries to educate, and to sell their products,
directly to consumers. *

Essa atividade surge, em 1993, na Itdlia, quando uma associagao italiana criou a ideia
de “Cantina Aberta”, transformando o vinho em evento cultural. Trata-se de visitagdo as
unidades produtivas, onde os turistas participam de visitas guiadas nas cantinas e realizam a
degustacdo dos vinhos produzidos na localidade. Durante a visita, os turistas sdo guiados por
itinerdrios propositadamente estudados, onde podem ser visitados museus, vinhedos, zonas
produtivas. Além disso, as vinicolas foram langadas como produto turistico, algumas,
inclusive, oferecem alimentagao, hospedagem e servicos de lazer e entretenimento
(Splendor, 2003).

Segundo Departamento do Governo de Queensland apud Locks e Tonini (2005, p. 160),
o enoturismo é a provisdo de bens e servicos que atraem o turista e ndo esta associado
apenas “com as cantinas, mas também com todos os negdcios envolvidos com o vinho, com
o turismo e com as industrias associadas com a regiao vinicola”, incluindo os meios de
hospedagem, guias de turismo, lojas de presentes e conveniéncias, dentre outros servigos.
Portanto, percebe-se a partir dessas andlises toda a relagdo de envolvimento e
comprometimento do enoturismo com os empreendimentos turisticos em geral. Embora
trate de um tipo de turismo em que os elementos referentes ao processo de elaboragdo do
vinho sdo o centro da experiéncia da viagem, faz-se necessario utilizar outros atrativos
regionais como estratégias de vendas e de mercado para produtos locais, incrementando e
contribuindo para aumentar a permanéncia do turista na localidade visitada.

O turismo como fator de desenvolvimento regional, engloba varios aspectos de
atividades industriais e agricolas. A forga produtiva do turismo é de relevante significado,
visto que pode tragar roteiros para o avango progressivo do local. Nessa 6tica, os roteiros
permitem aos visitantes vivenciarem o mundo rural, facilitando a dinamica das compras de
produtos regionais e contribuindo para o conhecimento da regido e das empresas
envolvidas. Salienta-se roteiros em cantinas, unidades produtivas, artesanato e recantos
naturais. Portanto, os roteiros consolidam os pratos tipicos, enfatizando a producdo de
vinhos cujo eixo tematico é constituido pela uva. Como lembra Schliiter (2003, p. 73), essas
rotas se valem da gastronomia como elemento de recuperagdo e valorizagao cultural.

Para que a pratica do enoturismo se fortaleca na regido, alguns incrementos sdo
necessarios, tais como a caracterizacdo geografica do vinho, tornando-se uma referéncia
para assimilar a origem dos produtos (Falcade, 1999, p. 43). Trata-se de um fator de
identidade, associado ao conceito de qualidade proveniente da uva e regidao produtora.
Outra providéncia é estimular cursos de degustagao e visitas as vinicolas pelas escolas dos
municipios préximos, com a finalidade de valorizar os produtos locais e manter imagem
positiva dos artigos comercializados.

4 . . . .
“simultaneamente uma forma de comportamento do consumidor, uma estratégia de desenvolvimento dos
atrativos das destinagbes e oportunidade de marketing para os vinicultores venderem seus produtos
diretamente aos consumidores.” Tradugdo da autora.



Nova configuracao territorial, multidimensional
A agricultura tradicional, embora ainda seja a principal atividade do meio rural, esta

dividindo sua atencdo com novas funcées que despontam neste meio. Ou melhor, o rural
esta se diversificando, tornando-se heterogéneo e dinamizando a economia local. Além da
expansdo de novas atividades, ha o crescimento de atividades ndo-agricolas, inclusive na
area de servicos. O meio rural torna-se, entao, diferenciado, oferecendo novas formas de
lazer, bem como padrdes de qualidades e conforto a seus visitantes. E visto, entdo, como
resultado da ocupagdo do territério, da estrutura de posse e uso da terra, da conservagao
das paisagens naturais e construidas e da relacdo campo-cidade. Outra caracteristica é o
rural enquanto lugar de vida, um espaco identitario.

Ressalta-se que o rural precisa da integragdo com a cidade, seja para escoamento da
producdo, mercado consumidor, como para obter tecnologia, assisténcia técnica e
desenvolvimento de pesquisas agropecuarias, resultando na configuragcdao de uma rede de
relacGes reciprocas. Portanto, o mundo rural ndo pode mais ser associado ao atraso, pois ele
possui um expressivo dinamismo, é heterogéneo. Do mesmo modo, o desenvolvimento rural
ndo deve ser entendido como superagdo do rural.

O desenvolvimento rural tem implicado na criagdo de novos produtos e servigos,
associados a novos mercados; a formas de redugao de custos a partir de novas trajetoérias
tecnoldgicas; a reconstrucdo da agricultura ndo apenas no nivel dos estabelecimentos, mas
em termos regionais e da economia rural como um todo. Graziano da Silva (1997), ao
analisar a importancia das rendas ndo-agricolas para o meio rural brasileiro, afirmou que nao
se pode mais caracterizar o rural somente como agrario. Visto que ha um conjunto de
atividades, como prestagdao de servigos, comércio e industria que respondem cada vez mais
pela ocupacdo dos trabalhadores do meio rural. Para o autor, a diversidade de atividades no
espaco rural pode representar uma estratégia de sobrevivéncia da familia, como também
uma estratégia de expansdo do capital. Com base nisso, a analise dessa diversificacdo deve
contemplar ndao apenas a unidade produtiva, mas também todo o contexto nos quais essas
atividades estdo inseridas.

Deve-se entender quais e como se dao essas “novas” formas de ocupagdao que
passaram a proliferar no espaco rural. Entre elas sdo destacadas: conjunto de profissdes
tidas como urbanas (trabalhadores domésticos, mecanicos, secretdrias, entre outras);
moradias de segunda residéncia; atividades de conservacdo; dreas de lazer (hotéis-fazenda,
fazenda-hotéis, pesque-pague, entre outras). Percebe-se que essas “novas” atividades
demandaram um numero crescente de pessoas para dar sustentagdo a expansao das
atividades turisticas no espaco rural, o que possibilitou que os membros das familias,
liberados das atividades rotineiras da exploracdo agricola, pudessem ocupar as vagas
geradas na expansdo do turismo rural, por exemplo.

Essas novas atividades no rural despontam como fatores que propiciam o crescimento
econdmico das localidades. Assim, a ideia de desenvolvimento rural esta intrinseca a pratica
das diversas atividades agricolas e ndo-agricolas. O turismo tem contribuido crescentemente



com a dinamizagao do rural. Novas configuragbes territoriais sao determinantes para o
desenvolvimento local. Furtado (2007) aponta questdes de insercdo politica e econdémica
como determinantes da formacdo da estrutura econémica do Nordeste, bem como do Brasil.

Portanto, a concepc¢do de desenvolvimento vai muito além da acumulacdo de riqueza e
crescimento do Produto Interno Bruto — PIB. Muitos pesquisadores também apontam para
elementos como inovagdo, avango tecnoldgico e politica industrial como preponderantes,
uma vez que esses fatores, aliado ao crescimento econdmico, podem gerar mudangas. Para
Cano (2010), deve-se fortalecer o mercado interno, via crescimento com distribuicdo de
renda. J& Branddo (2008) aborda a interregionalidade territorial como caracteristicas
importantes para construcdao de uma agenda de desenvolvimento a partir da discussdo das
relacdes “microdinamicas, interurbanas e intraurbanas”. Deve-se, ainda, conceber o
territdrio, ndo como simples categoria de analise, mas sim como um elemento da realidade,
uma construgao social, multidimensional.

O conceito de territério tem amplas abordagens. A utilizada por Haesbaert (2011, p.
16), procurou evidenciar que a territorialidade é um aspecto intrinseco a vida humana e que
corresponde ao “processo de dominio (politico-econdmico) e/ou de apropriacdo (simbdlico-
cultural) do espago pelos territérios humanos”. Nessa perspectiva, o territério implica em
uma organizagao politica para o comando do espago, como também um jogo de identidade
cultural dos individuos com esse espaco. Procura-se integrar os aspectos politicos,
econdmicos e cultural do territério.

Nesse sentido, o territdrio torna-se espaco das possibilidades, ha uma dindmica agindo
e interagindo, compondo uma trajetoéria histérica, dotando o territério de uma produgao
coletiva. Ainda para Haesbart (2011), sdo nos aspectos politicos que podemos encontrar o
territério entendido como relagGes espaco-poder, institucionalizado, espaco delimitado e
controlado, espaco do poder politico (mas ndo exclusivamente) do Estado; ja nos aspectos
econOmicos, o territério é visto como recursos materiais a sobrevivéncia, a vivéncia e as
trocas humanas; e, a partir de seu aspecto cultural, o territério pode ser analisado como
produto da valorizagdo/apropriagdo simbdlica de um grupo em relagdo ao seu espago vivido.

O Vale do S3do Francisco, area objeto deste estudo, na década de 70, recebeu
influéncia e acbes advindas da politica de desenvolvimento, por meio de programas
especiais para combater a seca e diminuir a imagem do Nordeste como regido atrasada. O
POLONORDESTE, por exemplo, favoreceu a implantagdo da fruticultura. Este projeto derivou
da recuperagao de uma ideia de desenvolvimento polarizada, formulada por Perroux, sé que
adaptada a um novo contexto porque foi concebido de forma concentradora e segregaria.
Sabe-se que o objetivo era a modernizacdo das atividades agropecudrias de dareas
prioritarias, transformando progressivamente a agricultura tradicional do nordeste em
moderna economia (Sampaio et al, 1979).

Conforme Perroux (1967), o crescimento econdmico concentra-se em alguns pontos
do territorio e essa concentragao gera efeitos sobre os demais municipios da area de
influéncia, beneficiando as localidades que a polarizam. A teoria dos polos de
desenvolvimento defende a ideia de conjunto e competitividade, quando os varios setores



trabalham de forma integrada, hd um crescimento deste polo como um todo, de forma mais
equilibrada.

A necessidade de estudar o turismo e suas relagOes estabelecidas no territério,
identificando a importancia do mesmo no cendrio para o desenvolvimento local, torna
possivel mensurar o contexto em que as politicas existentes sdao condi¢des de crescimento
para o setor. Ha de se definir e apontar qual o sentido adotado ao termo politica, visando
uma melhor compreensao a sua aplicabilidade na forma de refletir o processo de
desenvolvimento local através da pratica da atividade turistica. Chaui (1998, p. 368) realiza a
distincdo entre o uso generalizado da palavra politico, como o significado de governo,
entendido como administracdo do poder publico, sob a forma de Estado, referente ao
conjunto de instituigdes permanentes, as quais permitem a agdao dos governos.

No dominio politico, o turismo se apresenta como fator estratégico de
relacionamento, auxiliando no desenvolvimento econémico e ainda na diminuicdo de
desequilibrios nas financas. Entretanto, as dimensdes econbmicas apontadas limitavam o
turismo a apenas incrementar ganhos em divisas e criacdo de empregos. Atualmente, sua
importancia é reconhecida devido ao desenvolvimento regional, principalmente no estimulo
ao crescimento de outros setores. Assim, o que determina a realizacdo de uma viagem nao é
o consumo de bens e servigos produzidos pela iniciativa privada, como hospedagem,
diversdo e alimentacdo, visto que, em alguns casos, desfrutar de experiéncias advindas de
fatores naturais, culturais e sociais é o diferencial na escolha da viagem. Percebe-se que
esses fatores estdo na esfera de atuacdo do Estado, cuja responsabilidade é valorizar os bens
patrimoniais publicos.

Caracterizagao da area em estudo: as vinicolas e as relagées institucionais

As vitivinicolas, objeto deste estudo, estao localizadas as margens do rio Sao Francisco
e a maioria delas estdo na estrada da Uva e do Vinho, trecho pernambucano. Inicialmente,
foram quatro fazendas produtoras de vinhos que realizam visitas monitoradas: Fazenda
Planaltina — Vitivinicola Santa Maria, Fazenda Garibaldina — Vitivinicola Lagoa Grande, Adega
Bianchetti Tedesco, localizadas no municipio de Lagoa Grande e Fazenda Milano — Vinicola
Vale do S3o Francisco, em Santa Maria da Boa Vista. O acesso a essas vinicolas é feito
através da Rota da Uva e do Vinho.

No entanto, diante de arranjos de mercado e para combater a crise do setor agricola,
algumas destas vinicolas se associaram a outras empresas. Assim, para sobreviver no
mercado a Vitivinicola Santa Maria se associou a duas outras empresas, a Expand Store,
importadora e distribuidora de vinhos no Brasil e a Ddo Sul, empresa. Essas trés empresas
criaram a Empresa Vinibrasil que produziu um vinho de um unico corte das castas Cabernet
Sauvignon e Syrah, o Rio-Sol, ja lancado no mercado em junho de 2004. Também seguindo
esses arranjos mercadoldgicos, a Ouro Verde Ltda, adquiriu as instalacdes da antiga
Vitivinicola Terra Nova, criada pelo japonés Mamoru Yamamoto e instalada no municipio de
Casa Nova - BA. Deste empreendimento, participam a Vinicola Miolo Ltda. que se associou a
empresa Lovara Vinhos Finos Ltda, fundando a Empresa Fazenda Ouro Verde Ltda conforme



Vital (2009). A seguir, de acordo com quadro 1, pode-se observar as datas de instalagdo e

associa¢do destas empresas.

Quadro 1: Instalagdo das Empresas Vitivinicolas no semiarido nordestino

Municipio-Estado Fazenda Empresa(s) Ano de Ano de Marca(s) do
Instalagio Produgio de Produto
*) Vinho (*)
Santa Maria da Boa | Milano Vinicola Vale do Si@o 1970 1986 Botticelli
Vista — PE Francisco S/A
Lagoa Grande — PE B Adega Bianchetti Tedesco 2000 2001 Bianchetti
Ltda.
Garibaldina | Vitivinicola Lagoa Grande 1990 2001 Carrancas
Ltda. Garziera
Planaltino Vitivinicola Santa Maria S/A 1987 2004 Adega do
1600 ha Vale do S840
Francisco
Vinibrasil 2004 2004 Rio Sol
Ducos Ducos Vinicola Ltda. 2001 2003 Chiteau
125 ha Ducos
Passarinho Bella Fruta Ltda 1990 2000 Vinhos do
Vale
Vitivinicola WVale do Sol
Ltda. (outra empresa do 2004 2005 (**) Cave do Sol
mesmo grupo).
Casa Nova — BA Ouro Verde Ouro Verde Ltda. 1985 2002 Terra Nova —
700 ha Miolo

(*) dados sujeitos a corregdes; (**) previgfio de funcionamento.

Fonte: VITAL, 2009

Mais recentemente, de 2008 para dias atuais, duas outras vinicolas oferecem a
possibilidade de visitagao: Ouro Verde e Ducos, que ainda ndo opera o turismo de forma
rotineira, apresentando apenas visitagdes esporadicas, por ndo oferecer infraestrutura ainda
adequada para atendimento ao turista. Ja a Ouro Verde, Garziera e Vinibrasil apresentam,
nessa ordem, maior expressividade na oferta do enoturismo, possuindo satisfatdria
infraestrutura turistica, com area de receptivo em torno de 250 a 400 m?, sendo dividido em
adegas, area de produgdo e sala de degustagdo. No caso da Garziera ainda apresenta sala de
video, memorial do vinho e fonte.

Os roteiros ofertados na regido sdo comercializados pelas agéncias de viagens e/ou
diretamente nas vinicolas com agendamentos prévios. Todos os roteiros seguem
praticamente uma mesma estruturacdo em que é possivel visualizar os parreirais e as
diversas fases de crescimento da uva, conhecer o processo de producdo e engarrafamento
do vinho e por fim realizar a degustagdo, o que leva o turista inevitavelmente a compra de
algum produto da vinicola.

Devido ao fluxo crescente de turistas nas unidades produtivas, tornou-se necessario
planejar essas visitacOes, padronizar e organizar a fim de que a producdo da vinicultura ndo
fosse prejudicada pelos impactos provocados através da atividade turistica. Nesse sentido,
os proprietdrios das fazendas, percebendo esses visitantes como fonte de divulgagao e
consolidagao de suas marcas, organizaram suas vinicolas para receber o fluxo advindo da
curiosidade sobre a técnica empregada, ou até mesmo devido a negdcios estabelecidos.



Construiram infraestrutura mais adequada e caracteristica para receber os turistas sem
interferir no processo produtivo.

A regido em estudo possui uma certa potencialidade turistica, principalmente no que
diz respeito aos recursos naturais, porém estes geralmente encontram-se nas dareas rurais,
que necessita de estimulos para ampliagao da infraestrutura, tanto para o acesso como para
a utilizagdo dos atrativos. Sem uma organizagao basica, ndo é possivel considerar tais lugares
como pontos turisticos, mas simplesmente locais com potenciais turisticos. Muitos
agricultores detém em suas propriedades, potenciais turisticos, porém nao dispdoem de
recursos suficientes para estrutura-los.

Nessa conjuntura, a percep¢do de que o turismo é uma ferramenta para gerar
emprego e renda deve ser entendida, pelos setores relacionados a atividade, como uma
forma de utilizar a localidade conscientemente, promovendo a sustentabilidade e gerando,
dessa maneira, um bom relacionamento entre a comunidade, o governo e o meio ambiente.
A importancia do turismo em uma economia depende de suas pré-condi¢cdes naturais e
econdmicas, como a existéncia do atrativo, de infraestrutura, de equipamentos turisticos e
de acessibilidade; e ainda das caracteristicas do municipio, em funcdo de alternativas ao
papel reservado ao setor de servigos e turismo em sua estratégia de desenvolvimento
econdmico.

Assim, os governantes locais se associaram para promover o desenvolvimento regional
do turismo, implementando o programa Vale do S3o Francisco, que contempla acdes e
financiamentos para o turismo caracterizado como técnico-cientifico e enoturismo. Esse
programa realizou levantamento da caracteristica principal do produto turistico a ser
trabalho, identificou e realizou teste de roteiros turisticos para dinamizar a atividade na
localidade. O objeto do projeto é essencialmente a vinicultura aliada ao turismo, entretanto,
cada municipio consorciado possui atrativos e pontos a explorar. O projeto contempla ainda
acoes voltadas para o meio ambiente, com o incentivo a pesca esportiva e ao repovoamento
desta espécie. Além disso, existem agOes para reflorestamento das matas ciliares, coleta de
residuos sélidos e estudos sobre o assoreamento do rio S3o Francisco.

Para inserir a regido no processo de promogao e iniciativas integradas para redugao
das desigualdades, considerando o espaco privilegiado de articulacdo e convergéncia das
politicas publicas, os Governos de Pernambuco e da Bahia investiram mais de RS 1 milhdo
em agoOes voltadas para a pratica do turismo sustentavel e para a consolidagdao do polo
viticola. Parte deste total foram verbas federais, através do programa PROMOVER. Os
recursos provenientes dos estados foram destinados a instalagdo de equipamentos
turisticos, a fim de incrementar o volume de visitacdo turistica, gerando emprego e renda a
populacdo dos municipios envolvidos. Os equipamentos e servicos turisticos, discriminados
no Quadro 01, sdo parte integrante das ag0es governamentais estabelecidas pela RIDES.

> RIDE — Regido Integrada de Desenvolvimento. Abrange os municipios de Petrolina, Santa Maria da Boa Vista,
Lagoa Grande e Orocé, em Pernambuco; Juazeiro, Casa Nova, Sobradinho e Curaga, na Bahia.



Quadro 2 — Agdes Governamentais para o Turismo

MUNICiP10S ACOES DESENVOLVIDAS
Sinalizacdo Turistica;
Petrolina Construcdo e implantac¢do de Postos de Informacgdes Turisticas na

Orla e no Boddédromo.

Sinalizacdo Turistica;

Lagoa Grande Construcao da Enoteca, memorial do vinho.
Sinalizacdo Turistica;
Santa Maria da Boa Vista Reforma de casas histdricas e urbanizacdo do entorno.
Fonte: Pesquisa de campo realizada na secretaria de Desenvolvimento Econémico e Turismo, em
2010

Na esfera Federal, o Programa para o desenvolvimento do Turismo no Nordeste —
PRODETUR-NE teve por objetivo, segundo Cruz (2000, p. 12), desenvolver os destinos,
basicamente litoraneos, de infraestrutura de suporte para as atividades turisticas nessa
regido. Esse programa teve duas fases, na primeira houve melhorias e agdes
complementares de infraestrutura basica e servicos em geral, ressaltando que ocorreu
apenas no litoral sul de Pernambuco. Em sua segunda fase, o PRODETUR-NE implementou
acdes no ambito do Patrimonio Histérico, sistema de abastecimentos e obras de urbanizacdo
turistica e ainda melhoramento do Centro de Convencdes de Pernambuco e ampliacdo do
Aeroporto Internacional dos Guararapes, em Recife. Vale salientar que essas obras
continuaram contemplando apenas municipios litoraneos e capital do estado. Contudo, esse
programa consolidou o estado como turismo de sol e praia em detrimento das
potencialidades turisticas interioranas.

No ambito do Governo Estadual, segundo dados da Agéncia Estadual de Planejamento
e Pesquisa de Pernambuco — CONDEPE (2003, p. 03), algumas ag¢des estdo sendo
implementadas a partir do Plano Plurianual 2004-2007 com o objetivo de aumentar a
competitividade dos produtos e servicos, a partir da implantacdo de zonas turisticas. Esse
programa esta baseado na estruturacdo de roteiros turisticos com o objetivo de atrair maior
numero de turistas para a regido. Para tanto, o Governo esta investindo em agdes para
inserir o Festival do Vinho de Lagoa Grande no calenddrio de eventos do estado e, ainda,
elaborar e implantar o projeto turistico Rota da Uva e do Vinho.

Para estruturar o roteiro turistico, uma parceria entre prefeituras municipais,
Secretarias de Turismo dos municipios envolvidos e SEBRAE Petrolina foi formulada. Uma
das agOes foi a contratagao de empresa de consultoria turistica para estudo e formatagdo do
produto turistico a ser trabalhado: os segmentos de Turismo a ser trabalhado, o tecno-rural
e enoturismo. O projeto analisou também a qualidade dos atrativos locais e sugeriu trés
roteiros para publicos especificos, todos contemplando a visitacdo as vinicolas e projetos de
irrigacdo. Em fase de conclusdo, a consultoria esta formulando plano de comercializacdo e
marketing para a regido (SEBRAE, 2003).

Nesse sentido, a regido em estudo estd se consolidando como polo de
desenvolvimento, abrangendo arranjos de ligagdes industriais e também de servigos



turisticos. Visto que a regido esta se tornando conhecida por seus recursos ativos,
construidos pela organizacao territorial, pela politica local e formas de gestao para
desenvolvimento local, atuando em contextos mais e mais competitivos. Para a consolidacao
desse Polo Viticola, o Governo investiu em programas voltados para o desenvolvimento da
vitivinicultura, visto que a producdo de vinhos finos estd em expansdo. Foram investidos
cerca de RS50 milhdes pela iniciativa privada e R$30 milhGes pelo poder publico,
contribuindo para a geragdo de cinco mil empregos. Da contrapartida do Governo, esta em
implantagao o Centro Tecnolégico da Uva e do Vinho em Lagoa Grande, com o objetivo de
auxiliar e implantar cooperativas na base de producdo local, contribuindo para melhoria dos
produtos cultivados na regido (CONDEPE, 2003, p. 01).

O Plano Territorial do Entorno da Estrada da Uva e do Vinho contempla agdes na area
de educagdo e capacitagao profissional, alfabetizando jovens e adultos e formando agentes
de desenvolvimento, como técnicos agricolas para trabalhar junto aos assentamentos e
pequenas unidades agricolas. Como parte das acGes para a criacdo e consolidacdo do Polo
Vitivinicola na regido, foi inaugurada a estrada da Uva e do Vinho: rodovia de 72 Km de
extensdo que liga o distrito de Vermelhos, em Lagoa Grande, ao municipio de Santa Maria da
Boa Vista, objetivando o escoamento da producdo e a melhoria de acesso aos visitantes.

Além da iniciativa publica, os empresarios do setor viticola estdao realizando diversas
acdes a fim de consolidar a qualidade dos vinhos do Vale do Sdo Francisco nos mercados
nacional e internacional. Uma das acOes é estabelecer um selo de qualidade (Denominacdo
de Origem Controlada), visando a demarcacdo das areas das diferentes espécies de uvas
cultivadas e criando indicagdes geograficas. Essa agao amplia as perspectivas de crescimento
da vitivinicultura e reforga a manutengao de um espago identitario, influenciando no
desenvolvimento regional.

Outro programa para incentivar o crescimento da atividade viticola é o Projeto Setorial
Integrado para o vinho, uma parceria do SEBRAE, da VALEXPORT e da Apex-Brasil (Agéncia
de Promogdo de Exportagdes do Brasil). O projeto prop&e a criagdo de um consoércio para
exportagdao dos vinhos com a marca do Vale, a fim de proporcionar aos pequenos
produtores e as cantinas condigdes para participar dessas exportagdes. Trata-se de uma
perspectiva associativista, integrando os pequenos e grandes produtores no projeto,
definindo a qualidade dos produtos e a forma de controle. Essa iniciativa resultarda numa boa
divulgacao da atividade vinicola de Pernambuco, atraindo cada vez mais visitantes para o
Vale, contribuindo, dessa forma, para o fomento do enoturismo regional, aliado a
gastronomia e aos atrativos do rio S3o Francisco.

Consideragoes Finais

A relacdo do turismo que ocorre nas localidades vem provocando mudancgas nas
configuracGes territoriais. A atividade turistica se torna agente reorganizador dessas
configuracdes ao criar nucleos de inclusdo em atividades socioecon6micas, resultando na
dinamizagdo social local. Nesse contexto, é importante ressaltar que as analises realizadas
nesse presente estudo contribuiram, de alguma forma, para a compreensdo do processo de



expansao da utilizagao do turismo no meio agrario do Vale do Sdo Francisco, uma vez que tal
atividade vem dinamizando a economia, reconfigurando o arranjo territorial local e
atribuindo, dessa maneira, novas funcionalidades e novas formas de uso e apropriacdo do
solo para fins turisticos.

Diante dos resultados obtidos na area em estudo, pode-se destacar a viabilidade da
pratica turistica nos empreendimentos viticolas. Entretanto, faz-se necessario estabelecer
planejamento e gestdo adequados para a realidade local, com objetivo de obter
infraestrutura apropriada a atividade turistica, mao-de-obra qualificada, habilidades em
marketing para divulgar os produtos agrarios, artesanais, naturais e, consequentemente,
turisticos de toda a regido do Vale do Sdo Francisco. Além de se trabalhar com a ideia de
desenvolvimento para todos os setores ligados, direta ou indiretamente ao turismo ja
praticado na localidade, ou seja, incluir os pequenos produtores na atividade, por meio de
politicas que possam estimular a participagao destes outros agentes da fruticultura.

De acordo com essa analise, torna-se imprescindivel formatar os produtos dessa regido
adequados as motivacOes, necessidades e expectativas desses segmentos percebidos na
pesquisa. Inclusive ao planejar e estabelecer infraestrutura turistica local e, principalmente,
no interior das vinicolas, como alojamento, drea de alimentacdo, de lazer. Vale ressaltar que
a estrutura para receber os visitantes dentro da area de produgao deve seguir normas de
seguranca e higiene, além disso, deve haver preocupa¢do com o momento da producado,
para que ndo haja perturbacdes na rotina de trabalho.

Uma outra problematica analisada é referente as a¢Ges voltadas para consolidar as
vinicolas como produto turistico. No entanto, foi observado que devido as dificuldades de
localizagdo, os atrativos turisticos dos municipios circunvizinhos devem estar incluidos como
alternativas de expansdo do turismo para toda a regido, permitindo que novas atragoes
sejam incorporadas as demais ofertas turisticas disponiveis no entorno das vinicolas.
Entende-se que o enoturismo ndo deve ser o Unico produto a ser trabalhado e divulgado na
regiao do Vale do Sdo Francisco, tendo em vista todos os aspectos discutidos ao longo dessa
pesquisa. E necessario estabelecer produtos alternativos para a expansdo da atividade
turistica em todo o contorno regional.

Contudo, paradoxalmente aos fatores econdmicos, o turismo na regiao do Vale do Sao
Francisco valorizou o espaco local, os aspectos paisagisticos, associado as modificacGes
provenientes dos objetos artificiais que se instalam como novos fixos. Reveste-se, portanto,
de forte refinamento, recriando o espaco a partir de agdes cada vez mais artificiais para
realizar os desejos e as expectativas dos visitantes que almejam conforto, satisfazer suas
curiosidades, realizar grandes negociacGes e lazer, associado a imagem do vinho como
produto de prazer gastronémico. Torna-se, sobretudo, um espago turistico singular, com
belezas peculiares e producdo vinifera diferenciada da tradicional.

Dentro dessa perspectiva, o universo vitivinicola vem obtendo progressos no parque
industrial e a estrutura turistica estd em crescimento progressivo. Vale ressaltar que o
enoturismo é o caminho de integracdo entre microrregides, onde é possivel aproveitar o
produto-base, a gastronomia local aliados ao vinho, promovendo uma atra¢do conjugada.



Representa um veiculo para que os turistas visitem uma regido, descobrindo, através do
vinho, todos os aspectos ambientais, culturais e, consequentemente, gastrondmicos de uma
regiao.

Entretanto, é importante ressaltar que as novas fungdes em curso na area devem
buscar estar de acordo com os preceitos aceitos socialmente, no tocante a ampliagdao das
oportunidades de emprego, do desenvolvimento socioeconémico e da melhoria das
condi¢des de vida dos envolvidos na atividade. Estas sdao questdes centrais que devem
nortear qualquer estratégia de desenvolvimento rural. E, seguindo a tendéncia de
diversificacdo das atividades produtivas nas propriedades rurais, o turismo se apresenta
enguanto alternativa complementar as atividades agropecuarias, na intencdo de se alcancgar
os objetivos acima propostos. Por fim, observa-se a necessidade de estudo continuo a
respeito do enoturismo em regides tropicais, visto que se trata de tema bastante atual, ndo
esgotando a discussdo sobre o assunto.
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