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O turismo gastronômico é uma realidade que amplia os postos de trabalho beneficiando a população de uma região turística com
aumento de receitas e geração de emprego. A gastronomia é um atrativo, uma oportunidade e desta forma, visando uma abordagem
que une a gastronomia ao turismo, o presente trabalho visa demonstrar a importância da gastronomia na formação do cluster
turístico,  tendo  em  vista  que  a  gastronomia  é  uma  das  expressões  perceptíveis  do  fenômeno  turístico,  associado  a  amplas
possibilidades e que possibilitam salvaguardar suas raízes gastronômicas, e com isto, uma parte importante do seu patrimônio
cultural. Este trabalho visa demonstrar a importância da gastronomia na formação do cluster turístico. A metodologia utilizada foi de
caráter  qualitativo  exploratório,  com  revisão  bibliográfica  que  deu  subsidio  para  as  incursões  exploratórias  contidas  no
desenvolvimento do trabalho e no levantamento de destinos que tivessem como um de seus diferenciais a gastronomia. Quanto aos
resultados aponta-se que o cluster do turismo existe mais em razão da concentração geográfica das empresas e organizações do setor
do que das parcerias que constituam a rede de cooperação, e várias organizações e atores ainda atuam individualmente no mercado
do turismo, a gestão integrada e participativa, entretanto, tem potencial para avançar e se fortalecer, no sentido de consolidar-se a
governança do cluster do turismo.  O artigo traz contribuições, no sentido de ressaltar a importância do setor gastronômico para o
desenvolvimento local de comunidades específicas, bem como ter um papel preponderante na cooperação para a criação de clusters
turísticos que valorizem a gastronomia.  
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