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As redes sociais  têm um caráter  global  possibilitando ao turista  a  interação livre através das suas experiências  de consumo,
disponibilizando instantaneamente seus comentários e emoções enfatizando a valorização do patrimônio Natural através do turismo
de experiência. Diversos estudos científicos inclinam-se sobre os determinantes, a motivação e a adoção das avaliações feitas pelos
turistas e como estas podem ser úteis aos seus pares. Este trabalho é uma abordagem à análise desse conteúdo para a Estrada Parque
Transpantaneira, tendo-se utilizado como referencial base uma adaptação do modelo de análise de Pine e Gilmore e Richins às
análises dos visitantes partilhadas nas redes sociais. As analises através das variáveis demonstraram emoções positivas dos visitantes
em sua grande maioria, demonstrando que o patrimônio natural enquanto produto turístico deve ser preservado e trabalhado na
mente do turista enquanto consumidor para que seja não apenas consumido pela economia. Como resultado destaca-se que o destino
é indicado para pessoas que buscam contemplação de paisagens, ou ainda entretenimento na captura dessas paisagens por meio de
fotografias, principalmente da flora e da fauna. A fauna destaca-se, principalmente no período da seca quando a presença de animais
no entorno e nas margens da estrada parque é muito frequente. Acredita-se que a proposta de avaliar o potencial da estrada parque
transpantaneira como turismo de experiência, divulgado em mídias sociais e sites como o TripAdvisor tenha sido obtida de forma
satisfatória. Além de servir de motivação para novas pesquisas sobre um tema pouco explorado no panorama nacional.
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