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A economia compartilhada tem tido crescente interesse por profissionais das áreas de Turismo, Hotelaria e Hospitalidade, uma vez
que tem índices econômicos expressivos e vem alterando o comportamento do consumidor em diversas áreas. Este artigo é um estudo
quantitativo que visa a apontar a produção acadêmica dos cinco principais periódicos brasileiros das áreas de Hospitalidade e Turismo
e posteriormente comparar com os cinco principais periódicos estrangeiros da mesma área de estudo a fim de verificar se há alguma
sinergia entre eles. Pôde ser verificado que a produção sobre o tema nos periódicos brasileiros ainda é nula, enquanto nos periódicos
estrangeiros há uma produção maior, porém muito fragmentada e em sua maioria abordando questões como comportamento do
consumidor no momento de pré-compra. Pode-se concluir que mesmo no âmbito internacional ainda há uma lacuna na produção sobre
o assunto, porém os fatos estão ocorrendo muito rapidamente, sem dar tempo para o desenvolvimento de uma produção madura e
consistente. A pesquisa apresentou algumas limitações, como a quantidade de periódicos, e sugere-se estudo semelhante, porém com
mais revistas acadêmicas e acrescentando um comparativo com a produção mercadológica e da mídia sobre o assunto. Constatou-se
ainda que há um vasto e fértil campo para futuras pesquisas e fica a sugestão e estímulo para estudos e produção acadêmica sob o
viés sociológico, da Hospitalidade, comensalidade, sustentabilidade e impactos dessa nova modalidade econômica no Turismo.      
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