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A atividade turística se expande diariamente, neste contexto o marketing de lugares assume um papel importante na criação de valor
em uma cidade, estado, região ou nação. Uma das ferramentas do marketing de lugares é a marca turística trabalhada através do
“Destination Branding” sistema amplo e complexo de ações multidisciplinares que trabalham com imagens, percepções, associações e
de certa forma com a própria sociedade, construindo um relacionamento a longo prazo com seu consumidor utilizando a marca como
elemento central (Anholt, 2010). Carvalho (2015), frisa que é necesssario mensurar dados para saber como o Destination Branding se
comporta enquanto elemento indispensavel para o gerenciamento da marca destino  sendo que o mesmo é importante para a
consolidação de uma marca no mercado. Sendo assim o objetivo deste trabalho foi levantar os modelos de Destination Branding em
artigos cientificos. A pesquisa  deste trabalho seguiu uma abordagem qualitativa de natureza exploratória,  a metodologia utilizada
para se chegar ao objetivo foram as tecnicas de levantamento e revisão bibliografica em artigos cientificos, o levantamento foi feito na
plataforma EBSCO- Base de dados Hospitality & Tourism com as seguintes palavras – chave “Branding” e “Destination Branding”, a
pesquisa resultou em 134 artigos com a palavra Branding e 103 artigos com as palavras Destination Branding. Quantos aos resultados
a partir da análise bibliográfica foram identificados 5 modelos de Destination Branding com escopos similares de estudos, os modelos
apresentaram dimensões como atributo, valor, satisfação, lealdade, imagem global, elementos do Mix de marketing aplicadas com
frequência a estudos da marca destino e que corroboraram para construção dos modelos de Destination Branding identificados, os
modelos propostos  contribuem  de forma conceitual com as futuras pesquisas cientificas e também de forma gerencial para o setor do
turismo. 
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