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Relac6es Sociais de Género e Mercado Turistico: Reflexdes Fundamentais
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Resumo

O presente trabalho se dedica a discutir como as relagBes sociais de género sdo vivenciadas no
mercado turistico. Os resultados aqui apresentados se referem especificamente a analises de dados
sobre a composi¢cdo do mercado de trabalho formal no turismo e, também, algumas consideracdes
sobre o mercado informal, ja que esse é preponderante no setor do turismo. Tais dados foram obtidos
por meio do Sistema de Informacgdes sobre o Mercado de Trabalho no Setor Turismo — SIMT,
desenvolvido pelo IPEA (Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada) em parceria com 0 MTUR
(Ministério do Turismo), com base nos dados da RAIS (Relagdo Anual de Informacdes Sociais) 2016.
J& para ser possivel analisar a demanda turistica foram utilizados dados do “Anuario estatistico do
turismo 2018” do MTUR. Desse modo, foi possivel verificar aspectos da oferta, por meio do mercado
de trabalho e, da demanda, pelo estudo do seu perfil, compreendendo melhor o posicionamento de
papéis femininos e masculinos em tal cenario. De modo geral, identificou-se que o mercado de
trabalho reflete relagdes dispares assim como o mercado de trabalho geral, j& que vivemos em uma
sociedade marcada por relagcdes de género desiguais na qual a posicdo de subalternidade esta, ainda,
reservada as mulheres. Do mesmo modo, apesar da escassez de dados, depreende-se que tais relacdes
socioculturais ecoam também na demanda, apresentando assimetrias entre o perfil de viagens entre
mulheres e homens. Porém, mais do que constatar que o mercado turistico ndo se difere da sociedade
mais ampla, incentiva-se nesse trabalho a ampliagdo de perspectivas de empoderamento das mulheres
por meio do turismo, promovendo reflexdes sobre agfes que podem auxiliar na mitigacdo de
inequidades assim como também destacar a publicacdo e promocgdo de estudos e relatérios sobre
género e turismo por parte de importantes instituicdes internacionais. Além disso, aponta-se ainda a
pouca expressividade de estudos publicados sobre as relagdes entre género e turismo no a&mbito
académico do turismo em nivel nacional.
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