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Resumo

Quando a motivagdo do turista estd relacionada a visitagdo de locais relacionados a producdes
audiovisuais, surge o turismo cinematografico. Diante de beneficios econdomicos diretos e indiretos
gerados pelo aumento de fluxos de turistas cinematograficos, paises como Reino Unido, Estados
Unidos, Nova Zelandia e Irlanda do Norte sdo alguns exemplos de destinos que passaram a investir em
acoes de desenvolvimento do turismo cinematografico. Um melhor aproveitamento dos beneficios
proporcionados pelo turismo cinematografico depende de um planejamento turistico de longo prazo
envolvendo os atores institucionais do setor — sobretudo as organizacdes de gestdo de destino — e do
setor audiovisual, principalmente as film commissions, que sdo organizagdes criadas, no ambito
publico ou privado, com a finalidade de promover o territério para atracdo ¢ apoio de produgdes
audiovisuais. Este estudo focou nas film commissions, com o objetivo principal de apresentar um
panorama geral das film commissions brasileiras de atuagdo municipal e suas relagdes com o turismo
cinematografico. Para tanto, buscou-se caracterizar a estrutura institucional e o funcionamento dessas
organizagdes, além de identificar agdes de fomento ao turismo cinematografico e sinergias com os
atores institucionais do turismo. A pesquisa assumiu um carater exploratorio-descritivo, com
abordagem quantitativa no tratamento dos dados empiricos, por meio da estatistica descritiva basica. O
universo consistiu no conjunto de film commissions brasileiras com atuagdo na esfera municipal, o
qual segundo levantamento na internet realizado em 2020 totalizava dez entidades representantes das
seguintes cidades: Curitiba, Sdo Paulo, Porto Alegre, Rio de Janeiro, Prado, Garibaldi, Santos,
Balneario Camboriti, Brasilia e Bento Gongalves. Como a coleta de dados foi realizada de forma on-
line, por meio da aplicagdo de uma survey, optou-se por considerar todo o universo como possivel
participante da pesquisa. O processo de coleta obteve um retorno de seis film commissions, sendo elas:
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Bento Film Commission; Rio Film Commission; Brasilia Film Commission; Sdo Paulo Film
Commission; Garibaldi Film Commission; e Balneario Camboria Film Commission. Os achados da
pesquisa mostram que as film commissions brasileiras de abrangéncia municipal sdo organizacdes de
natureza publica pequenas, com equipes enxutas ¢ orcamentos limitados. Possuem uma atuacdo
limitada no que concerne a elaboracao de estudos prospectivos e pesquisas de satisfacdo das produgdes
atendidas. Verificou-se também que as film commissions concentram seus esfor¢cos mais no apoio as
produgdes audiovisuais externas por meio do oferecimento de servigos gratuitos, ¢ menos em agdes
especificas de turismo cinematografico. Apesar de reconhecerem a importdncia do turismo
cinematografico para a localidade, somente metade das organizagdes investigadas afirma executar
algum tipo de ac¢do de desenvolvimento deste segmento, o que pode estar relacionado a falta de uma
politica local de turismo cinematografico. Or¢camentos restritos e equipes pequenas, caracteristicas
estas que refletem quase a totalidade das film commissions investigadas, podem ser considerados
fatores limitantes & consecucao da sua missdo principal e ainda mais limitantes a qualquer outra agdo
que extrapole essa missdo, como € o caso das agdes de turismo cinematografico.
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