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Caminhos Cervejeiros de Niterdi/RJ: Uma Contribuicdo para Valorizacao
do Destino Turistico.
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Resumo
Resumo

Segundo o Ministério da Agricultura, Pecuario e Abastecimento (MAPA) em 2020, a producdo de
cerveja artesanal no Brasil apresentou um consideravel crescimento, chegando ao nimero de 1383
unidades produtoras. O estado do Rio de Janeiro acompanha este crescimento, sendo que 0 nimero de
cervejarias cadastradas e que estavam em atuacdo no mercado aumentou significativamente de 2017 a
2020, apresentando um crescimento de 21,4% neste periodo. O municipio de Niterdi, localizado na
regido metropolitana do Rio de Janeiro, desponta no cenario brasileiro como um dos municipios com
melhor indice de desenvolvimento humano (IDH), destacando-se no cenario nacional, assim como na
producgdo de cervejas artesanais. No entanto, acredita-se que, apesar da concorréncia, ainda ha espaco
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para investimentos na area, uma vez que a demanda também subiu, aliado ao fato de que os
consumidores estdo cada vez mais exigentes e querem produtos de melhor qualidade, principalmente
quando referem-se as cervejas especiais. Destacamos o binémio acolhimento e recepcdo de visitantes
com a valorizagdo da cerveja, colocando-os como um bem identitario de uma localidade e de seu
povo. Ainda, 0s eventos nos quais a cerveja complementa essa celebracdo, assim como identificam
que a participacdo conjunta da comunidade e visitantes ou turistas é cada vez mais comum. A fim de
oferecer produtos e servigos que sejam compativeis a crescente demanda deste publico, surgem no
Brasil diversas rotas e roteiros com a tematica cervejeira. Deste modo, o planejamento, organizacéo e
capacitacdo dos empreendimentos cervejeiros é fundamental para atingir e até mesmo superar as
expectativas de seus consumidores. Levando-se em conta estas caracteristicas, esta pesquisa teve como
objetivo propor a organizagdo de rotas ou caminhos de turismo cervejeiro na cidade de Niterdi. Para
desenvolvé-lo, optou-se pela metodologia de estudo descritivo, bibliografico e documental,
concomitante a pesquisa netgrafica. A pesquisa caracteriza-se como exploratoria, exigindo a coleta de
dados no intuito de tracar possiveis rotas cervejeiras em Niterdi e suas respectivas localizaces
mediante o uso de formularios adaptados do INVTur - Inventario da Oferta Turistica, do Ministério do
Turismo. Desta forma, identificou-se um total de 78 empreendimentos localizados em Niter6i. Estes,
por sua vez, foram subdivididos em 26 microcervejarias caseiras, 18 bares cervejeiros, 27 micro
cervejarias ciganas e 7 fabricas préprias. A partir das observacGes apresentadas, a pesquisa resultou na
proposicdo de trés roteiros, denominados Caminhos Cervejeiros, alinhando-os ao Niemeyer,
consagrado atrativo turistico local, a saber: Caminho Oceénico, o qual contempla trés cervejarias com
fabrica; Caminho Icarai, composto pelo Biergarten e dois bares cervejeiros; e 0 Caminho Guanabara,
que inclui a Vila Cervejeira e duas cervejarias com fabricas. De posse destas informagdes, criou-se um
Mapa Turistico Cervejeiro de Niter6i, sendo 0 mesmo disponibilizado aos 6rgdos competentes
niteroienses. Ressalta-se, no entanto, que estes caminhos sdo proposituras organizacionais, sendo gue a
sequéncia ou opgdes pontuais de visitas devem ser decididas por agéncias de turismo especializadas ou
mesmo pelas prdprias pessoas ou grupos interessados na tematica.
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