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RESUMO

A elaboracdo das politicas publicas de turismo cultural, essa entendida como um documento
publico no qual estdo reunidos e materializados os pensamentos dos poderes publicos
(nacional, estadual e municipal) - os objetivos, as diretrizes, as metas e as estratégias,
relativos a organizacao do setor turistico em um determinado territério (CRUZ, 2002; CRUZ,
2001) - tem ao longo dos anos, propiciado a manutencdo de um cultura politica aversa a
formac¢do de uma sociedade sustentavel e consequentemente a valorizagdo da cultura em seu
sentido mais amplo. Como cultura entende-se tudo aquilo que caracteriza a existéncia social
de um povo ou nagdo e também, como o resultado de uma historia particular e suas relacdes
com outras culturas (que podem ter caracteristicas muito diferentes), trazendo em si uma
amalgama de valores, habitos, crengas e expectativas (FERRARA, 2002; SANTOS, 1988). Ja
como cultura politica, entende-se o “conjunto de atitudes, crencas e sentimentos que dao
ordem e significado a um processo politico, pondo em evidéncia as regras e pressupostos nos
quais se baseia o comportamento de seus atores” (ALMOND, 1989). O conceito de sociedade
sustentavel, consiste na op¢ao politica de um novo futuro, voltada a garantia da integridade
dos processos e dos recursos ambientais naturais, com base em sistemas politicos plurais
(democraticos) (BORN, 2003).Com base em tais conceitos, realizar-se-4 a andlise da
importancia da cultura e do fomento da politica publica de turismo cultural, para a alteragdo
da cultura politica da sujeicdo e para a gradativa transformacdo da sociedade em uma
sociedade sustentdvel. A metodologia utilizada para este estudo foi a qualitativa, com
finalidades descritiva e explicativa e com uso das técnicas de pesquisa bibliografica e
documental.
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INTRODUCAO

O inicio do século XXI, ainda marcado por preocupagdes manifestadas inicialmente na
segunda metade do século XX, como a destruicdo dos recursos ambientais ¢ a sua
conseqiiente protecdo e utilizagdo racional, os altos indices de miséria e pobreza, a profunda
desigualdade social, a falta de investimentos em infra estrutura basica, em educagdo, em

saude, os altos indices de violéncia, a marcante interdependéncia entre os estados e paises,



enfim, transparece de forma crescente, a ineficiéncia e a desigualdade do emprego das novas
tecnologias em beneficio do desenvolvimento.

A emergéncia da cultura enquanto uma questao estratégica no desenvolvimento social,
ainda de forma ténue, tem instigado os Estados e as nagdes a perceber o significado
econdmico da cultura, j4 que se constatou que a cultura hoje também representa um dos
setores de mais rdpido crescimento nas economias pés-industriais (ORGANIZACAO DAS
NACOES UNIDAS PARA A EDUCACAO, A CIENCIA E A CULTURA, 2003).

Isso porque verifica-se que as atividades econdmicas, também tem passado por uma
mudanga significativa em seu paradigma de desenvolvimento, pois identificou-se que as
principais fontes de riqueza que eram fisicas, passaram a ser os ativos baseados no
conhecimento (STEWART, 1998).

A passagem da Era Industrial para a Era da Informagao indica também a formacao de
uma Nova Economia, que tem como ponto central ndo sé a valorizagdo do capital intelectual,
mas também o reconhecimento da interdependéncia econdmica mundial, que certamente
prescindira do arranjo internacional eqiiitativo, que se traduz no surgimento de um espirito de
cooperagdo, de investimentos em pesquisa, em desenvolvimento, em tecnologia, em infra-
estrutura e em educagdo. Tais investimentos tornam-se fatores determinantes para o
desenvolvimento econdmico e social das nacdes, por gerarem altos retornos no longo prazo e
o crescimento potencial da economia (STEWART, 1998; STIGLITZ, 2003).

A conformacao da Era da Informag¢ao e da Nova Economia encontram-se inseridas em
um movimento mais amplo, que € o da globalizacado, caracterizada pelo deslocamento de bens
e idéias pelo mundo com maior liberdade, a partir de uma intima integragdo e
interdependéncia dos paises do mundo, que consequentemente prescindem de uma maior a¢ao
coletiva para a resolu¢do dos problemas comuns e da tomada de decisdes coletivamente
(STIGLITZ, 2003).

Assim, os efeitos da globalizacdo afetam a todas as sociedades presentes no mundo,
bem como as discussdes sobre o papel apropriado do governo, as maneiras como a economia
influenciam a sociedade e sobre as limitagdes dos mercados, sdo discutidos em escala global,
0 que deveria acarretar uma maior seguranca para todo o mundo. O maior problema ¢ que a
globalizagao politica tem sido mais lenta do que a economica (STIGLITZ, 2003).

A solugdo para enfrentar os problemas que surgem da globalizacdo e propiciar a
estabilidade do mercado global, para Stiglitz (2003), estd no desenvolvimento de um espirito
de cooperacdo e na criagdo de um arranjo internacional eqiiitativo, no qual a imposi¢ao de

interesses nao tera lugar.



Especialmente sobre a valorizagdo do capital intelectual, Stewart (1998) constata que
as atividades econdmicas também tem passado por uma mudanga significativa em seu
paradigma de desenvolvimento, pois identificou-se que as principais fontes de riqueza que
eram fisicas, passaram a ser os ativos baseados no conhecimento.

E neste cenario mundial que se inserem os questionamentos acerca da cultura politica
brasileira e suas implicagdes no desenvolvimento da sociedade, da importancia da politica
cultural para a formacdo de uma sociedade democréatica, participativa e sustentavel.

Porém, torna-se importante salientar que a discussdo levantada sobre as questdes
culturais, assim como a posterior proposicao de politicas e sua efetivagdo por meio de agdes,
nao comporao a salvagcdo de um plano de desenvolvimento, mas certamente formarao as bases
para que o mesmo aconteca. Isto porque, a discussdo das questdes culturais prioritariamente
tratam do ser-humano, da satisfacdo de suas necessidades sociais (conforto, emocgao,
identidade, sentimento de pertencimento a um grupo entre outras) ¢ ¢ a partir da valorizagao
do ser humano que passa-se a pensar em desenvolvimento eqiiitativo, em fortalecimento da
democracia e na formac¢ao de uma sociedade sustentavel.

A pretensdo que se tem com este artigo ¢ de instigar os leitores a criagdo, validagdo e
concretizacdo de propostas factiveis capazes de minimizar os problemas iniciados no século

XX e que abalam ainda hoje a sociedade.

CULTURA POLITICA: DAS PRATICAS CLIENTELISTAS A DEMOCRACIA

A cultura politica brasileira ainda se atém a cultura politica da sujei¢do, em funcao das
relacdes clientelistas que permeiam a relagdo mais ampla da sociedade com o poder publico.

A manutencdo do posto que o Brasil ocupa no holl dos paises subdesenvolvidos ¢
garantida e pode em grande parte ser atribuida a cultura politica do pais, que reflete ndo s6 a
desigualdade social e a pobreza — propiciadas por padrdoes de mando e subserviéncia
assentados no dominio territorial de um passado pouco longinquo — como também a auséncia
da democracia plena, o racismo, a crenca exacerbada na for¢ca do mercado para a regulacao da
sociedade e na idéia de progresso.

Em uma discussao acerca da desigualdade social presente na cultura politica brasileira,

Sales (1994) argumenta que o resgate do dominio territorial pela institui¢do do latifundio,



nossa heranca colonial do poder privado dos senhores de terras, faz-se necessario para o
entendimento da “falta” de cidadania da sociedade brasileira.

O dominio territorial se fez a partir da constituicdo da relacdo de mando e
subserviéncia, que na ciéncia politica, associa imediatamente o poder com a obediéncia.
Elementos desenvolvidos a partir de tal relacdo apresentam, segundo a autora, uma
continuidade na cultura politica atualmente em vigor, através do que ela denomina de
cidadania concedida (SALES, 1994).

A cidadania, “construida pela adicdo progressiva de novos direitos aqueles ja
existentes” (MARSHALL apud SALES, 1994), ¢ fator indispensavel para a construgdo da
democracia e deve situar-se acima dos limites e das imposi¢des estabelecidas no passado pelo
dominio territorial (SALES, 1994).

J& a democracia, de acordo com Stiglitz (2003), caracteriza-se como um processo
deliberativo no qual as diferentes vozes e visdes sdo ouvidas e levadas em consideracao, pois
ela depende da participagdo significativa da comunidade na tomada de decisdes, depende do
entendimento dos problemas basicos com os quais a comunidade se defronta e do
entendimento de como funciona o seu governo. O seu objetivo € fazer com que o desejo da
classe média predomine e que a politica reflita seus valores e percepgdes, pois 0 modo como
as comunidades funcionam tem grande impacto sobre o bem estar de cada individuo da
sociedade.

Porém, os direitos da sociedade, outorgados pela cidadania, no Brasil estio muito
aquém de fazer parte das camadas mais pobres, que nem ao menos tem suas necessidades
basicas (alimentacdo, saide, moradia) atendidas. Dessa forma, a democracia brasileira
contemporanea ainda assiste a implementagdo de politicas sociais calcadas em relagdes
clientelistas mais elaboradas, ou seja, em um sistema de reciprocidade no qual os direitos do
eleitorado configuram-se como donativos (SALES, 1994).

O mecanismo de clientelismo contemporaneo, transferiu o papel do poder privado dos
corongis para os politicos representantes do Estado, assim como centralizou o poder na figura
do poder publico, que sob a fachada do compromisso com a democracia promove a
manuten¢do das praticas clientelistas. A concessdo e a obtengdo de favores ao longo dos anos
tem cada vez mais refor¢ado a cidadania concedida, que imperra a construcao e consolidagao
da cultura politica da participacdo e consequentemente do cidaddo participativo e da
democracia plena (SALES, 1994).

A informalidade do convivio social, somada a todos os problemas supracitados,

aparenta uma igualdade de classes, que freqlientemente oculta e concilia as disparidades



sociais, que antes de serem resultantes de condigdes econdmicas, sao resultantes da condicao
de submissao politica e social (SALES, 1994).

A submissdo politica e social a que estd envolta a sociedade, para Sales (1994),
advém, portanto, da cultura politica da dadiva, oriunda do monopo6lio de mando- pelo dominio
territorial - e do estado de compromisso- este ultimo derivado da Republica Velha.

A permanéncia dessa submissdo, enquanto condicdo sine qua non para composi¢ao do
tecido politico, social e cultural, explicita a existéncia de um problema mais complexo,
diretamente atrelado a formagdo de um paradigma de sociedade dissociado da pratica
democratica plena, portanto um problema fundamentalmente cultural.

Isto € possivel afirmar, a partir da observacao de que todos os seres humanos nascem
providos do mesmo ‘“equipamento anatdmico” e que ao longo do tempo, dotam esse
equipamento de conhecimentos aprendidos socialmente a partir da articulacdo com os demais
membros da comunidade/sociedade. Assim, toda apreensdo de conhecimentos gera quase que
instantaneamente um ou dois tipos de mudanga cultural: uma interna — “resultante da
dindmica do préprio sistema cultural” - e uma diriamos externa — resultante do “contato de um
sistema cultural com outro” (LARAIA, 2001, p. 70;96).

A alteracdo do paradigma norteador do desenvolvimento social e consequentemente da
cultura politica atualmente instaurada, necessita para a formagdo de um Estado nac¢do, do
exercicio didrio da pratica democratica plena por parte da sociedade.

O desenvolvimento de um Estado nagdo, conforme configuragdo politica
administrativa atual, na sua plenitude e envolvendo a melhoria da qualidade de vida da
populagdo e a garantia de bem estar social (ou seja, desenvolvimento harmoénico social,
politico, cultural, ambiental e econdmico), ¢ diretamente dependente da existéncia de uma
sociedade democratica e participativa, da participacdo responsavel da iniciativa privada e do
terceiro setor e da atuacdo do setor publico como planejador, legislador, regulamentador,
empreendedor, incentivador e gestor da sociedade e do espaco, sendo todos esses atores
balizados pelo principio da sustentabilidade (HALL, 2001 apud CRUZ, 2002).

A apropriacdo dos questionamentos feitos acima, servem para uma breve analise da
importancia da politica de turismo cultural para o desenvolvimento de sociedades sustentaveis
e consequentemente, para o desenvolvimento do turismo sustentavel. Por sua vez, a realizagdo
dessa analise levara a um novo questionamento: até que ponto a diversidade cultural, emanada
da miscigenacdo dos povos que iniciaram a formag¢ao de uma “sociedade brasileira”, atrelada

aos bens culturais que constituem os atrativos turisticos brasileiros e quase sempre compdem



a heranca colonial brasileira, reproduzem voluntariamente as relagcdes clientelistas a que a
sociedade esta envolta ?

A cultura ¢ entendida como tudo aquilo que caracteriza a existéncia social de um povo
ou nagdo e também, como o resultado de uma histéria particular e suas relagdes com outras
culturas (que podem ter caracteristicas muito diferentes), trazendo em si uma amalgama de
valores, habitos, crencas e expectativas (FERRARA, 2002; SANTOS, 1988).

A representagdo da cultura se da através do uso de simbolos, que propiciam a
compreensdo da manifestacdo cultural e que naturalmente sofrem ressignificagdes, de acordo
com a natureza, modo ¢ ou forma que se apresentam (FERRARA, 2002).

Portanto, a cultura também dinamica, esta suscetivel a constantes impactos das
transformagdes estabelecidas nos ambitos dos espacos e dos tempos (FERRARA, 2002).
Além disso, sdo esses mesmos ambitos que tornam claras a diversidade, o exdtico e a
singularidade.

O Patrimonio Cultural, segundo Boham (apud Lemos1981), constitui-se de trés
categorias de elementos, que sdo os elementos pertencentes ao meio ambiente (0s recursos
naturais), os elementos intangiveis (o conhecimento, as técnicas, o saber fazer, o fazer, as
lendas etc.) e os bens culturais (objetos, artefatos e construgoes etc.).

Além disso, Pellegrini (1993, p.94) completa afirmando que,

modernamente se compreende por patrimonio cultural todo e qualquer artefato
humano que, tendo um forte componente simbolico, seja de algum modo
representativo da coletividade da regido, da época especifica, permitindo melhor
compreender-se o processo historico.

Para Camargo (2002), o patrimonio cultural ¢ considerado a heranca e a identidade
cultural que ndo se quer perder ou enquanto identidade nacional, que se quer afirmar ou
reafirmar, ainda que se desloque e se descentre em nosso dias.

Ja o Patrimdnio Historico e Artistico Nacional ¢ definido pelo SPHAN apud Lemos

(1981, p.43) como:

o conjunto de bens mdveis e imoveis existentes no pais e cuja conservacao seja de
interesse publico, quer por sua vinculagdo a fatos memoraveis da histéria do Brasil,
quer por seu excepcional valor arqueologico ou etnografico, bibliografico ou
artistico.

Porém, Neves (2003) constatou uma mudanga recentemente empreendida no conceito

de cultura, que excluiu o seu carater elitista e recebeu uma certa conotacao democratica, tenta



ao menos aparentemente, atribuir valor igual & producao cultural dos diversos segmentos
sociais. Porém, uma sociedade marcada pela heterogeneidade e desigualdade social, como a
brasileira, transparece o acesso diferenciado aos elementos necessarios a materializacdo da
esfera simbolica do patrimonio cultural.

Assim, apesar de todos os conceitos formulados sobre Cultura, Patrimonio Cultural e
Patriménio Historico e Artistico Nacional sinalizarem uma pretensa universalidade na
expressdo cultural dos povos e ou das nagdes, percebe-se que nem sempre essa se efetiva,
também pela fragilidade da construg¢do das identidades, da formacdo do espago necessario
para a realizacdo da cidadania e da inclusdo social e também, pela falta de percepgdo do
potencial de desenvolvimento social intrinseco da cultura (ORGANIZACAO DAS NACOES
UNIDAS PARA A EDUCACAO, A CIENCIA E A CULTURA, 2003).

Em razdo desses fatos, far-se-4 necessario a redefinicdo dos papéis institucionais
privados e publicos, especialmente no tocante a satisfacdo do interesse publico e a protegdo
dos bens comuns existentes em nivel local e global, através das acdes de mobilizacao da
sociedade civil ativa e da auto-regulagdo participativa (RIBEIRO, 2000; EGRI; PIENFILD,
1999).

Toda e qualquer proposta de desenvolvimento de um setor da vida social, como por
exemplo o turismo cultural que aqui esta sendo tratado, terd efetividade se a mesma for
pensada em razdo de uma convivéncia mais harmonica entre os seres humanos e desse com o
meio ambiente. Portanto, iniciar a caminhada na dire¢do do desenvolvimento de uma nagao a
partir de uma proposta de mudanca social, resultard em iniciar a mudanga do problema chave:
a sociedade.

Isto ndo quer dizer, que as propostas de desenvolvimento precisam restringir-se as
acdes que propiciardo resultados positivos apenas a mudanga de um paradigma social, mas
que as propostas devem envolver em seus objetivos, também uma pequena contribuigdo para
a alteracdo desta apatia da participagdo social e consequentemente, das praticas clientelistas.

Dessa forma, iniciativas locais que aparentem uma mudanca efetiva em uma pequena
parte do sistema mundial, podem ao longo do tempo ter sua dimensdo ampliada, motivando
um efeito de grande transformagao em nivel macro nesse sistema (EGRI; PIENFILD, 1999).

O turismo cultural, neste estudo, ¢ entendido como aquele que caracteriza-se pela
procura de estudos, cultura, artes cénicas, festivais, monumentos, sitios histéricos ou
arqueologicos, manifestagdes folcloricas ou peregrinagdes e a elaboragdo das politicas

publicas de turismo, ou de turismo cultural, se fazem prementes diante da capacidade do



turismo de impactar e transformar positiva e ou negativamente os espagos. (BARRETO,
2000; CRUZ, 2002).

O unico ente ao qual, na atualidade, confere-se a legitimidade para exercer a
representacdo dos interesses coletivos, ¢ o Estado e este deve ter por objetivo o atendimento
do interesse publico acima dos interesses individuais (CRUZ, 2002; RIBEIRO, 2000).

O atendimento do interesse publico faz-se primeiramente através da elaboracdo de
politicas publicas setoriais, como por exemplo a politica publica de turismo e de turismo
cultural, em dimensdes nacional, estadual, municipal, regional e ou local. Ela materializa-se
em um documento publico no qual estdo reunidos os pensamentos dos poderes publicos
(nacional, estadual e municipal), ou seja, os objetivos, as diretrizes, as metas e as estratégias,
relativos a organizac¢do do setor turistico em um determinado territorio (CRUZ, 2002; CRUZ,
2001).

A elaboracdo de politicas publicas de turismo cultural, especificamente, devem
empreender-se pela transversalidade, em sintonia com as outras politicas setoriais e baseadas
em informagdes, dados e andlises que nao so orientem a elaboracdo das politicas, mas também
possibilitem o acompanhamento e a avaliagio das mesmas (ORGANIZACAO DAS
NACOES UNIDAS PARA A EDUCACAO, A CIENCIA E A CULTURA, 2003).

Portanto, o processo de organizacdo do setor turistico ¢ fundamentalmente uma
responsabilidade do Estado, que o gerenciara com base em cinco areas de envolvimento entre
o setor e o poder publico, que sdo o planejamento, a legislacdo, a regulamentacdo, o incentivo
e o empreendedorismo (HALL, 2001 apud CRUZ, 2002).

Porém, a valorizacdo e a protecdo do patrimonio cultural e mais especificamente, do
patrimonio arquitetonico, enquanto dever do poder publico, ndo devera ser pensada dissociada
da agdo, da responsabilidade e dos direitos da sociedade. Isto contribuird para o
desenvolvimento da memoria coletiva, para a constru¢ao das identidades (conservando vivo
um lago com o passado), para a constru¢do da nacionalidade e para a formagao da sociedades
sustentaveis, cidadas, efetivamente ativas e participativas.

Passada a fase de elaboragdo da politica publica de turismo, inicia-se um outro
processo que ¢ o de formulagdo do planejamento publico do turismo, que também constitui-se
como um processo politico- ideologico, porém continuo, ja que deve ajustar-se as
transformagdes socio- espaciais ocorridas ao longo do processo, que podem ou nao influenciar
o alcance dos objetivos (CRUZ, 2002)

Porém, a constatada ineficiéncia na elaboracdo e efetivagdo de politicas publicas

voltadas ao desenvolvimento da atividade turistica e a consideragdo, de um conceito de



cultura, na pratica ainda elitista, propiciou a elaboracdo de politicas de preservacao do
patrimonio cultural que privilegiavam os poderes oficiais e as elites, assim como propiciou a
criacdo de esteredtipos, que incorporados as politicas publicas de turismo tem propiciado a
manuten¢do da submissao politica e social e das desigualdades, ja que ainda hoje os cidaddos
nao atuam em conjunto com o Estado na elaboragdo de politicas (NEVES, 2003).

Ao contrario do pensam aqueles que desconhecem o processo pelo qual uma sociedade
deve passar para a modificagdo de seu comportamento e que anseiam por um resultado
positivo a curto prazo, a mudanca de um paradigma de desenvolvimento insustentavel , ndo
configura uma utopia, mas um processo de longo prazo, com a alteragdo gradativa dos
processos e sistemas atuais, em outros mais sustentaveis.

O turismo cultural poderd participar desta alteracdo gradativa, inicialmente
contribuindo para a ndo manutenc¢ao da desigualdade social e da pobreza, através do estimulo,
da valorizagdo e suporte a producdo cultural popular.

Tal estimulo e valorizagdo da producdo cultural, que majoritariamente ¢
responsabilidade do Estado, deve inicialmente promover a sensibiliza¢cdo da sociedade, para o
fato de que a existéncia do individuo ndo estd dissociada da realidade, ou seja, o individuo ¢
participante ativo da realidade, mesmo que ndo tenha consciéncia disso (SANTOS, 2001).

A adogao de uma postura de sensibilizagdo prevé uma agao educativa, que promova o
conhecimento do patrimonio cultural e o reconhecimento de seu valor e significado, o que
consequentemente propiciara a formacao de uma “identidade cultural”, da postura critica e da
conscientizacdo do individuo enquanto construtor da historia (SANTOS, 2001;
GUIMARAES, 1995).

A conscientizagdo, segundo Guimardes (1995, p. 32), consiste em possibilitar ao
individuo o questionamento critico de seus valores e dos valores estabelecidos pela sociedade,
permitindo também a constru¢do do conhecimento e a critica aos valores através de sua
realidade, na “busca de uma sintese pessoal que refletira em novas atitudes”.

A constituicdo de uma na¢do depende diretamente da auto- valorizagdo social, da
conservacao consciente do patrimonio cultural e da identidade da sociedade, através da
manuten¢do da cultura exercida pelos membros da comunidade de um determinado espago e
ndo por agentes externos. Sao esses fatores os responsaveis pela representacao da diversidade,
da autenticidade e da singularidade, tao perseguidos pelo turismo (SANTOS, 2001).

Portanto, o desenvolvimento do turismo cultural e de uma sociedade que faga pleno
uso da democracia, constituem-se como varidveis que precisam desenvolver-se

concomitantemente ¢ numa relacao de interdependéncia, ja que a valorizacao da diversidade



cultural pressupde o reconhecimento das mais diversas formas de expressao, o entendimento
de que o desenvolvimento de uma nacdo prescinde da valorizacdo de suas raizes historico-
cultural e o papel que a sensibilizagdo do individuo tem na constru¢do de uma consciéncia
coletiva (SANTOS, 2001; GUIMARAES, 1995).

Dessa forma, a importancia do desenvolvimento de atividades de turismo cultural, que
apropriam o patrimoénio cultural como atrativo principal, justifica-se frente ao reforco das
identidades locais, frente a relevancia das atividades culturais e de lazer para o estimulo a
inversdo dos baixos indices educacionais e a valorizacdo da expressdo simbolica de cada povo

ou nagao.

CONSIDERACOES FINAIS

O turismo cultural, como constatado anteriormente, por lidar com o fomento e a
divulgacdo do patrimdnio cultural de uma sociedade, deveria ter intrinseco a sua logica de
manifestagdo, o conceito de sustentabilidade. Isto porque a cultura, tem por finalidade,
constituir-se como um meio de expressdo dos diversos segmentos sociais (CAMARGO,
2002).

Porém, assim como todos os outros setores da sociedade, o turismo encontra-se
envolto a uma cultura politica que ainda ndo privilegia de forma plena o exercicio da
cidadania e da democracia.

Esta situagdo ¢ facilmente comprovada, pelo cendrio de grande desigualdade e de
profunda miséria ao qual esta inserida a sociedade. Consequentemente, por ndo dispor nem ao
menos da satisfacao de suas necessidades basicas, larga parcela desta sociedade também nao
tem acesso aos diferentes elementos e a tecnologia necessaria a representagdo e expressao de
sua cultura.

Outro processo que nao encontra bases solidas para desenvolver-se, simultaneamente a
auséncia da expressao cultural, ¢ o da formag¢ao da memoria coletiva e das identidades locais,
regionais € ou nacionais.

Com isso, verifica-se que o enfraquecimento do tecido social e o desprezo a
conservacdo do patriménio cultural, ¢ diretamente dependente da cultura politica da dadiva e
da sujeicao, tanto quanto ¢ ator da mesma.

Isto porque, a redefini¢ao dos papéis institucionais privados e publicos, especialmente
no tocante a protecdo dos bens comuns existentes em nivel local e global, através das acdes de

mobilizacdo da sociedade civil ativa e da auto-regulacdo participativa (RIBEIRO, 2000;



EGRI; PIENFILD, 1999), ndo configura-se como uma utopia, pois pode-se perceber que as
ciclicas alteracdes sociais e culturais da sociedade, produzem ininterruptamente novos
conhecimentos e informagdes sobre realidade, que aderem-se aos conhecimentos
anteriormente formulados, para a constru¢do de uma nova realidade. Portanto, ndo ha
“comego absoluto”, assim como “novas visdes de mundo ndo se institucionalizam” sem
qualquer base real, ou seja, a partir da conservacao de uma heranga cultural, da qual inicia-se
o processo de acréscimo das novas informagdes e conhecimentos adquiridos (CHOAY, 2001,
p. 112; LARAIA, 2001).

Espera-se que o patrimonio cultural, através do turismo cultural, seja capaz de
proporcionar experiéncias sociais, que evoquem as referéncias da origem e desenvolvimento
de um povo ou nagdo, j4 que, de acordo CHOAY (2001), o surgimento das memorias
artificiais (imprensa e as técnicas de gravacdo da imagem e do som) possibilitou a
representacao auténtica ou a réplica visual do bem, dissociada de seu valor utilitario.

Além disso, identifica-se com o turismo cultural, a possibilidade da conservagao do
patrimonio cultural brasileiro, de sua valoriza¢do e de uma alternativa de desenvolvimento do
turismo frente ao problema da sazonalidade, j4 que o mesmo tende a propiciar o
desenvolvimento sustentavel de toda a atividade turistica, incentivando a valorizagdo da
cultura local e regional, necessitando da participagao de todos os seus agentes (sociedade,
iniciativa privada e publica) para o seu planejamento e evitando a redu¢do dos povos e de suas
culturas a objetos de consumo, o que minimizara a possibilidade das manifestagdes culturais
serem manipuladas de acordo com os interesses da logica de mercado e descartadas quando
ndo mais houver interesse econdmico por determinada localidade.

Para que os elementos do patrimonio cultural, entre eles o patrimonio arquitetonico,
sejam conservados e ou preservados de forma eficiente e tenham a sua representatividade
resguardadas, torna-se necessario que as relagdes e fungdes originais, na medida do possivel,
sejam mantidas. Porém, o intuito ndo deve ser o de manter o patrimdnio intacto, pois as
relacdes que eram estabelecidas em um determinado espago ja ndo mais existem e a propria
cultura através de sua dinamicidade encarregara-se de fazer o inverso.

A partir essencialmente do atendimento de tais pressupostos, a valorizagdo e a
protecdo do patrimdnio cultural e mais especificamente, do patrimonio arquitetonico,
enquanto dever do poder publico, ndo deverd ser pensada dissociada da acgdo, da
responsabilidade e dos direitos da sociedade. Isto contribuird para o desenvolvimento da

memoria coletiva, para a constru¢do das identidades (conservando vivo um lago com o



passado), para a construgdo da nacionalidade e para a formacdo da sociedades cidadas,
efetivamente ativas e participativas.

O Estado, através das diferentes escalas do poder publico e da a¢do conjunta com os
diferentes agentes sociais, encontra as vias necessarias a valorizagdo, a conservagdo € ao
estimulo a expressao cultural, que deverdo efetivar-se a partir do estabelecimento de relagdes
sociais calcadas no auto-conhecimento e do planejamento e gestdo de projetos educativos e
interpretativos, que orientem as acdes das comunidades locais, fornecam as ferramentas e os

elementos, assim como facilite o acesso as tecnologias necessarias a producao cultural.
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