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Resumo

A temaética deste trabalho é a regionalizagcdo do turismo, a op¢do como base tedrica, foi a
teoria do espaco turistico. O campo de estudo adotado foram 0s municipios pertencentes ao
Arranjo Produtivo Local Rota da Amizade no Oeste catarinense, por ser um projeto em
desenvolvimento e servir como um caso de pesquisa. O objetivo central foi caracterizar as
presencas das categorias espaciais possiveis, a partir da localizagdo dos atrativos turisticos no
territorio. E uma pesquisa de levantamento descritivo-analitica, com base em dados coletados,
pesquisa a fontes bibliogréaficas e documentais. O trabalho, de acordo com o modelo proposto
de estudo, evidenciou em seus resultados que a regido em epigrafe possui quatro centros de
distribuicdo, dois centros de excursdo e um centro de estada. Contudo, esse trabalho teve
limitantes nos aprofundamentos relativos a territorialidade, em funcéo da insercdo do turismo
em areas utilizadas para outras atividades ndo-turisticas e questdes relativas a hierarquizacéo
de fatores.

Palavras-chave: Espaco turistico; Regido turistica; Atrativos turisticos; Infra-estrutura
turistica

1 Introducao

A estruturacdo do turismo a partir de uma abordagem regional esta sendo estimulada
como fator de desenvolvimento enddgeno, especialmente a partir do Programa de
Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil (BRASIL, 2004). A fundamentacdo desse

programa estd na assimilacdo da nocdo de territério como espaco e lugar de interacdo do
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homem com o ambiente, originando diversos modelos organizacionais do relacionamento
entre a natureza, a cultura e 0s recursos.

Verifica-se, na justificativa do referido programa, que na delimitacdo do territorio ha
uma forte relacdo com os poderes constituidos (nacional, estadual, municipal), porém com
uma conformacdo regional a partir da negociacdo com os representantes do territério, ficando
clara a intengdo dos responsaveis pelo programa de romper com 0s conceitos tradicionais de
regionalizacdo, quando destacam que “[...] deve-se perceber o conceito como um esfor¢o
coordenado de ag¢des integradas entre municipios, Estados e paises” (BRASIL, 2004, p. 9).

O fato de buscarem a participagdo dos atores sociais para a elaboragdo do
planejamento e implementacdo das estratégias, incorporando na ordenacdo dos arranjos
produtivos locais e superando a visao estritamente setorial do desenvolvimento, demonstram
aceitar que os vinculos de parceria, integracdo e cooperagdo dos setores geram possibilidades
mais amplas de bem-estar as populagdes, contudo existem algumas questbes que parecem
estar ainda sem solucao.

a) Primeiro, o envolvimento da sociedade na definicdo de estratégias de
desenvolvimento parece ser cada vez mais aceita como uma forma de enfrentar 0s
pressupostos essencialmente quantitativos adotados pelos modelos de crescimento, 0s quais
levam a disparidades econémicas e ao abandono de recursos locais em virtude da sua
concentracdo na localizacdo dos fatores de producdo. Esse novo paradigma surge da
consciéncia da existéncia de frequientes referéncias a desenvolvimento endégeno (mobilizagdo
dos proprios recursos), ascendente (protagonismo dos agentes locais), autocentrado (centrado
nas necessidades da propria comunidade), sustentavel (garantia de utilizacdo dos recursos
também por geracdes futuras), cujo sentido esta parcialmente inserido no desenvolvimento
local (CAVACO, 1999). Uma limitagdo que ocorre nesse processo, no tocante ao turismo, € o
nivel de conhecimento, muitas vezes precario, sobre o funcionamento do sistema turistico, por
parte dos atores envolvidos no processo de planejamento regional, levando a decisdes com
base em interpretacdo superficial do potencial turistico e, por conseqliéncia, a estratégias
pouco consistentes.

b) Segundo, ndo se tem levado em consideracdo a analise do territério, como um
instrumento de poder, ou seja, quem domina ou influencia quem nesse espago, como alerta
Souza (1995), pois o campo de forcas que se forma numa regido € bem mais amplo,
envolvendo um ndmero maior de institui¢cBes, as quais, muitas vezes, tem maior condi¢do de
dominio ou de fazer valer seus interesses. No caso do sistema turistico, conforme a teoria das

restricbes (GOLDRATT, 1994), parece ser a demanda que possui a condi¢cdo de comando e,



nesse sentido, teoricamente, 0os municipios ou locais com uma hierarquia maior de atrativos
(aqueles que possuem condicdes de atrair publico de maior distancia), parecem ser 0s que
apresentam maiores condi¢6es de regular o fluxo turistico. Essa no¢do, em principio, ndo esta
recebendo uma atencdo adequada nos processos em andamento (pelo menos nos
acompanhados pelos autores desta pesquisa), pois, de maneira geral, 0os processos de
regionalizacdo ocorrem abrangendo &reas delimitadas a partir de critérios politico-
administrativos e associacbes de municipios, fazendo com que algumas decisbes sejam
tomadas a fim de “ndo deixar ninguém de fora”, o que limita a oferta de um produto turistico
mais qualificado.

c) Terceiro, como demonstra Boullon (2002), a regionalizacdo do turismo esta
fortemente ligada a localizacdo dos atrativos turisticos, o que implica na descontiguidade de
areas, levando a formacdo dos chamados territérios-rede (ALEXANDRE NETO, 1997,
SOUZA, 1995), pois formam uma complexa malha de nés, cujos contatos com o espaco real
se localizam em apenas alguns pontos do espago concreto e disputam com outras redes
superpostas a mesma area de influéncia econdémica. Essa Ultima percepcao, leva a constatacédo
de que, por ser o turismo intensamente ligado & localizagdo dos atrativos, faz com que o
turista se desloque por territorios nao-turisticos, podendo, caso ndo se adotem medidas
adequadas, prejudicar a imagem da regido. Como demonstra Petrocchi (2001), o sistema
turistico é composto por uma infinidade de subsistemas e tem o seu desempenho dependente
dos desempenhos de cada uma das partes que o compbem. “Aquilo que resultar do
desempenho de todos os subsistemas é o que define o nivel de competitividade do sistema
como um todo, dentro de um mercado altamente concorrido. A falta de oferta de servicos
competitivos (qualidade-preco-imagem) ameaca a sobrevivéncia do sistema” (PETROCCHI,
2001, p. 28). A competitividade do sistema turistico de uma regido depende da sua
possibilidade de interagir com os demais sistemas existentes no territorio, inferindo-se que,
em certa medida, depende de fatores externos (territorios ndo-turisticos) ao sistema para que
seja competitivo.

Existem outros pontos relevantes para a regionalizagdo do turismo, destaca-se,
entretanto, os em epigrafe para justificar a importancia de estudos que levem em consideragéo
essas implicacdes. O estudo, aqui apresentado, focou-se na discussao sobre o terceiro ponto,
pois é necessario conhecer, em primeiro lugar, a localizacdo dos atrativos, determinando-se 0s
pontos em que 0s elementos turisticos tocam 0 espago concreto, para, posteriormente,
aprofundar os conhecimentos da sua interagdo com os demais sistemas econdmicos e sociais

que ocupam 0 mesmo territério. Trata-se de um estudo exploratério, de cunho



analitico/descritivo, a partir de um caso ilustrativo, o Arranjo Produtivo Local Rota da
Amizade, que esta em estruturacdo na regido Meio-Oeste do estado de Santa Catarina.

Em 2001, representantes do poder publico dos municipios de Videira, Pinheiro Preto e
Tangaréd uniram-se para criar o Vale da Uva e do Vinho, com o objetivo de implementar a
atividade turistica em seus municipios. Em outubro de 2001, trés empresarios hoteleiros dos
municipios de Treze Tilias, Fraiburgo e Piratuba reuniram-se com integrantes do Vale da Uva
e do Vinho, para buscar maior diversificacdo de entretenimentos com o aumento dos atrativos
turisticos, o que, consequentemente, melhoraria a taxa de ocupagdo dos estabelecimentos
hoteleiros. As atividades comecaram a apresentar resultados efetivos, de forma que, em
fevereiro de 2002, langou-se a Rota da Amizade, roteiro turistico regional integrado por seis
cidades (Videira, Pinheiro Preto, Tangara, Piratuba, Treze Tilias e Fraiburgo), cujo objetivo
comum era o incremento turistico de todos os envolvidos no processo. Em 2004, o Sebrae
lancou o projeto nacional dos APLs (arranjos produtivos locais), e as pessoas envolvidas com
a Rota da Amizade comecaram os trabalhos para inseri-la nessa idéia, a fim de qualificar
ainda mais as acdes turisticas existentes nesses municipios, que ja estavam integrados, por
meio dos recursos provenientes desse projeto.

Em funcdo da localizacdo geogréfica e do contexto socioeconémico, percebe-se a
necessidade da inser¢cdo do municipio de Joacaba no APL e, por conseqiiéncia, na Rota da
Amizade. As atividades do arranjo produtivo local estdo subdivididas em diversas etapas e
iniciam com a selecdo das empresas existentes no trade turistico, indo até a prospec¢do de
mercado e distribuigdo de material promocional (ROTA DA AMIZADE, 2005).

O objetivo central do trabalho aqui apresentado foi caracterizar e analisar a regido
turistica, constituida pelos municipios que compdem o Arranjo Produtivo Local Rota da
Amizade, a partir da teoria do espaco turistico. Especificamente, pretendeu-se identificar em
que categorias espaciais se enquadram os sete municipios que fazem parte do projeto; propor
algumas estratégias que possam nortear com mais propriedade o desenvolvimento do turismo
regional; contribuir, a partir de estudo de casos reais, para a melhoria do ensino e da teoria
sobre regionalizacdo do turismo e introduzir uma discussdo que possa levar a novos projetos
de pesquisa e andlises do turismo regional.

Os dados para andlise sao originarios de fontes bibliograficas e documentais,
utilizando-se como documento central o denominado Anélise de Cenarios Para Planejamento
Turistico da Rota da Amizade, produzido em 2005, e dos dados constantes do inventario
turistico dos sete municipios que compdem o referido Arranjo Produtivo. Optou-se por

utilizar como base teorica a teoria do espacgo turistico de Boullon (2002), cujos pontos



geograficos de interesse turistico foram coletados com GPS (Global Positioning System),
seguindo as recomendacdes béasicas para o tipo de levantamento, que demanda cuidados
guanto a quantidade minima de satélites, proximidade de obstrucbes fisicas e
eletromagnéticas, condigdes de umidade e calor ambiente e localizados na regido Meio-Oeste
catarinense, utilizando-se da carta topogréfica do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica) disponibilizada no site da Epagri (Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extenséo
Rural de Santa Catarina). A partir da observacdo dos pontos no mapa, passou-se a fazer a
andlise, orientando-se pela teoria utilizada como marco teérico, determinando-se a hierarquia
espacial dos espacos turisticos.

Para facilitar o entendimento e aproveitar melhor o espaco disponivel, optou-se por
ndo fazer um capitulo introdutorio como referencial tedrico, o qual sera inserido ao longo do
texto, concomitantemente com a andalise dos dados. O artigo esta dividido em trés partes. A
primeira consistiu-se na introducéo e tratou da explicitacdo dos objetivos e da metodologia; na
segunda apresentam-se 0s dados e sua andlise e na terceira trata-se das considerages finais e
indicacdo de novos estudos necessarios a complementacdo do conhecimento sobre o turismo

na regido.

2 Regionalizacao do turismo a partir da teoria dos espagos

O interesse central do estudo aqui apresentado foi a regionaliza¢do do turismo a partir
da localizacdo dos elementos turisticos num determinado territério, no caso, 0s municipios
que fazem parte do Arranjo Produtivo Local Rota da Amizade. Utilizando-se da metodologia
explicitada na introducdo, apresentam-se, nesse topico, os dados colhidos os quais vdo sendo
analisados concomitantemente com a base tedrica que sustenta sua interpretacdo. Inicia-se
com uma breve revisdo sobre regionalizacao, seguindo-se pela caracterizagdo dos elementos
espaciais que se formam a partir da teoria dos espacos, concluindo-se com uma avaliacdo
sucinta dos principais aprendizados obtidos.

Boullon (2002) explica que o conceito de regido pode ser construido a partir de
diferentes critérios. Pode-se definir uma regido a partir da concentracao de determinados tipos
de atividades produtivas (industria, agricultura) como também de outros aspectos como 0s
indices sociais e econdmicos, que, quando similares, conferem uma identidade a regido.
Outra forma de regionalizacdo é a partir de critérios politicos, que se materializam na
associacao de municipios com interesse comum. Um terceiro critério de regionalizacdo é o

interesse de intervir num determinado espaco, por questdes estratégicas, cujos limites séo



estabelecidos por decisbes politico-administrativas, as quais sdo denominadas regides-plano
ou regides-programa. Essas qualidades validas para a analise econdmica ndao podem ser
transportadas para o espaco fisico, porque varios elementos materiais de natureza diversa
compartilham uma mesma unidade espacial. As regibes denominadas agricolas sdo
entrecortadas por espacos ocupados por industrias, e as regides industriais apresentam areas
utilizadas para agricultura, ou seja, dificilmente, encontram-se regifes totalmente
homogéneas. Ao considerar a concentracdo de bens e servicos em determinados
conglomerados urbanos, os quais tém capacidade de estender sua influéncia para além de seus
limites, abrangendo uma area maior que a rodeia, surge a qualidade de polarizacdo da regido.

Continua Boullon (2002) afirmando que o planejamento fisico tem a finalidade de
ordenar as acGes do homem sobre o territorio, ocupando-se em resolver harmonicamente a
construcdo de todo tipo de coisas, bem como antecipar o efeito da exploracdo dos recursos
naturais. E uma tentativa de dar resposta aos problemas causados pelo uso anarquico do solo,
a partir da expansdo da populacdo em termos quantitativos, que trouxe como consequéncia a
disputa pelo espaco em exploracao e o avanco para outros incultos.

Para o turismo, interessa 0 planejamento do espaco terrestre. O espago turistico é
consequéncia da presenca e distribuicdo territorial dos atrativos turisticos, que sdo a matéria-
prima do turismo. Os planejadores, quando trabalham na determinacdo do espaco turistico,
delimitam num mapa uma superficie de dimensbes planas que lhes interessa. Uma
caracteristica fisica dos atrativos é que, mesmo muito préximos, dificilmente se tocam, e a
outra € que, mesmo nos paises com densidade de atrativos, existem grandes areas que

carecem deles, acentuando-se sua descontinuidade.

Visto que 0 espaco turistico é entrecortado, ndo se pode recorrer a técnicas de
regionalizacdo para proceder a sua delimitagdo porque, de acordo com elas,
seria preciso abranger toda a superficie do pais ou da regido em estudo, e caso
isso fosse feito, grandes superficies que ndo sdo turisticas figurariam como
turisticas, cometendo-se um erro. Isso significa que regibes turisticas ndo
existem. E precisamente para substituir a idéia de regido turistica que
desenvolvemos a idéia de espaco turistico (BOULLON, 2002).

A melhor forma de determinar um espago turistico, segundo o autor é recorrer ao
metodo empirico, observando-se as distribuigdes territoriais dos atrativos e dos
empreendimentos, detectando-se 0s agrupamentos e as concentracfes visualmente. Dessa

maneira, & possivel, por intermédio de procedimentos sistematicos e de metodologias



especificas, encontrar os componentes do espaco turistico, conforme descritos a seguir, de
forma descendente em relacdo ao tamanho de superficie desse espaco.

O primeiro componente em que se pode caracterizar um espaco turistico € a zona
turistica, que se caracteriza como a maior unidade de analise e estruturacdo do universo
espacial turistico de um pais, possuindo superficie variavel, pois depende da extensdo
territorial de cada Nacdo e da forma de distribuicdo dos seus atrativos turisticos, cuja
dimensdo minima € pouco superior a maxima alcancada por um complexo turistico. Para
existir, deve contar com um numero minimo de dez atrativos turisticos proximos, sem
importar a categoria a que pertencem. Alocando-se num mapa a localizagdo exata de todos os
atrativos, determina-se visualmente a proximidade deles, utilizando-se a lei da contigtidade.
Além dos atrativos turisticos, para funcionar adequadamente, uma zona deve contar, em seu
territério, com equipamentos, servicos turisticos e dois ou mais centros turisticos, e estar
provida de um sistema de transporte e comunicacdo que relacione entre si 0s dois elementos
principais e integrem-na com outras zonas e elementos do espaco turistico. Caso carega
parcial ou totalmente desses Ultimos requisitos, deve ser qualificada como zona potencial
(BOULLON, 2002).

Observando-se a alocacdo dos atrativos e das infra-estruturas turisticas existentes nos
municipios que compdem o arranjo produtivo objeto de analise, pode-se inferir que se trata de
uma zona turistica, pois, em termos quantitativo, possui um numero superior a dez atrativos
(noventa e seis conforme inventarios turisticos), contando com certa infra-estrutura de
alimentacdo e hospedagem (cento e quarenta e seis conforme inventarios turisticos), além de
existirem acessos em boas condi¢cfes (asfaltados) entre a maioria dos atrativos. Quanto a
existéncia de centros turisticos, existem varios, conforme sera mais bem detalhado adiante
neste trabalho.

Ap0s delimitar uma zona turistica, passa-se para um segundo momento que se destina
a verificar a possibilidade de dividi-la em unidades ou area menores. Uma area turistica
corresponde a parte em que se pode dividir uma zona, portanto com superficie menor, e, para
tal, deve estar dotada de atrativos turisticos contiguos, em nimero também menor que a zona
e necessita, da mesma forma, de infra-estrutura de transporte e comunicagdo que relacionem
entre si todos 0s elementos turisticos que a integram. Para funcionar como subsistema, requer
a presenca minima de um centro turistico. Se sua infra-estrutura, seus equipamentos e servicos
forem insuficientes, deve ser classificada como potencial. Para avaliar se € possivel dividir
uma zona em areas, € necessario visualmente observar os pontos de estrangulamento que

possam marcar uma separacao natural (BOULLON, 2002).



Observando-se a aglomeragdo dos atrativos e da infra-estrutura turistica, pode-se
dividir a zona turistica em duas areas: a area 1 (Al), que abrange os municipios localizados
entre Piratuba e Luzerna; a area 2 (A2), os municipios que envolvem os locais entre Treze
Tilias e Fraiburgo. Optou-se por considerar o ponto de estrangulamento entre 0s municipios
de Luzerna e Ibicaré, para atender a necessidade de se ter pelo menos um centro turistico em
cada area. Embora possam ser identificados mais de um centro turistico em cada uma das
referidas areas, considerou-se, para a sua definicdo, que cada area contasse com os atrativos
suficientes, mas que tivesse pelo menos um municipio contando com fluxo regular de turistas.
Nesse sentido, a area A1 conta com 0 municipio de Piratuba e a area A2 com 0 municipio de
Treze Tilias. Quanto a existéncia de atrativos e infra-estrutura turistica, verificaram-se, nos
inventarios turisticos que existem em cada uma delas um nGmero suficiente. Area Al com
vinte e seis atrativos e sessenta e dois estabelecimentos de alimentagdo e hospedagem em sua
area de abrangéncia e a &rea A2 contém setenta atrativos turisticos e oitenta e quatro
empreendimentos de alimentacdo e hospedagem. Observa-se que, quanto ao numero de
equipamentos de infra-estrutura turistica (hospedagem e alimentacdo), as duas areas possuem
um namero bastante semelhante, porém, em termos de atrativos, a &rea A2 possui um numero
bastante superior. Isso se deve, como serd demonstrado mais adiante, a existéncia nessa area,

de pelo menos dois centros turisticos de excurséo.
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Figura 1: Caracterizacdo do espaco abrangido pelo Arranjo Produtivo Local Rota da Amizade
Fonte: adaptado pelos autores de Rota da Amizade, 2005.



Feita a analise de um determinado espaco turistico, pode-se dividi-lo em areas e
definidas as suas limitacdes; parte-se para a verificacdo de um terceiro nivel de divisdo, que
sd0 0s centros turisticos. Centro turistico refere-se a todo conglomerado urbano que, em seu
préprio territorio ou &rea de influéncia, possui atrativo turistico de tipo e hierarquia suficientes
para motivar uma viagem. Para permitir viagens de ida e volta no mesmo dia, o raio de
influéncia é calculado em duas horas de distancia-tempo, o que corresponde ao caminho que
pode ser percorrido por um 6nibus de turismo. Portanto, esse raio € variavel, depende das
condicBes das estradas e da topografia, devendo ser utilizado como critério, ndo como medida
exata. Dependendo das condi¢des de deslocamento, a influéncia do centro turistico pode ser
delimitada por, no minimo, um raio de sessenta e no maximo cento e vinte quildmetros. Em
condicdes excepcionais de trafego e atratividade turistica, considerando-se o deslocamento
por automovel, pode chegar a duzentos quilémetros.

E condicio para ser considerado centro que seu empreendimento turistico conte com:
hospedagem; alimentacédo; entretenimento; agéncias de viagem de agdo local; informacoes
turisticas sobre atrativos e instalagdes locais; comércio turistico; posto telefénico; correios;
telégrafos; sistema de transporte interno organizado, conectando o centro aos diversos
atrativos existentes em sua area de influéncia e conexdo com os sistemas de transporte
externo, em ambito nacional, internacional, regional ou local, de acordo com a hierarquia do
centro.

De acordo com a funcdo que desempenham como locais receptivos, 0S centros
turisticos podem ser classificados em quatro tipos. Os centros turisticos de distribui¢do sdo os
que servem de base ao turista que visita os atrativos incluidos em seu raio de influéncia e
retornam para dormir. Nesse caso, a totalidade dos meios de hospedagem se localiza na
cidade, mas parte dos estabelecimentos de alimenta¢do, comércio turistico, servigo de guias,
bem como instalagdes especificas como trilhas, mirantes, servi¢os sanitérios, estdo situados
nos respectivos atrativos turisticos. Os centros turisticos de estada, mais comuns que os de
distribuicdo, sdo os locais em que o turismo passou a se desenvolver por meio da exploracdo
de um Unico atrativo como, exemplo, as estacdes de esqui. O que diferencia um centro de
estada de um de distribuicdo turistica € o tempo de permanéncia do turista no local. Nos
centros de distribuicdo, os turistas permanecem de um a trés dias, porque sua finalidade ¢
conhecer o maior nimero possivel de atrativos gerenciados a partir daqueles centros. Ja, no
centro de estada, o turista volta todos os dias a0 mesmo atrativo para praticar seu esporte ou
suas atividades turisticas preferidas. Por esse motivo, os centros de estada precisam de

equipamentos de entretenimento mais diversificados, para oferecer alternativas diferentes



durante o periodo de permanéncia, principalmente, durante as tardes e noites (BOULLON,
2002).

A partir do exposto até aqui, constatou-se que, para funcionar como centros de
distribuicdo ou de estada, ha necessidade de haver conformagfes urbanas e que possuam
concentracbes de meios de hospedagem. Nesse sentido, observando-se os inventarios
turisticos, identificou-se a existéncia desses tipos de equipamentos nos municipios de
Fraiburgo (seis), Videira (quatro), Treze Tilias (doze), Joacaba (sete) e Piratuba (quinze). E
necessario, entretanto, ressaltar que esta se considerando somente 0s equipamentos hoteleiros,
ndo considerando casas para locacdo que, no caso de Treze Tilias, sdo cinco e, em Piratuba,
conforme estimativa da sua Secretaria de Turismo, correspondem a um total aproximado de
mil e trezentos, o que significa quase um terco dos leitos oferecidos pelos hotéis de todos os
municipios inseridos no arranjo produtivo, 0s quais sdo quatro mil e cinquenta leitos. Feitas
essas consideragfes, podem-se identificar quatro centros de distribuicdo: o centro de
distribuicédo localizado em Treze Tilias (CD1), o localizado em Fraiburgo (CD2), o localizado
em Videira (CD3) e o Centro de distribuicdo localizado em Joacaba (CD4).

Observou-se nos dados contidos nos inventarios, que o municipio de Treze Tilias,
indubitavelmente, é 0 que apresenta a maior concentracdo de meios de hospedagem, seguido
de Joacaba, Fraiburgo e Videira. Verifica-se que a area turistica A2 possui trés centros de
distribuicdo e a area Al apenas um. Isso se deve aos atrativos principais existentes em sua
area de abrangéncia constituirem-se em historicos, culturais e ambientais. A area Al possui
um centro de estada, centralizado no municipio de Piratuba (CE1), que foi construido a partir
dos anos 1970 (ROGGE, 1999), com a exploracdo das aguas termais, e seu fluxo principal
depende do interesse do turista em banhar-se nas aguas, retornando todos os dias a0 mesmo
atrativo. Pode-se, com isso, inferir que é similar ao comportamento do turista que se desloca
para atrativos esportivos e de montanhas. Verifica-se, no que diz respeito a oportunidades de
entretenimento, que o municipio de Piratuba apresenta limitacdes (somente trés), o que,
provavelmente, é superado por eventos; o municipio, conforme seu inventario, possui 0 maior
namero de eventos (dezesseis).

Os outros dois tipos de centros turisticos sdo os de escala e de excursdo. Os centros
turisticos de escala cumprem um papel importante, porém sdo menos comuns que OS
anteriores. Os centros de escala coincidem com as conexdes das redes de transporte e com as
etapas intermediarias dos percursos de longa distancia entre um local emissor e outro
receptor, do préprio pais ou do exterior. Dificilmente, a estada em um centro de escala se

prolonga mais de uma noite, especialmente, nos localizados em estradas. E comum, nesses



locais, haver infra-estrutura para alimentacdo, abastecer o automovel, fazer algum conserto
rapido, sem chegar a pernoitar. O Gltimo tipo corresponde aos centros turisticos de excursao,
gue sdo 0s que recebem, por menos de vinte e quatro horas, turistas procedentes de outros
centros. Ressalta 0 autor que os atrativos turisticos ocupam lugar de extrema importancia,
podendo-se afirmar que sdo a razdo de ser dos centros, todavia s se constituem condicao
imprescindivel para os centros de estada, distribuicio e excursio (BOULLON, 2002).

Pela analise feita, ndo se identificou na regido nenhum municipio que apresente a
condicdo de centro de escala. Dos municipios que compdem o arranjo produtivo objeto de
analise, os municipios de Pinheiro Preto e Tangara podem assumir a tipologia espacial, de
centros de excursdo, pois, conforme verificado em seus inventarios, possuem dezoito e nove
atrativos respectivamente, além de um bom numero de grupos atuando com manifestacdes
culturais. Os dois municipios ndo possuem infra-estrutura de hospedagem e, atualmente, ja
atendem visitantes que se hospedam nos municipios de Fraiburgo, Treze Tilias e Piratuba,
além de publico regional, constituindo-se em centros de excursao em potencial.

Analisando-se de forma global e considerando-se as distancias entre 0s municipios,
que distam menos de 60 km entre eles e em torno de 120 km de uma ponta a outra da zona
turistica, ou seja, entre Piratuba e Fraiburgo, pode-se inferir ainda que mesmo sendo um
centro de distribuicdo cada um dos municipios podem servir também como centros de
excursdo uns dos outros, o que possibilita a oferta de maiores opcdes de entretenimento ao

turista.

| RAIOS DE 60 km

/ ROTA DA AMIZADE
Fraiburga b Trozs Tilias PROJETO APL
Joagaba, agosto de 2005 |

Figura 2 — Area de Abrangéncia dos Centros Turisticos
Fonte: Rota da Amizade, 2005.



Nesse sentido, a propria iniciativa dos empresarios que originou a Rota da Amizade
pode ser um indicio do seu potencial. Um outro fator que se evidencia a partir da observacao
da Figura 2 (que considera uma distancia de 60 km do seu centro) € a interferéncia das areas
de abrangéncia de cada um dos centros turisticos, devendo ser cuidadosamente analisados na
construcdo dos roteiros pois, conforme verificado nos inventarios turisticos, os atrativos de
todos eles (exceto, talvez, Piratuba) se constituem dos mesmos tipos (natureza, histéria e
cultura), podendo, como alerta Boullon (2002), caso ndo sejam planejados de forma que um
centro possa complementar o outro, constituir-se em concorrentes uns dos outros, dividindo a
demanda.

Existem outros elementos em que se pode classificar um espaco turistico, no entanto,
como ndo se enquadram no estudo aqui realizado, foram desconsiderados. Restando somente
a analise dos denominados corredores turisticos, que sdo as vias de conexao entre as zonas, as
areas, 0s complexos, 0s centros, 0s conjuntos, os atrativos turisticos, os locais de origem e 0s
destinos, que funcionam como elementos estruturadores do sistema turistico. De acordo com
sua funcdo, podem ser corredor turistico de translado ou de estada. O primeiro constitui-se da
rede de estradas de um pais ou regido por meio das quais se deslocam os fluxos turisticos.
Quando € viavel, em funcdo da oferta de opcBes, devem-se selecionar as estradas que passam
pelas melhores paisagens, ndo importando que o caminho a ser percorrido seja mais longo,
porque se supde que o tempo € compensado pela beleza paisagistica. Como nos centros e
complexos, também os corredores turisticos estendem sua influéncia para além de sua propria
superficie.

Como ¢ longitudinal, o célculo do seu raio de acdo realiza-se a partir de dois
parametros: calculo da faixa de protecdo visual, que, dependendo da topografia e do tipo de
paisagem que se atravessam, adquirem trés dimensdes: de cinco a dez metros, de cinquenta a
cem metros e até quinhentos metros. A faixa de cinco a dez metros é determinada pelas
condi¢gdes morfoldgicas; quando os caminhos passam entre paredes rochosas, devem ser
proibidos quaisquer tipos de escritas ou fixacdo de cartazes que afetem o seu aspecto natural.
A faixa de cingiienta a cem metros se aplica a locais de paragens arborizadas, exploradas
comercialmente. Deve-se manter a aparéncia da paisagem original em toda a extensdo dos
corredores turisticos que por ele passam. Quando a vegetacdo € mata tropical ou subtropical,
0s cinquenta metros sdo suficientes; caso sejam bosques de pinheiros, tal faixa deve ser
ampliada para cem metros, de forma que impeca a linha visual de ultrapassé-la. Se a paisagem
é plana e sem arvores, deve-se estender a faixa para quinhentos metros. Esse ambiente torna o

alcance do campo visual até o horizonte, sendo impraticavel a criagdo de barreiras visuais.



Nesses casos, os artefatos devem ser construidos de forma que preservem o equilibrio estético
da paisagem. Deve-se, inclusive, proibir certos tipos de construcdes, colocacdo de placas,
cemitério de automoveis ou outras ocupac6es do solo que prejudiquem a paisagem, a ndo ser
gue sejam cercados por barreiras. Para melhor aproveitar os corredores de translado, deve-se
analisar a sua extensao e identificar atrativos possiveis de despertar o interesse do turista. Os
atrativos devem estar localizados até 14 km da estrada, o equivalente a dez minutos de
distancia/tempo, se o terreno for plano, o caminho reto ou pavimentado, e ndo mais que dois
quildmetros, caso seja montanhoso e de terra. Parte importante do equipamento turistico deve
estar nos corredores de translado, como os postos de gasolina, hotéis, banheiros limpos, entre
outros. Os corredores turisticos de estada desempenham uma funcdo combinada de centro
com corredor turistico. Sdo superficies alongadas, em geral paralelas as costas de mares, rios
ou lagos, com largura ndo superior a cinco quilébmetros. O que distingue um corredor de
estada de um de translado é, em primeiro lugar, a forma de disposicdo dos atrativos; em
segundo lugar, a forma do assentamento do empreendimento e, por fim, sua funcdo que é
decorrente dos dois anteriores (BOULLON, 2002).

E também neste caso, o0 atrativo determina a estrutura fisica do corredor de
estada. Em vez de situar-se em um ponto eqlidistante de um conjunto de
atrativos (como se explicou ao descrever as caracteristicas dos centros
turisticos de distribuicdo) ou de concentrar o equipamento em uma Unica praia
ou um bosque (como ocorre com 0s centros turisticos de estada), a localizagdo
do empreendimento turistico nos corredores de estada pode adotar trés formas
diversas, a saber. Cidade linear, distribuicdo linear de hospedagem e
concentragdes escalonadas (BOULLON, 2002, p. 102).

Analisando-se a configuracdo do arranjo produtivo, verifica-se que existe a
possibilidade de deslocamento entre os atrativos, porém ainda ndo estd muito estruturada a
fim de oferecer op¢des de escolha quanto aos melhores caminhos, visto que nem todos estdo
com a infra-estrutura basica adequada (asfalto, condi¢des de trafego de 6nibus de turismo).
Também ndo existe interferéncia do setor na adequacédo das areas adjacentes quanto & estética
no sentido anteriormente exposto; ainda sdo visiveis e sentidos, por meio do olfato, a
existéncia de construcbes que desfiguram a paisagem, como pocilgas, galinheiros, que
necessitam da atencdo para melhoria da imagem da regido.

Também, observando-se 0 mapa, verificou-se que existem municipios nao-
pertencentes ao projeto, entretanto de passagem obrigatéria nos deslocamentos entre 0s
centros turisticos e as areas aqui identificadas, quais sejam: lIbicaré, Luzerna, Lacerdopolis,

Ouro e Capinzal. Mesmo néo fazendo parte do projeto, observou-se pela alocacdo dos pontos



Nno mapa que esses municipios possuem, ao longo da rodovia, locais de interesse, 0s quais nao
estdo fazendo parte do projeto, pelo menos até 0 momento em que se realizou a pesquisa. Em
principio, pdde-se verificar que na regido ndo existe nenhum local com caracteristica para se
constituir em corredor de estada, somente corredor de translado.

O conhecimento desses elementos é importante quando se pretende planejar o espaco
turistico. Apos isso, é preciso verificar os outros elementos integrantes do sistema turistico, a
fim de identificar a demanda, a interdependéncia entre os diversos espacos, a preparacdo do
produto, enfim, fazer a integracdo de todos os elementos que compdem o sistema turistico

para se obter melhores resultados.

3 Consideracdes Finais

Antes das referéncias as conclusdes obtidas com o trabalho, € conveniente reconhecer
os seus limites, pois se trata de uma primeira tentativa de analisar a regido por um critério
pouco utilizado no Brasil; que por serem mais faceis, utilizam as divisdes politico-
administrativas existentes. No passado, a anélise espacial do turismo possuia limitagdes em
funcdo da necessidade de se alocar manualmente a localizacdo dos atrativos, e isso dificultava
sobremaneira o trabalho, entretanto, atualmente, com a tecnologia disponivel, pode-se utilizar
meios que facilitam amplamente esse tipo de analise, como ficou aqui demonstrado.

A andlise dos dados foi essencialmente da localizacdo dos atrativos e equipamentos,
ndo sendo considerada a hierarquia dos mesmos, muito menos as diferencas de capacidade de
atracdo de visitantes de cada um dos centros. Um outro fator que limita o estudo, refere-se a
como € vista a questdo da territorialidade, pois provavelmente, ocorrem conflitos quando os
planejadores pretendem atuar sobre os corredores turisticos, implicando em interesses de
grupos distintos, muitas vezes, ndo ligados diretamente a exploracéo do turismo. Esses limites
porém ndo invalidam o trabalho até aqui apresentado, constituindo-se em oportunidades para
aprofundamento em futuros trabalhos.

Entende-se que o objetivo central foi atingido, pois foi possivel caracterizar a regido
como uma zona turistica que se divide em duas areas. Tambeém se verificou, conforme o0s
critérios adotados, que a regido possui quatro centros de distribui¢do e um de estada, além de
dois centros de excursdo. Ainda, ficou evidente, a necessidade de se tratar com mais atencao o
relacionamento dos municipios que fazem parte do projeto com os adjacentes, especialmente,
Ibicare, Luzerna, Lacerdopolis, Ouro e Capinzal, pois sdo passagens obrigatdrias para 0s

turistas que se deslocam entre os diversos centros. Ndo se trata de envolver somente 0s



municipios enquanto instituicdes, mas também, e principalmente, os empreendedores e
atrativos existentes nas areas de abrangéncia dos corredores turisticos.

O estudo aqui apresentado pode subsidiar tanto os planejadores como os professores,
principalmente, por considerar a necessidade de adotar critérios mais adequados na
delimitacdo de areas para intervencdo através da insercdo do turismo como atividade
econbmica. Nao foi pretensdo aqui esgotar o assunto, todavia, contribuir com idéias que
possam intensificar o debate e melhorar o nivel de conhecimento sobre o turismo e sua
contribuicdo para o desenvolvimento regional. Em futuros trabalhos, deve-se debrucar sobre
as questdes de territorialidade, hierarquizacdo dos atrativos, enfim, outros temas importantes

para o entendimento do turismo como fator de desenvolvimento.
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