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Resumo

O presente trabalho pretende fazer algumas reflexfes a respeito de uma nova
centralidade decorrente do Turismo de Compras na fronteira Brasil-Paraguai. Mais
especificamente nas cidades-gémeas de Ponta Pord@ localizada no estado do Mato
Grosso do Sul e Pedro Juan Caballero, localizada no departamento de Amambay .

Por ser um tema relativamente novo a ser pesquisado na area de Turismo, o0 Turismo de
Fronteiras ou Turismo Fronteirico ou ainda Turismo Transfronteirico traz mais
guestionamentos do que respostas. Fato aceitavel ja que este € 0 momento de se definir
e de se conhecer a realidade das cidades fronteiricas no nosso pais.

Palavras-chave: turismo, fronteira, espacialidades.

Considerac0es Iniciais

Pensar 0 Turismo de Fronteiras € ir além dos problemas relacionados as
fronteiras. E falar de novas espacialidades, dos lugares, do cotidiano daqueles que
vivem em cidades divididas por uma linha imaginaria, que no caso da area em estudo,
possui aproximadamente 13 quilémetros de extensdo e é conhecida por fronteira seca.
Cidades que tém o comércio como uma das atividades principais, que sdo altamente

influenciadas pelas oscilagcdes cambiais e que mais do que em outras cidades € possivel
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sentir sua pulsacdo, suas relacdes, o intercdmbio intenso de capital, mao-de-obra,
recursos materiais e imateriais. Ou seja, uma enormidade de fixos e fluxos que na
pratica estabelecem uma nova dimensédo do espaco.

Ponta Pora, esta a 328 km de Campo Grande e 120 km de Dourados, é o
quinto maior do estado com latitude sul 23°, 32e 30’ e longitude oeste 55°, 37"e 30”".
Com uma area de 5.359.30 km? e populacdo de 64.001 habitantes (Censo 2003). Limita-
se ao norte com 0s municipios de Anténio Jodo, Bela Vista, Jardim e Guia Lopes da
Laguna; ao Sul com Aral Moreira e Laguna Caarapd; ao Leste com Dourados e
Maracaju; e ao Oeste com a Republica do Paraguai. Ponta Pora, comecou a ser habitada,
por volta de 1892, com o transporte de erva-mate (fator de real importancia para a
colonizagdo do Estado de Mato Grosso do Sul). Na época, a guarnicdo da Colbnia
Militar de Dourados foi levada para o local para garantir a seguranca dos carreteiros. A
cidade, é ponto estratégico como centro de distribuicdo para areas de grandioso valor
histérico. Sao locais onde ocorreram as importantes batalhas da Guerra da Triplice
Alianca, mais longo conflito ocorrido na América do Sul no século X1X (durou mais de
cinco anos).

Pedro Juan Caballero, no Paraguai , foi fundada em 01 de Dezembro de 1899.
Na época era conhecida como “ Paraje Punta Pord” e era utilizada ao final do século
XI1X como um lugar de descanso para as caravanas de carretas que transportavam a erva
mate. Atualmente possui 90.117 habitantes . Limita-se ao norte como distrito de Bella
Vista, ao Sul com Capitan Bado, a leste com Ponta Pord no Brasil e a Oeste com o
Departamento de Concepcion. Com latitude sul 22° 5’ e Longitude Oeste 55° 28°.
Pela condicdo de cidades gémeas, mudancas politicas, econémicas, sociais e culturais
sdo sentidas pelos dois municipios. N&o seria diferente com o Turismo. Constatou-se 0
interesse de ambos o0s paises no turismo que va além das compras. Seja por parte do
poder publico, da populacdo local e de atores do trade turistico. Porém, a maioria das
pessoas ndo sabe definir exatamente o que é o turismo. N&o conseguem perceber as

relacOes intrinsecas, as alteracdes de seus cotidianos enfim, da pratica sécio espacial.
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As cidades, a fronteira: uma visao além do limite fisico

Discorrer sobre a fronteira em questdo, &, primeiramente, mencionar a existéncia de
dois territorios — brasileiro e paraguaio — marcados por diferentes “poderes”, leis,
costumes, identidades. Pelo aspecto fisico sdo considerados um sé lugar mas pelo
aspecto cientifico e pratico configuram-se diferentes trocas materiais, espirituais. Sua

anélise n&o se resume ao espaco fisico e geogréfico.

Nas zonas de fronteiras, € que se encontra, muitas vezes a
méaxima pressdo das forgcas econémicas, politicas, morais e militares
dos povos limitrofes, porém ndo servem elas apenas de meio de
separacdo, mais também de interpretacdo de culturas, interesses e
objetivos diferentes. (MATTOS apud TORRECILHA, 2004, p. 22).

Na realidade, os estudos sobre fronteira exigem uma nova reflexdo além de simples
territorios demarcados. “Séo relacBes internacionais que sao redefinidas; politicas
urbanas que se tornam imperativas; seguranca planetaria que se faz necesséaria”.
(TORRECILHA, 2004. p.9). Nova reflexdo no sentido de ir além deste limite fisico.
Mas de pensar em uma cidade, ou melhor de duas cidades-gémeas que apesar de
possuirem diferentes administracdes, estarem em diferentes paises, obedecem a uma
I6gica na construcdo de seus espacos urbanos e possuem conteddos proprios de suas
praticas sécio-espaciais.  Geralmente, este conteddo socio-espacial é ocultado
(CARLOS , 2004) bem como as pessoas, as dinamicas, as relacfes. Na realidade,
muitas vezes, a cidade é pensada como um quadro fisico e como meio ambiente urbano.
Mas o0 que é exatamente a cidade? O que esti além das formas? Do cotidiano, dos
prédios, das ruas, dos lugares? Carlos, (1994, p. 25 e 26) diria que

Hoje a cidade é a expressdao mais contundente do processo de producdo da
humanidade sob a égide das relagdes desencadeadas pela formacéao
econdmica e social capitalista. Na cidade, a separacdo homem-natureza, a
atomizacdo das relacdes e as desigualdades sociais se mostram de forma
eloquente. Mas ao analisa-la torna-se importante o resgate das emocoes e
sentimentos; a reabilitacdo dos sentidos humanos que nos faz pensar a cidade
para além das formas. Isso nos faz analisar a cidade para além do homem
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premido por necessidades vitais (comer, beber, vestir, ter um teto para
morar), esmagado por preocupacdes imediatas. A cidade é um modo de
viver, pensar, mas também sentir. O modo de vida urbano produz idéias,
comportamentos, valores conhecimentos, formas de lazer, e também uma
cultura.

Pensar a cidade, é associa-la ao um lugar de possibilidades, é compreendé-la em sua
perspectiva espacial, ou melhor, enquanto constru¢cdo humana e portanto produto
historico social. (CARLOS, 2004).

Expressao e significacdo da vida humana, a histéria da cidade revela-a
como obra e produto, que se realiza como realidade espacial concreta
cujo movimento é produto de um processo historico cumulativo,
revelando agdes passadas ao mesmo tempo, que o futuro se tece no
presente e, nesta condicdo revela nas possibilidades presentes na vida
cotidiana. (CARLOS, 2004, p. 19).

E ver a cidade como um campo de relagdes humanas, de producdo de mercadorias e
também como um local de contradi¢des. Sendo entdo um elemento importante no
processo histérico de producdo do espaco e de novas espacialidades. “...0 espago
aparece enquanto condicdo meio e produto da reproducdo social revelando uma pratica
socio-espacial”. (CARLOS , 2004. p. 24).

Espacialidades estas que possuem contradigdes e que podem ser analisadas pela vida

cotidiana daqueles que ali moram.

Toda fronteira é suscetivel de um tratamento monografico,
porem a procura de agregados significativos torna-se um problema
que envereda por um caminho mais abstrato, onde preferéncias de
natureza ideoldgica e cultural se fazem sentir. Todavia, ndo se pode
ignorar a influencia que as fronteiras exercem no cotidiano de todos e
de cada um de nds. Por isso, mais cedo ou mais tarde, seremos
chamados a nos posicionar contra ou favor de tal assunto de tal ou
qual fronteira, 0 que torna nosso assunto uma questdo de interesse
pablico. (MARTIN, 1992, p.82).

Falar entdo desta linha de fronteira é considerar a dindmica e o processo historico de

producéo do espaco de duas cidades que apesar de possuirem aproximadamente 120 mil
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habitantes, terem 0s primeiros sinais de povoamento no ano de 1892 e uma atividade
econdmica comum, sdo completamente diferentes. As disputas pela posse de terra e 0s
diversos conflitos politicos, sociais e econémicos foram determinantes desde a epoca
colonial marcando a condicdo de fronteira. O acontecimento mais grave e mais

marcante foi a Guerra do Paraguai’.

As cidades, pelo que revela a histéria, j& nascem com uma
atividade econémica comum, onde o comércio teve um papel
preponderante de ligacdo e, ao mesmo tempo, de dependéncia. A
fronteira nessa época era apenas um marco fisico bastante permeéavel
e a integracdo se dava com o permanente contato, entre os dois povos,
por meio das relagcbes de comércio, trabalho, negdcios e lazer. Os
casamentos realizados entre familias dos dois paises também
contribuiram para estreitar essas relacfes sociais. Nesse contexto, a
linha de fronteira tornou-se um ponto por onde comeca o crescimento
de forma linear e contigua, tanto de Ponta Pord como de Pedro Juan
Caballero. Sem obedecer rigidamente distancias regulares dos limites
demarcatorios, e sempre mantendo uma faixa central entre as duas
cidades, iniciam-se as construcdes de residenciais e lojas comerciais,
sem que essas atendessem o Divisor das Aguas do Tratado de 1872.
(TORRECILHA, 2004, p. 63).

Atividade turistica e a linha de fronteira

Segundo a Organizagdo Mundial de Turismo (2001), o turismo compreende as
atividades que realizam as pessoas durante suas viagens e estadas em lugares diferentes
ao seu entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano, com finalidade
de lazer, negdcios e outros.

Recentemente, nota-se outras areas estudando o fenémeno e analisando-o0 sob outras
Oticas que permitem questionamentos além dos possiveis beneficios. Como por
exemplo, a maneira com que a atividade produz e consome espaco. Segundo Cruz, “o

turismo, entendemos, é antes de mais nada, uma pratica social, que envolve o

® Este assunto ser4 tratado na verséo final do trabalho maior que é a Dissertacdo do Mestrado. Pretende-se
realizar um resgate historico das cidades, dos conflitos, da Guerra do Paraguai e outros aspectos
determinantes e essenciais para se estudar o tema proposto.
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deslocamento de pessoas pelo territdrio e que tem no espago geografico seu principal
objeto de consumo” (2001, p.5).

O espaco, objeto da geografia € influenciado pelo turismo. O fenémeno, ocorre em
areas emissoras, de deslocamento e receptora. Sendo esta Gltima a forma mais

acentuada do consumo do espaco.

O espaco turistico, como todo espaco geografico, ndo pode ser
definido por fronteiras euclidianas, mesmo Porque pelo menos um dos
seus elementos basicos lhe € exterior — a demanda. Embora sem
fronteiras definidas com base em alguns componentes dito abstratos
porque sao dificeis de ser avaliados, tais como a fluidez do capital
financeiro ou a influéncia da midia na sua composicao imagética, ndo
se pode negar a concretude do espago turistico expressa pelo seu
territério, que, todavia, ndo representa a totalidade espacial.
(RODRIGUES, 2001, p.45)

O turismo apropria-se de objetos e confere novos significados. O espaco é uma forma
durével que ndo se desfaz paralelamente & mudanca de processos, mas alguns processos
adaptam-se as formas preexistentes enquanto que outros criam novas formas para se
inserir dentro delas. (SANTQOS, 1980) . No caso do municipio de Ponta Pord/MS, que
faz fronteira com Pedro Juan Caballero no Paraguay, temos um espago com
caracterfsticas diversas. Coexistem atividades como turismo de compras e de negdcios °
, agricultura, pecuéria, violéncia e contrabando. O espaco entdo, passa a ter novas
funcdes e a sofrer interferéncias com novas relagdes de producdo como o turismo.

Nesse sentido, investigar as dindmicas do turismo na fronteira Brasil/Paraguai com a
sua particularidade, os héabitos, costumes e outras caracteristicas das pessoas envolvidas,
¢ extremamente rico para se discutir as transformacGes provocadas pela atividade
naquele espaco. A principio, sob a perspectiva do turismo de compras’ e considerando
a mudanca de enderego da maior loja de importados de Pedro Juan Caballero - Casa

China — e objetivando analisar a partir de uma primeira inser¢do se houve ou néo

® Turismo de compras geralmente acontece em locais com bons precos e boas mercadorias cuja motivacio
principal sdo as compras. O turismo de negécios envolve profissionais que viajam a trabalho a fim de
efetuarem transacdes comerciais industriais, mas que no seu tempo livre consomem e gastam como
turistas.

" Tem-se conhecimento das potencialidades para a atividade relacionadas a histéria e cultura local.
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alteracdo no fluxo de pessoas que freqiientavam aquele que até a mudanca citada
sempre foi 0 “centro das compras” . ®

Verificar a participacdo da atividade turistica na producdo de novas espacialidades,
novas realidades e na alteracdo do cotidiano de sua gente de seus cotidianos torna-se
ainda mais fascinante por estarmos falando de cidades proximas. “ A natureza
interdisciplinar do estado “ gente-produto-lugar”, deveria ser motivo de incentivo para
futuras pesquisas desse intrigante aspecto do turismo” (VERBEKE-JANSEN, 2002). E
essa proximidade como define Santos (1999) né&o se limita a distancias mas sim a
contiguidade fisica entre pessoas numa mesma extensao vivendo com a intensidade de
suas inter-relacfes que vai além das relagdes econdmicas mas passa pela totalidade de
todas as relacOes. Relagdes essas pouco conhecidas justamente pelo estigma que as
fronteiras sempre tiveram enquanto lugares de tensdo, problemas administrativos,

politicos, juridicos, de seguranca entre outros.

Nova centralidade?! Primeiras observacoes

O centro de uma cidade, geralmente, € resultado de seu processo de crescimento.
(SPOSITO, 1991). Ainda para Sposito (1998, p. 27):

A centralidade urbana pode ser abordada em duas escalas territoriais:
a intra-urbana e a da rede urbana. No primeiro nivel é possivel enfocar
as diferentes formas de expressdo dessa centralidade tomando como
referéncia o territdrio da cidade ou da aglomeracdo urbana, a partir de
Seu centro ou centros.

Nada mais natural entdo que, para compreender o espacgo urbano, o entendimento do
centro seja algo fundamental — ja que é um local marcado pela concentracdo de
maultiplos papéis. (CALIXTO, 2004). “Considerando que 0s processo se realizam na e

através da cidade , a analise do processo de producéo, apropriacdo e consumo do espaco

® Pode ser que para os moradores de Pedro Juan Caballero, o limite estabelecido para estudo e que
corresponde as ruas de maior fluxo de turistas ndo seja o que considerem como sendo o centro da cidade.
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urbano deve passar necessariamente pelo entendimento do papel do centro”
(CALIXTO, 2004, p. 177).

Analisar entdo a redefinicdo (ou ndo) da centralidade urbana é relevante pela rapidez
das transformac6es que poderdo ocorrer no estudo em questdo. Este primeiro estudo, foi
realizado na segunda quinzena de Julho de 2005 - apds as primeiras semanas que as
novas instalagdes da Casa China foram inauguradas.

Os lugares visitados e onde aplicou-se um questionario, foram escolhidos por
amostragem. Fazem parte do “centro” das compras e € o local em que as pessoas fazem
suas compras. Compreendem a Avenida G. Rodrigues de Francia (situada na linha de
fronteira) e sua paralela Marechal Francisco Solano Lopez (segunda rua de Pedro Juan
Caballero) bem como as transversais Ruas Yegros, lturbe, Pepetuo Socorro, 14 de
Mayo, Curupayty, Mcal. Estigarribia e Julia C. Estigarribia. Alguns dias antes da
pesquisa, percorreu-se todas essa quadras numerando e entdo marcando as lojas e
camelds a serem entrevistados. Escolheu-se sempre como a primeira loja, a de cada
esquina. A intencdo era visitar uma loja sim e a outra ndo. Exemplo: a primeira, a
terceira e a quinta e assim sucessivamente. No caso de lojas fechadas, entrevistava-se a
proxima.

Antes de discorrer sobre os primeiros resultados, ressalta-se que dos 67 questionarios’
aplicados, 35 foram em estabelecimentos comerciais, 22 em camelds e 10 ndo foram
respondidos. Percebeu-se um receio muito grande por parte dos comerciantes em se
participar de uma pesquisa — acredita-se que pela prépria condicdo de fronteira. Alguns
estabelecimentos do lado brasileiro também foram visitados. Porém ndo foi possivel
obter resultados satisfatorios. O nimero de pessoas que se negaram a colaborar foi alto
inviabilizando conclusdes. Para as proximas visitas, serd preciso estabelecer novas
metodologias e estratégias para a pesquisa.

Surpreendentemente, e contrariando expectativas, para a maioria dos entrevistados a
Nova Casa China ndo interferiu no fluxo de turistas que recebem. Considerando os
estabelecimentos comerciais, essa foi a resposta dada por 75% dos entrevistados. Para
14% o movimento aumentou e para 11% diminuiu.

Com relacdo aos camelds, para 59% ndo houve interferéncia, 23% afirmaram ter

aumentado, 9% ter diminuido e 9% nao souberam responder.

% Este questionério contém questdes abertas e fechadas que permitem outras analises a respeito do turismo
de compras que serdo analisadas posteriormente.
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Para os entrevistados, a mudanca € positiva pois aumentou 0 movimento e o tempo de
permanéncia dos turistas. Além de confirmar que ha publico para os dois lugares — e
com perfis diferentes. Até o presente momento, o local pesquisado ainda é o “centro”

das compras, mas a nova Loja China criou sim uma nova centralidade. *°

Considerac0es Finais

A referida mudanca, a principio, ndo provocou como Se esperava, 0 “vazio” da
centralidade turistica nas ruas estudadas. Fatores como periodo de férias e aumento da
cota podem ter influenciado neste resultado. Outro dado a se considerar, é o periodo a
que esta primeira analise se refere — primeiras semanas apds a inauguracdo da Nova
Casa China.

Seréd que posteriormente esta mudanca sera capaz de redefinir drasticamente o centro?
Vale ressaltar que, alguns estudos demonstram que os shoppings, geralmente, criam
novas centralidades.

Para o trabalho final, pretende-se ainda considerar outros aspectos para se verificar qual
o impacto do turismo na redefinicdo deste espaco urbano. Aspectos como: o cotidiano
dos moradores locais; o poder publico local, estadual e federal e suas politicas para o
turismo; relacGes entre brasileiros e paraguaios e 0 que pensam do turismo.

Até o presente momento, o0 “centro” ainda € para o turista e para 0 comerciante (que

conseqiientemente mora na cidade), o lugar do encontro e das possibilidades.
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