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Por uma afirmacio da categoria de lugar na geografia do turismo

. . '*
Leandro Forgiarini

Resumo: Em face da complexidade representada pela categoria de lugar, o enfoque
geografico, e também de outras tantas areas do conhecimento, visa abranger um entendimento
acerca das especificidades que comportam as dimensdes concretas € simbolicas do lugar. Por
estar intimamente ligada as relagdes humanas, a categoria de lugar surge bem no centro das
discussdes propostas pelos Gedgrafos Humanisticos. Desta conjuntura, entre o lugar e a
Geografia Humanistica, faz-se o enlace para uma abordagem dos lugares do turismo e, mais
do que isso, para que se estabeleca uma afirmacao da categoria de lugar na Geografia do
Turismo. Além de serem levados em consideragdo os arranjos espaciais fisicos, os lugares do
turismo sdo melhor entendidos se a dimensdo simbdlica for elevada a esfera das experiéncias
emocionais. Esta concepcao estd representada nos vinculos de afetividade desenvolvidos entre
o turista e o lugar, algo que se assemelha ao que os Geodgrafos Humanisticos chamam de

“topofilia”: o amor pelo lugar.
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Localizando a categoria de lugar

Para muitos animais, os lugares estdo relacionados a uma estratégia de sobrevivéncia e
conservagao da espécie. Entretanto, para o homem, os lugares sdo como partes
multifuncionais do espago, que ganham vida nas experiéncias do cotidiano. A no¢ao de lugar
humano ¢ extremamente complexa, porque os lugares do homem podem ser espacialmente
representados em escala fisica, mas, também, nos arranjos simbolicos.

A medida que o ser humano intensifica as experiéncias vividas nos lugares, seja de
moradia, trabalho ou lazer, ativam-se os sentimentos de pertenca e afetividade, bem como os

seus pares opostos, que podem ser entendidos como estranhamento e rejeicao.
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O Geografo Humanistico Yi-Fu Tuan escreve sobre o que denominou de “topofilia”,
ou seja, os vinculos de afinidade que se instalam a partir das experiéncias do sujeito em
determinado lugar. Ou, simplesmente, “0 amor humano pelo lugar” (TUAN, 1980, p.106).

De acordo com Tuan (1980, p.286), a topofilia varia em amplitude emocional e em
intensidade, além de estar relacionada, entre outros, aos prazeres visuais efémeros, ao deleite
sensual do contato fisico ou, simplesmente, ao apego pelo lugar através do orgulho de posse
ou de familiaridade. Assim, o “neologismo” topofilia ¢ usado por Tuan para explicar os lagos
sentimentais que unem o homem ao seu lar.

Mello (1990, p.102) escreve que os Gedgrafos Humanisticos entendem que o lugar € o
lar, um ponto de referéncia. Logo, essa alianga pode ser representada por uma rua, um bairro,
uma cidade, ou, ainda, pela patria natal. Na visdo humanista de Tuan, a for¢a da experiéncia
caracterizada pelo conceito de topofilia estd arraigada ao passado e/ou ao presente da vida do
individuo.

Nao s6 na Geografia, como também em muitas outras areas do conhecimento, as
abordagens tedricas a respeito do conceito e do sentido de lugar sao diversificadas. Os
enfoques se complementam e/ou se contrapdem, mas, sobretudo, agem para a constru¢dao do
entendimento das especificidades do lugar. E ¢ em favor das variacdes dessa tematica, que se
propde o breve panorama apresentado a seguir.

Inicialmente, os estudos de Castells (2003, p.512) apontam que “um lugar ¢ um local
cuja forma, funcao e significado sdo independentes dentro das fronteiras da contigiiidade
fisica”. Para o autor, o lugar se localiza entre a casa ¢ 0 mundo, mas nem todos apresentam
interagdo social e riqueza espacial, porque sdo as diferencas nas qualidades fisicas e
simbolicas, ou seja, as suas particularidades, que os caracterizam como lugares.

Castells (2003, p.517) explica que as pessoas ainda vivem em lugares, mas que estes
estdo segmentados em razdo da organizagdo do poder e da fungdo, em espagos de fluxo. Em
decorréncia dessa condi¢do, o autor aponta que os lugares perdem a capacidade de
relacionarem-se uns com os outros, além de ficarem impossibilitados de compartilhar os seus
codigos culturais. Da mesma forma, o significado e a dindmica dos lugares sao modificados
pela logica estrutural dos espacos de fluxos, os quais dominam a sociedade em rede analisada
por Castells.

De fato, para Massey (2000, p.185), o sentido de lugar deve ser compreendido a partir

de suas ligagdes com outros lugares. Entretanto, seguindo um caminho inverso ao de Castells,
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a autora alerta para a falta de uma “consciéncia global do lugar”, que ndo negaria a
importancia das suas especificidades, mas reiteraria a sua historia acumulada.

Massey propde que se repense o sentido de lugar numa perspectiva progressista, a fim
de adaptar-1lhe a era da compressao de tempo-espaco. A “interpretagao alternativa do lugar”,
feita por Massey (2000, p.184), indica que ndo ¢ uma historia longa e internalizada que da a
um lugar a sua especificidade, mas o conjunto particular de relagdes sociais que agem na
construgao desse espaco.

A abordagem de Massey (2000, p.184) desvela “um sentido de lugar que ¢
extrovertido”, em que a integracdo entre o global e o local pode ser entendida de maneira
positiva. Por fim, seguindo a analise progressista do lugar, Massey aponta que os lugares sio
processos que nao precisam ter divisdes demarcatorias (fronteiras), mas que estdo cheios de
conflitos internos e, portanto, nao tém identidades Unicas ou singulares.

De forma bastante pratica, Bourdieu (1999, p.160) define o lugar como o “ponto do
espaco fisico onde um agente ou uma coisa se encontra situado”. Este enfoque refere-se a
dimensao da localizagdo e do posicionamento e vincula-se a “andlise das relagdes entre as
estruturas do espaco social e do espaco fisico” (BOURDIEU, 1999, p.159).

Bourdieu sustenta a idéia de que a estrutura fisica do lugar ¢ definida pela
exterioridade das partes que o comporta, e nela se distribuem os arranjos sociais justapostos
que caracterizam o lugar enquanto “espaco social”. Evidentemente, Bourdieu ressalta a
importancia do plano simbdlico do lugar, ja que “o espaco social encontra-se inscrito ao
mesmo tempo nas estruturas espaciais € nas estruturas mentais” (BOURDIEU, 1999, P.163).

Por sua vez, Augé (2007) escreve a respeito do “lugar antropologico” e dos “nao-
lugares”. Numa esfera que oscila entre o simbdlico e o concreto, o lugar antropologico tem a
consisténcia do espago sagrado e a representatividade historica das relagdes humanas que ali
se desenvolvem. Para Augé (2007, p.44), o lugar antropoldgico ¢, sobretudo, o lugar
inventado por todos aqueles que o reivindicam enquanto tal. De escala varidvel, esse € o lugar
que pode ser definido como identitario, relacional e historico (AUGE, 2007, p.73). Em
contrapartida, Augé explica que a auséncia dessa triade o distinguira como um “nao-lugar”.

Por se tratarem de espacos que servem “apenas” as suas finalidades, sem integrar
outros lugares, Augé (2007, p.95) afirma que os ndo-lugares “ndo criam nem identidade
singular e nem relagdo, mas solidao e similitude”. Nessa esfera, diferenciam-se da concepcao

de lugar antropologico.
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Assim, por conta de toda a ambigiiidade do conceito trabalhado por Augé, o termo
nado- lugar sugere inimeras interpretagoes e, inclusive, reinterpretagdes. Ao ser apropriado pela
Geografia, o uso dessa polémica terminologia colocou em risco uma abordagem
verdadeiramente geografica do lugar. A carga de negacdo que acompanha olugarda
“supermodernidade”, outrora introduzida por Marc Augé, acarreta a Geografia um efeito
Urdboro®: a rejeicdo da sua propria fonte de discernimento.

E a consisténcia fisica atribuida ao lugar geografico, que ndo pode ser sobrepujada
pela dimensao simbdlica do nao-lugar antropoldgico, que existe, mas que “nunca se realiza
totalmente” (AUGE, 2007, p.74).

A partir da perspectiva geografica das “multiterritorialidades™, Haesbaert (2006)
explica que estes espagos chamados de “ndo-lugares” s3o, na verdade, espacosde
reterritorializacdo para muitas pessoas. Com isto, Haesbaert (2006, p.253) estéa se referindo a
“elite dos grandes businessmen que aparentemente circulam pelos quatro cantos do planeta”.
Este exemplo se aproxima bastante do exemplo de Augé, apresentado nas primeiras paginas
de seu livro sobre os ndo-lugares. No entanto, para Haesbaert, os lugares “assepticamente”
dispostos a comportar a mobilidade fisica dos “businessmen”, sdo lugares que podem ser
compreendidos a partir da reterritorializagdo, pois a maioria dessas pessoas desenvolve uma
aguda percepcao do territdrio global, os “territorios em rede” (HAESBAERT, 2006, p.254).

Convém destacar a aproximac¢ao do posicionamento de Haesbaert a abordagem
progressista feita por Massey, a qual defende o sentido extrovertido de lugar global. O
enfoque dado por Haesbaert a re(des)territorializacao, expde as multiplas significagdes de
“processos complexos que exigem um olhar muito mais cuidadoso” (HAESBAERT, 2006,
p.253) e, por conseguinte, menos precipitado.

Mello (1990, p.102), caracterizando uma tipica abordagem humanista da Geografia,
explica que o lugar esta recortado emocionalmente nas experiéncias cotidianas. Nessa mesma
perspectiva, Holzer (1993, p.127) escreve, ao recordar o Geografo Edward Relph, que
compreender o lugar a partir das experiéncias cotidianas pode ser uma maneira de deter a
marcha da Geografia dos nao-lugares. Dessa forma, a Geografia Humanistica se apresenta
como uma das alternativas possiveis para quem pretende sair em defesa da afirmacao dos

lugares.

2« ~ o
Simbolo em que uma serpente, ou um dragdo, aparece devorando a propria calda.
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Os lugares do turismo, e o turismo em seu lugar!

Da mesma maneira que a Geografia apropriou-se do termo ndo-lugar como um
conceito a ser aplicado aos lugares sem identidade e interagdo com os demais lugares, pode-se
afirmar que o turismo tem sido visto, principalmente pelos gedgrafos, como um dos principais
responsaveis pela producao desses ndo-lugares.

Ainda no ano de 1994, Rodrigues (1997, p.25) escreveu sobre a relacdo dos nao-
lugares com um turismo globalizado. O pioneirismo do tratamento dado ao tema serviu para
refletir sobre o turismo as margens do terceiro milénio. Mais do que isso, serviu para que se
pensasse uma nova Optica espacial para a atividade turistica, que, cada vez mais, negava a
autenticidade dos lugares e acelerava a reproducao de lugares artificiais. Passados mais de dez
anos da publicacao original do texto escrito por Rodrigues, muitas de suas reflexdes se
configuraram como prenuncios ao que estava por vir, devido a atualidade do tema ainda nos
dias de hoje. Outras, porém, demonstram que a historia do pensamento cientifico corresponde
a um processo ciclico e, assim, a Geografia atualizou-se frente a realidade do novo século.

Dessa forma, os “nao-lugares” e os lugares virtuais interpretados por Rodrigues no
século passado, ja podem ser reinterpretados no contexto da contemporaneidade. Como
indicado anteriormente, através da abordagem apresentada por Haesbaert, numa perspectiva
territorial os ndo-lugares perdem efeito na andlise geografica. Entretanto, continuam
populares entre as reflexdes ocorridas na Geografia do Turismo.

Para Cruz (2007, p.15), o conceito de ndo-lugar realmente popularizou-se entre os
Geodgrafos que estudam o fendmeno turistico. Mas a autora aponta que os ndo-lugares
refletem uma contraposi¢do ao lugar antropoldgico observado por Augé, e distanciam-se do
lugar compreendido pela Geografia. Cruz complementa, ainda, que o lugar geografico se
aproxima muito mais da definicdo de lugar antropologico do que do conceito de nao-lugar.

Sobre a relagdo dos ndo-lugares com os lugares turisticos, Carlos (1996, p.28) escreve

que “o espaco produzido pela industria do turismo perde o sentido, ¢ o presente sem
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espessura, quer dizer, sem historia, sem identidade; neste sentido € o espaco vazio. Auséncia.
Nao-lugares”.

A autora alerta que o seu posicionamento foi baseado, inicialmente, em suas
“sensagdes” enquanto turista numa viagem pelo Havai. Sdo sensagdes que levam a crer que o
turismo e os turistas fazem parte de um cenario, onde tudo ¢ controlado e voltado ao
espetaculo, e que o lugar ¢, ele mesmo, uma mercadoria (CARLOS, 1996, p.26).

De fato, a logica ditada pelo modo de producdo capitalista soube moldar a atividade
turistica de acordo com um sistema de mercado exacerbado. Mas essa logica atua em meio a
sociedade de consumo como um todo e, pela mesma razdo, também transforma outras tantas
praticas de vida em mercadoria.

O modelo da atividade turistica, voltado a sociedade capitalista, foi erguido sob os
pilares da “industria do turismo” e, nessa 6tica, a viagem perdeu o seu carater contemplativo,
caracteristico das experiéncias humanas, tornando-se justificativa para as praticas meramente
consumptivas.

A ameaca desse modelo de turismo se estabelece, principalmente, quando o consumo
do espaco sobrepde-se ao consumo produtivo (RODRIGUES, 1997, p.29). Dessa maneira, os
lugares/destinos sofrem com a especulacdo do mercado turistico, o qual segrega os tipos de
turistas e de turismo que se é praticado. E neste cenario que os lugares de turismo se
transformam em vitrine de consumo e de praticas efémeras.

Assim, a viagem, idéia essencial da pratica turistica, deixou de ser compreendida pela
descoberta dos lugares e tornou-se motivo de consumo da estética ditada pelos modismos e
pela simulagdo dos espagos, mas, ainda assim, geograficamente localizados.

Castrogiovanni (2007) apresenta uma reflexdo sobre o “entre-lugar turistico” que,
segundo o autor, trata-se de um subespago que esta situado entre o “lugar do visitante,
conhecido, e o lugar/ndo-lugar visitado, desconhecido” pelo visitante. De carater simbolico
enquanto existéncia, o “entre-lugar” apresenta uma ‘“densidade representativa a partir da
cultura”, referindo-se ao lugar praticado e provisoério, que estabelece o sujeito turistico num
determinado tempo.

Ainda assim, a nocao de “entre-lugar” turistico admite um contexto geografico para o
conceito de “ndo-lugar”, pois articula os lugares do turista a partir de variagdes fisicas e

simbolicas do espago.
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A abordagem feita por Cruz (2007) expde a perspectiva do termo “pseudo-lugares”
como uma alternativa de adequagdo ao conceito de nao-lugares. O termo estd mais
relacionado a idéia dos simulacros desenvolvida por Baudrillard (1991). Os “pseudo-lugares”
seriam compreendidos pelo que lhes concede vida e, também, pelas relagdes tecidas com os
demais espagos a sua volta.

Claramente, termos como “entre-lugares” e “pseudo-lugares” indicam os
desdobramentos do conceito de ndo-lugar trabalhado por Augé, para definir uma
contraposicao ao lugar antropologico. No entanto, tentar compreender a complexidade da
categoria de lugares no turismo, a partir da criagcdo, da reproducdo e do uso de termos e
conceitos, chega a ser uma medida limitadora de uma abordagem essencialmente geografica.

Caso seja realmente necessario estabelecerem-se dimensdes para os lugares do
turismo, poder-se-ia entdo partir da distingao entre lugar turistico e lugar de turismo, ambos
sendo lugares da pratica turistica. O primeiro parece estar fomentado pelo turismo, enquanto
base econdmica para o seu desenvolvimento, e o segundo, devido ao seu potencial de
atratividade, aparece como uma alternativa, inclusive, para a pratica do turismo.

Os aeroportos, classicos exemplos de ndo-lugares, sdo, acima de tudo, lugares
turisticos. Estdo destinados, principalmente, a passagem de quem esta em viagem, turistas ou
ndo. Mas, também, tém inimeras outras utilidades, servem para o lazer da populagao local (ha
aeroportos com cinemas, salas de jogos eletronicos, cyber, restaurantes, etc.), para o comércio
de diversos produtos, e como vinculo empregaticio para muitas pessoas. Ainda assim, sdo
lugares de passagem para a grande maioria que os percorrem, sdo pontes que ligam cidades e
paises, uns aos outros. Dessa maneira, o aeroporto estd intimamente vinculado as viagens e ao
turismo, sdo lugares turisticos por exceléncia!

Por outro lado, uma praga, uma rua ou um museu sao, antes de mais nada, lugares
atrativos, primeiro a populacao local e depois ao turista, por conta de suas especificidades
fisicas, humanas e simbolicas. Logo, sdo lugares possiveis as praticas turisticas, espagos que
comportam a espessura do lugar geografico, pois sdo vividos e reconhecidos pela identidade
que os constituem.

Estes espacos sdo os que matizam a vida cotidiana de uma cidade, sdo os lugares da
comunhdo social. Isto ndo quer dizer que os lugares turisticos, como aeroportos, hotéis e
parques tematicos, também nao o sejam, mas esses nao sao prontamente identificados pela

populacao como lugares do dia-a-dia, a ndo ser para uma reduzida parcela.
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Entende-se, no entanto, que o ponto critico do que foi colocado refere-se a
possibilidade do lugar, onde a atividade turistica aparece como uma das possibilidades de
exploragdo econdmica, transformar-se num lugar exclusivamente turistico. Isto ocorre quando
o lugar, espago da convivéncia, sofre uma apropriagao pelo turismo e ¢ transformado em
cenario de “consumo’ para turistas.

Deste modo, perdem-se os referencias de vida do sujeito que vive o cotidiano do lugar,
e as especificidades do lugar transformam-se em especificidades criadas para o turismo.
Assim, desenvolver conceitos que expressem e caracterizem o lugar turistico ndo chega a
representar uma alternativa factivel para o seu entendimento. Negar-lhes a espacialidade nao
traduz a sua falta de identidade, mas a sua inexisténcia enquanto parte do espago que o
comporta.

Geograficamente, o lugar ndo se sustenta com uma negagao prefixada, e ¢ por isso que
sair em defesa da afirmagao dos lugares do turismo se constitui como uma estratégia para se
pensar o espago de maneira dindmica, vivida e emocional. Assim, o lugar do turista pode se

transformar no lugar da topofilia, no amor pelo lugar.
Sobre os lugares do turismo, dos viajantes e dos poetas.

A diversidade das experiéncias obtidas num lugar de turismo ¢ grande demais para que
o turista permaneca preso, apenas, a frui¢do consumista do espago. Muitos turistas, com alma
de viajantes, ligam-se aos lugares de maneira intensa, apaixonam-se perdidamente por um
lugar ou, na mesma propor¢ao, rejeitam-no por toda a vida. Para estes turistas, que sabem
reconhecer a alma do lugar (YAZIGI, 2001), os lugares tornam-se verdadeiros templos
passiveis de experimentagao.

Se as “pessoas sonham com lugares ideais”, como propde Tuan (1980, p.130), elas
nao sonham apenas com lugares ideais para morar, trabalhar e formar uma familia. As pessoas
sonham, também, com lugares perfeitos para conhecer em viagens, para desfrutar nas
temporadas de férias, descanso e lazer. Acima de tudo, pode-se afirmar que os turistas sonham
com lugares-paraisos.

Ao retornar a Londres, de suas viagens, De Botton (2003, p.257) escreve:
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Retornei [...] de Barbados, para descobrir que a cidade se recusara, teimosa, a
mudar. Eu tinha visto céus de um azul puro e gigantescas anémonas-do-mar.
Tinha dormido num bangald com telhado de rafia e comido um papa-terra, tinha
nadado ao lado de filhotes de tartaruga e lido a sombra de coqueiros. Mas a
cidade de origem ndo se impressionou. Ainda chovia. O parque ainda era um
lago s6, e os céus, finebres. Quando estamos com boa disposi¢do ¢ o dia esta
ensolarado, é tentador imaginar uma ligagdo entre o que ocorre dentro de nos e
fora de nos, mas a aparéncia de Londres, quando de meu regresso, era um
lembrete da indiferenga do mundo a qualquer um dos acontecimentos que
pudessem estar se desenrolando na vida de seus habitantes. Senti desespero por
estar em casa. Tive a impressdo de que poderia haver no mundo poucos lugares
piores do que aquele no qual eu estava destinado a passar minha existéncia.

Na cena descrita por De Botton, Barbados ¢ retratado como um verdadeiro paraiso,
mas a cidade de origem do autor ¢ apresentada como um lugar, no minimo, pouquissimo
atraente para o turismo. Para quem ndo conhece Londres, mas sonha em conhecer, o cenario
criado por De Botton condiz com a aura da atratividade que a capital inglesa exerce sob quem
ndo ¢ de 1a. Uma cidade nebulosa, cinzenta, de aparéncia sobria e conservadora, mas que, no
entanto, esta repleta de lugares que exprimem a diversidade cultural do cotidiano dos
londrinos.

De Botton, depois de uma viagem de sonhos, estava de volta ao lar e, apds mudar de
lugar por alguns dias, percebe que na ocasido de seu regresso tudo continuava inalterado,
apesar de seus sentimentos terem mudado radicalmente.

Rodrigues (1997, p.28) define que “viajar autenticamente € partir do conhecido ao
desconhecido, de dentro para fora, do interior de si mesmo para o exterior do mundo”. Logo,
nao ha davida de que a viagem tem um poder transformador, pois sdo muitos os turistas que
viajam e voltam modificados.

De Botton teve sua percep¢do de mundo alterada a partir das experiéncias cultivadas
em Barbados. A etnografia de sua viagem revelou a impressdo de que, provavelmente,
existiriam pouquissimos lugares piores do que Londres para se passar a vida, e poucos lugares
melhores para se estar do que Barbados. Ninguém ¢ turista o tempo todo, mas, de fato,
quando se “esta turista” (YAZIGI, 2001) por alguns momentos, tem-se a nitida impressdo de
que o melhor ou o pior lugar do mundo € o que se esta visitando.

Luis Fernando Verissimo (2001, p. 139) escreve que ha pessoas que ostentam lugares
como ostentam riquezas. Lugares nao, “lugarzinhos”! Segundo o autor, aparentemente estes

lugares sdo conhecidos apenas por quem os comenta, sdo os “especialistas em lugarzinhos”.
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Na visdo bem humorada de Verissimo, trata-se daquelas pessoas que estdo sempre preparadas
para falar sobre um barzinho, um hotelzinho, uma cidadezinha e, at¢ mesmo, um “paizinho”
que s6 eles conhecem a localizagao.

Descobrir os lugares que passam despercebidos, pelo menos aos turistas mais
convencionais, deve ser um dos principais pontos do inventario turistico realizado por
qualquer turista- viajante que se preze. Verissimo reconhece que teve o prazer de visitar, por
indica¢do de amigos especialistas em lugarzinhos, lugares que nio estdo nos guias turisticos,
nem nos caminhos da maioria dos turistas. De fato, os guias turisticos conduzem os turistas
aos mesmos lugares que outros ja estiveram diversas vezes. Assim, de acordo com Calligaris
(2008), convém destacar que “se toda viagem ¢ uma aventura, o melhor guia de viagem
deveria ser escrito por nos mesmos”.

Walter Benjamin (2000, p.73) contribui imensamente para o guia do turista-viajante,
ao afirmar, em meados do século XX, que “saber orientar-se numa cidade nao significa
muito”, mas perder-se nela requer instru¢do. Deste modo, Benjamin (2000, p.195) qualifica a
experiéncia de flanar por Paris como sendo um passeio por um “grande saldo de biblioteca
atravessado pelo Sena”. Foi folheando as paginas das ruas de Paris, e flanando pelos lugares
da metropole moderna, que Baudelaire as traduziu nas mais intensas experiéncias poéticas,
servindo, posteriormente, aos estudos de Walter Benjamin.

Ler os lugares da cidade, como se 1éem as paginas dos livros, ndo s6 representa uma
opc¢do auténtica de experiéncia para turistas, como também uma alternativa reveladora para
quem pretende estudar os lugares em que as praticas turisticas se desenvolvem.

Para Canevacci (1997, p.14), por exemplo, o “excesso de metropolitanidade” qualifica
Sao Paulo como uma “cidade patchwork”, ja que a diversidade dos seus lugares da o tom da
complexidade de um todo. Perdido na vertigem, esta ¢ a maneira como o autor retrata o seu
contato inicial com a metropole paulista. Para ele, Sdo Paulo ¢ um exemplo explicito da
“cidade polifonica”, podendo ser comparada a um “coro que canta com uma multiplicidade de
vozes autdnomas que se cruzam, isolam-se ou se contrastam” (CANEVACCI, 1997, p.17).

Sagazmente, Massey (2000, p.183) compara os lugares as pessoas com identidades
multiplas. De fato, a multiplicidade, assim como a polifonia e o polimorfismo, se reflete nos
lugares de uma metrépole como Sao Paulo.

Enfim, uma leitura geografica dos lugares do turismo tratara de compreendé-los sob a

perspectiva de suas especificidades, sem negar-lhes, no entanto, uma adequagao espacial.
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Logo, a afirmagao do lugar na Geografia do Turismo requer um entendimento baseado na
complexidade, e ndo na superficialidade do tratamento dado ao espaco através das interfaces
entre a ciéncia geografica e o fendmeno do turismo. Nesta Optica, a Geografia se
responsabiliza por colocar a categoria de lugar no centro das discussdes do turismo, € o

turismo por colocar o turista no lugar que ele realmente deveria estar.
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