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A transformacao do espaco urbano em funcao do turismo

Rachel Sant'Anna Murta'

Resumo: Tendo como tema a relacao entre o patrimdnio cultural material e o processo de
turistificagdo do espaco urbano, este artigo propde uma discussdo sobre como o patrimonio
cultural material faz a intermediacao, como elemento de integragdo, das relacdes fisica e
simbolica entre comunidade local, turistas e espaco urbano. A opg¢do por investigar os
impactos do processo de turistificacdo do espago urbano justifica-se pela condicdo de
ampliacao das perspectivas de observacao do mesmo fendmeno. As transformagdes do espaco
atingem a populacdo que nele circula diariamente, desenvolvendo atividades diversas, e que
guarda na memoria referéncias anteriores que evidenciam os novos aspectos visuais € as
novas possibilidades de utilizagdo que se apresentam na esteira dos processos de
requalificacdo de conjuntos historicos. Da mesma forma, as transformacgdes reconfiguram o
espaco apresentando-o como apropriado para novas praticas, como o turismo.

Introduciao
A necessidade de reflexdo teorica e de otimizagdo da pratica do turismo exige que se
busque a compreensdo deste fendmeno socioecondmico e cultural sob a perspectiva de outros
dois fendmenos que ocorrem simultaneamente, a globalizacdo e a Terceira Revolucdo
Cientifico-tecnologica, os quais, segundo Dias (2003), podem ser assim entendidos: a
globalizagao remete a interdependéncia crescente entre os diversos processos econdmicos,
culturais, sociais e ambientais que ocorrem em todo o planeta e a Terceira Revolugdo
Cientifico-tecnoldgica remete as mudangas provocadas na sociedade pelas novas descobertas
no campo da microeletronica, da biotecnologia e de novos materiais.
O turismo transformou-se numa das mais importantes faces da globalizagdo,
contribuindo para estreitar as distincias entre as diversas partes do globo e, ao
mesmo tempo, para o aumento de uma consciéncia global. Diferentes povos, através

da atividade turistica, passam a compreender o lugar que ocupam no mundo ¢ a
ligagdo que possuem uns com os outros. (DIAS, 2003, p. 14)

O mesmo autor complementa essa abordagem, afirmando que:
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O turismo ao longo do século XIX, e principalmente do XX, cresceu como fruto da
Segunda Revolugdo Cientifico-tecnologica (a Revolugdo Industrial), e recebeu no
final do século XX formidavel impulso da Terceira Revolugdo (do conhecimento),
em que a comunicacdo ¢ a informagdo, ao lado de outros processos como o aumento
da produtividade humana, provocam como efeito imediato diminuigdo da jornada de
trabalho, e aumento do tempo livre. (DIAS, 2003, p. 14)

Para discutir o turismo, ¢ preciso considerar sua complexidade estrutural e
operacional, considerando seus efeitos positivos e negativos sobre o espago e sobre as pessoas
que ocupam € usam este espacono qual a atividade turistica se insere. De acordo com o
proposito deste artigo, optou-se por analisar a relacdo entre turismo e espacgo urbano, ou, em
uma visdo anterior e mais ampla, entre turismo e territério. Inicialmente observa-se o que
Dias (2003) afirma sobre a dimensao territorial do turismo:

O turismo ¢ uma das atividades em que os aspectos territoriais assumem tal
importancia que ndo pode ser excluido de nenhuma analise como um fator social
relevante. O turismo é um consumidor do espago, e a referéncia a este € permanente,
pois o turista desloca-se do espago de sua residéncia para outro em que permanecera
durante algum tempo; por outro lado ha o espago onde ocorre o deslocamento de um
ponto a outro. Desse modo, podemos considerar a existéncia de t€sespagos
fundamentais para ocorrer o fendmeno turistico e que dependem do agente

fundamental do turismo, o turista: o espago de origem do fluxo de visitagdo, o

espaco onde ocorre o deslocamento do fluxo de visitantes e o espaco de destino do
fluxo de visitantes. (DIAS, 2003, p. 61)

Ao fazer uma distribuicdo espacial do turismo no territério brasileiro, esse mesmo
autor distingue trés grandes tipos de turismo: o de litoral, o urbano e o do campo. Sobre o
turismo urbano, objeto de interesse deste estudo, Dias (2003) o classifica como
provavelmente o tipo mais antigo, por sua identificagdo com o turismo cultural (com interesse
pela gastronomia, pela historia, por museus e eventos de natureza variada) e destaca uma de
suas vertentes contemporaneas mais significativas, o turismo de negdcios. Ressalta-se ainda a
independéncia que a modalidade de turismo urbano tem do clima e das delimitagdes sazonais
da atividade turistica em geral.

Cruz (2001) comenta que sdo diversas as particularidades que caracterizam a relagdo
entre o turismo e o territorio no que diz respeito a producao e ao consumo de territorios pelo
turismo, considerando que o principal objeto de consumo do turismo € o espago, com seus
objetos e agdes, com seus fixos e seus fluxos, e conclui que: “Nenhuma outra atividade
consome, elementarmente, espago, como faz o turismo e esse é um fator importante da

diferenciagdo entre turismo e outras atividades produtivas. E pelo processo de consumo dos



V Seminario da Associacao Nacional
2008 A N PT U R de Pesquisa e Pos-Graduagao em Turismo

Bele Horizonte, MG - 25 & 26 de agosto de 2008

espagos pelo turismo que se gestam os territorios turisticos” (CRUZ, 2001, p.17). A mesma
autora, ao discutir espacialmente a relacdo entre o turismo e o meio urbano, indica trés
situacdes distintas. Na primeira, a condi¢do urbana antecede o aparecimento do turismo, ou
seja, o turismo se insere em um ambiente ndo construido especialmente para ele. Na segunda
situacdo, o processo de urbanizagdo ¢, simultaneamente, um processo de urbanizagdo turistica
do local. E, finalmente, na terceira situacdo, o processo de urbanizag¢ao ocorre posteriormente
ao aparecimento do turismo, como uma de suas conseqiiéncias.
Cidades podem ser incorporadas, espontaneamente, ao circuito das localidades
turisticas, devido a sua valorizacdo (cultural) pela atividade, ou, entdo, induzir o
desenvolvimento do turismo, por meio de politicas e do planejamento da atividade,
caso essa incorporacdo espontdnea ndo ocorra, direcionando os equipamentos

urbanos ja construidos e aqueles a construir, em fung@o de uma urbanizagdo para o
turismo. (CRUZ, 2001, p.25)

Os anos 1980 testemunharam, de acordo com Law (2000), uma mudanca significativa
no posicionamento das cidades com relacdo a industria do turismo, no sentido de estimular a
sua “operagdo”, considerando o declinio de determinadas atividades econdmicas que foram se
tornando obsoletas e o conseqiiente aumento do indice de desemprego, aliados a percepgao do
turismo como uma industria em crescimento que pudesse trazer como um de seus resultados a
regeneracgao fisica e a revitalizagcdo de areas urbanas.

O aumento do tempo livre, o crescimento do poder aquisitivo e o acesso facilitado aos
meios de transporte ampliaram quantitativa e qualitativamente as viagens a lazer e a negocios,
e as cidades perceberam essas mudangas como uma perspectiva de desenvolvimento
econdmico na medida em que pudessem se estruturar para receber esse fluxo de turistas e,
conseqiientemente, investir no turismo urbano. Assim, tanto nos Estados Unidos quanto na
Europa, essa nova perspectiva, também a partir da década de 1980, pode ser percebida
fisicamente pela construcdo de novos equipamentos que atendessem a demanda do turismo,
como centros de convengdes, aquarios, estadios cobertos, hotéis de grande porte e pela
abertura de museus e salas de espetaculo e pela reabilitacdo de portos. (LAW, 2000) Segundo
o0 mesmo autor, o poder que as cidades tém de atrair visitantes varia conforme os recursos
turisticos (edificios histéricos, museus e colegdes de arte, entretenimento etc.) que possuem e
as formas de divulgacdo com que sdo trabalhados nos meios de comunica¢do. O turismo
urbano €, entdo, definido por Law (2000), como um complexo de atividades que estao

interligadas em um meio particular e capacitam as cidades para atrair visitantes. Nao ha
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necessariamente um fator-chave que caracterize o turismo urbano, mas sim elementos
principais que devem estar articulados para exercer atracdo. Também nao € necessario que
esses elementos sejam exclusivos de uma determinada cidade.

Entre o entendimento da motivacdo para o turismo, das possibilidades de
desenvolvimento do turismo a partir da predisposi¢ao da administragao publica, da iniciativa
privada e da comunidade local, da capacidade que as cidades tém de se estruturar e se
promover para atrair turistas, propde-se, aqui, um entendimento de como o turismo se insere

no contexto da transformagao do espago urbano.

A transformacio do espaco urbano
A organizacdo dos elementos que compdem o espaco urbano se da a partir do
estabelecimento de relagdes de ordem associadas a uma hierarquia de valores. Quando se
pensa o desenvolvimento do turismo como uma possibilidade para uma determinada
localidade configurada como area urbana, € preciso buscar no espago dessa localidade os
meios existentes para que as propostas relativas as atividades turisticas sejam bem-sucedidas.
Castrogiovanni (2000) acredita que:
O espaco deve ser visto como um fator da evolugdo social, portanto, produzido e
reproduzido constantemente. O movimento histdérico € que constrdi o espaco, que €
uma instdncia da sociedade, portanto, como instancia, contém e ¢ contido pelas
demais instancias. As cidades sdo partes representativas da complexidade que € o
espago geografico. As instdncias moveis das cidades, ou seja, os fluxos, sdo
importantes, pois sdo eles que ddo vida aos fixos. Os turistas, papel que assumimos
quando estamos em movimento no espaco, fazem parte dos fluxos. Eles ndo sao

meros observadores deste espetaculo de interacdes, mas parte dele. Os fluxos

também interagem, formam resisténcias, aceleram mudangas, criam expectativas,
desconstroem o aparentemente rigido cenario urbano. (CASTROGIOVANNI, 2000,
p.24)

Esse autor considera que sobre a paisagem urbana projetam-se duas perspectivas: a
visdo global e a visdo especifica. A visao global abrange o conjunto regional como uma
totalidade, partindo do geral para o especifico, sugerindo uma leitura de conjunto em que ¢
possivel perceber a paisagem natural ¢ a paisagem construida. A visdo especifica destaca os
elementos marcantes e singulares da paisagem urbana, o que exige uma leitura minuciosa e
atenta, e nela se incluem os individuos urbanos, considerados por Castrogiovanni (2000, p.28)
como “os atores que se movimentam e ajudam a construir o espago urbano, portanto, a

diferencid-lo. Suas a¢des marcam o espago, criando sinais e signos que sao historicamente
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incorporados a paisagem. Essas marcas ou marcos referenciais podem ser reconhecidos e
destacados na paisagem por sua presenga fisica ou por seu valor simbdlico e contribuem para
a configuracdo do espago também como um recurso turistico.

Na defini¢ao da Organizagdo Mundial do Turismo (1998) recursos turisticos sao todos
os bens e servigcos que, por intermédio da atividade do homem e dos meios com que ele conta,
tornam possivel a atividade turistica e satisfazem as necessidades da demanda. Ao discutir o
valor dos recursos turisticos culturais, cabe considerar o valor atribuido aos bens que
constituem o patrimoénio cultural material de uma localidade. Para essa fun¢do, entram em
cena atores distintos que representam grupos sociais também distintos, com interesses
diversos. Nesse sentido, Dias (2006) afirma que:

Um uGnico bem pode dar margem, portanto, a varias leituras, que diferirdo do
conteido simbolico assumido pelo grupo social que o adota como patrimonio.
Assim, um monumento podera ser valorizado como um local de culto por uns, como
um monumento de valor historico e de qualidades estéticas por outros, enquanto os

turistas poderdo vé-lo como um simbolo que identifica determinado territorio (seja
uma localidade, seja um pais). (DIAS, 2006, p.83)

O mesmo autor comenta que essa multiplicidade de abordagens nao se da de forma
excludente, mas complementar, ou seja, 0 mesmo bem assume valores simbolicos multiplos
que devem ser considerados pelas politicas culturais que devem ser pensadas e aplicadas de
acordo com novas demandas sociais “que incluem a participa¢do e possibilitam conciliar os
interesses gerais e nacionais da conservagdo do patrimonio cultural com as novas formas de
concebé-lo em termos regionais, locais e de acordo com os diferentes grupos sociais que

coexistem em um determinado territorio” (DIAS, 2006, p. 83)

Cabe aqui discutir tanto o processo de ressignificagdo dos espacos, que acontece
destacadamente na dimensao fisica, por permitir a visualizacdo das transformagdes, quanto o
processo de ressignificacdo do patrimonio, que se configura no plano simbolico, no plano da
interpretagdo e da atribui¢cdo de valor, sendo préprio de cada tempo, de cada contexto, de cada
grupo da sociedade. Inicialmente tem-se que, na dimensao fisica, o processo de transformacao
das cidades, principalmente as metropoles, pela relevancia dos impactos sobre a sua
populagdo e também sobre as outras cidades em seu entorno, vem despertando o interesse de
estudiosos que percebem na complexidade do fendomeno de transformagdo um campo fértil de

analise.
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Nos tempos atuais, uma sucessdo de tendéncias socioecondmicas, politicas e culturais
flexibilizam a caracterizagdo das cidades, considerando, por exemplo, que atividades
econdmicas se desenvolvem em alguns locais e declinam em outros, podendo ou nao ser
resgatadas em uma etapa posterior. As tendéncias influenciam ndo somente a propria cidade,
como também a sua relagdo com outras, tanto proéximas quanto distantes. Law (2000)
considera dois principais fatores de influéncia para analisar a transformag¢ao do espago urbano
nas metropoles: a ampliacdo da base econdmica urbana e a consolida¢do de sua condi¢ao
como centro/p6lo regional de servigos. Este ultimo fator diz respeito a referéncia que as
grandes cidades passam a constituir para os municipios em seu entorno, no sentido de
concentrarem uma rede completa de servigcos, muitos dos quais nao estdo disponiveis em
qualquer localidade. Além disso, 0 mesmo autor considera que a evolucdo nos processos € nos
meios de comunicagdo também afetou o crescimento das cidades a partir do momento em que
capacitou as cidades para competirem umas com as outras pela facilidade de divulgar suas
qualidades, seu potencial, ampliando sua area de influéncia.

As influéncias sobre o espago da cidade variam com o tempo ¢ as administragdes
publicas, representadas por seus orgaos competentes e, na melhor das hipdteses, com o
respaldo da populagdo local, vém atuando no sentido de adaptar fisicamente o meio urbano as
novas demandas de seu uso e funcionamento. Essas adaptacdes interferem no dia-a-dia dos
moradores, na medida em que modificam o transito em areas especificas, geram barulho e
poeira, suspendem temporariamente atividades e comprometem a imagem urbana
circunstancial ou definitivamente. Nao com a mesma intensidade nem da mesma maneira,
atingem também os turistas, que, se mal informados, podem avaliar negativamente a cidade
pela imagem que diante deles se apresenta. Em contrapartida, os resultados das adaptagdes
podem trazer beneficios facilitando o dia-a-dia da cidade que foi temporariamente afetado e
apresentando novas possibilidades de uso dos espagos transformados tanto para a populagdo
quanto para os turistas, se for o caso.

O processo de transformacgao ligado ao turismo remete a idéia de criar na cidade
espagos para serem ‘“‘consumidos” como produtos turisticos e sao diversas as conseqiiéncias
que dai decorrem. Sobre isso, recorre-se ao pensamento de Luchiari (2001):

Se a conclusdo mais facil nos leva a constatacdo de que o processo de produgdo de
lugares para o consumo acaba por consumir e degradar os proprios lugares, numa

outra perspectiva podemos considerar que essas novas paisagens da urbanizagdo
turistica representam também as formas contemporaneas de espacializacdo social,
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por meio das quais estamos construindo novas formas de sociabilidade, mais
hibridas e mais flexiveis. (LUCHIARI, 2001, p.108)

Nesse movimento de producao e reprodugao de lugares turisticos, a mudanga fisica
contempla referéncias espago-temporais que, se por um lado buscam no passado, na historia
cultural do lugar, o motor da atratividade pretendida, podem, por outro lado, projetar para o
futuro, a partir de sua forma e fun¢do, um novo papel na atividade turistica para uma cidade
inteira ou uma area especifica dentro do espacgo urbano.

O espaco transformado ¢, entdo, ressignificado, ou seja, passa a integrar a paisagem
urbana de uma nova maneira, com outra forma— seja um imével restaurado ou um novo
espaco construido — e, talvez, outra fun¢do. Na dimensao fisica, percebe-se um novo elemento
que marca presenca visualmente, que ¢ percebido, que pode ser compreendido e registrado na
memoria de quem passa diante dele. No contexto da transformagdo fisica, os elementos
transformados, caso constituam bens patrimoniais, sdo passiveis de outro processo de
ressignificagdo. Para construir a discussdo sobre a ressignificacdo do patrimonio material,
uma analise que remete a dimensdo simbolica dos bens e dos valores a eles atribuidos, parte-

se da complexidade da cidade - cenario vivo no qual se inserem - que, segundo Corréa (2003):

pode ser analisada segundo diferentes dimensdes que se interpenetram. A dimensdo
cultural é uma delas e por seu intermédio amplia-se a compreensdo da sociedade em
termos de suas relagdes sociais, econdmicas e politicas, assim como tornam-se
inteligiveis as espacialidades e temporalidades que estdo associadas a essas
dimensdes. (CORREA, 2003, p.157)

O territorio da cidade assume caracteristicas também complexas e apresenta-se
fragmentado com relagdo a seu uso, a sua fun¢do, a seus fluxos, a seus habitantes e visitantes.
Estes, referenciados em seus locais de origem, constroem novos significados no contato com
o local visitado, buscando o “novo” que a experiéncia turistica pretende e pode proporcionar.
Sobre essa relagdo simbolica dos turistas com o local visitado, sobrepondo-se e nao

necessariamente integrando-se no cotidiano da populagdo, Pereira (2006) comenta que:

O cotidiano, recriado por diretrizes racionais que nao reconhecem os contornos
imateriais dos diversos territorios que configuram o lugar e a cultura, deixa de ser o
sustentaculo efetivo do turismo cultural. Assim novos significantes turisticos se
colocam como possibilidade que ndo encontram expressdo imediata na
(i)materialidade em constante transformacdo, reacendendo desejos e recriando
necessidades.
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A recriagdo do cotidiano por essas diretrizes racionais, que se aplicam como uma
espécie de mascara sobre as condicdes reais de conformacdo do territorio e de
estabelecimento de relagdes sociais e praticas culturais proprias de cada localidade, produz
questionamentos com relacdo a percepcdo do espago e a identidade cultural. Esses
questionamentos decorrem da idéia de que a fragmentacdo que caracteriza as sociedades
acaba sendo for¢adamente unificada por avaliagdes superficiais que desconsideram as
mudancas evoluciondrias a partir delas mesmas, o que Hall (2001) menciona ao escrever
sobre a condig¢do de “descentramento” das sociedades pos-modernas. Estas sociedades, sob o
ponto de vista desse autor, sdo caracterizadas pela diferenca e “atravessadas por diferentes
visoes e antagonismos sociais que produzem uma variedade de diferentes ‘posicoes de
sujeito’ — isto é, identidades — para os individuos” (HALL, 2001, p.17). Tais identidades e as
relagdes que sdo possiveis a partir de seu reconhecimento se projetam sobre o territério da
cidade e passam a ser analisadas, questionadas, assumidas e expressadas na construgao da
dimensdo sociocultural de cada comunidade que habita o espago urbano.

A Turistificacao

A relagdo entre o turismo e o espago urbano gera um processo denominado
turistificagdo que, de forma simplificada, pode ser entendido como o processo de
transformagdo de uma area especifica da cidade em funcdo do turismo, seja para o turismo ou
pelo turismo. A transformagdo para o turismo € intencional, busca gerar novos fluxos e tem
forte conotacdo econdmica. A transformagdo pelo turismo ¢ gradativa, ¢ reflexo da
“descoberta” de qualidades especificas, atraentes, mas ndo necessariamente organizadas para
atrair. A organizacdo pode ser um processo decorrente.

O planejamento turistico da inicio ao processo de turistificacdo, que ocorre quando
um espago ¢ apropriado pelo turismo, fazendo com que haja um direcionamento das

atividades para o atendimento dos que vém de fora, alterando a configuragdo em
fun¢do de interesses mercadologicos. (ISSA; DENCKER, 2006)

Spinola (2006) caracteriza o processo de turistificagdo como generalizagdo espacial do
turismo, atribuindo a ele reflexos materiais € simbolicos, € o associando a tendéncia de
crescimento e expansdo da atividade turistica em termos globais. Cruz (2001) recorre a
Knafou', que indica trés fatores nos quais se da a seletividade espacial no turismo,
denominados de “fontes de turistificagdo de lugares e territdrios”: os turistas, o mercado e os

planejadores e promotores territoriais, € comenta que estas trés fontes valorizam os territorios
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de acordo com diferentes contextos culturais, considerando que a cultura ¢ mutavel no tempo
e no espaco. Assim, a mesma autora registra que “os territorios eleitos pelo turismo na
atualidade ndo sdo, em todos os casos, os mesmos de ontem, e ndo, necessariamente, serdao os
mesmos de amanhd” (CRUZ, 2001, p.18). Na citada classificacdo de Knafou?, os territorios
sdo inventados e produzidos pelos turistas, pois sua presenca ¢ que define a existéncia de um
lugar turistico; sao concebidos pelo mercado a partir da colocagdo de produtos turisticos; sao
decorrentes da competitividade espacial entre lugares, uma caracteristica da atualidade que
exige a intervencao do planejamento territorial na configuracao de lugares turisticos.

A transformagdo do espago em produto turistico requer uma crescente racionalidade

devido a competitividade entre produtos turisticos, que se da, hoje, em escala global.

Essa racionalidade e competitividade, que afetam a organizacdo de todos os setores

produtivos, como forma de adequacdo e sobrevivéncia a um mercado globalizado,

fazem do planejamento territorial uma condi¢do do sucesso de planos e politicas
setoriais. (CRUZ, 2001, p.22)

Quando os promotores territoriais do turismo interpretam erroneamente o mercado e
as praticas dos turistas, podem surgir lugares turisticos fantasmas, no sentido de que os
cenarios adaptados ou construidos nao sdo apropriados devidamente nem pelo publico-alvo
nem pela populagdo residente da localidade em questdo. Esse risco pode ser evitado pela
observacao cuidadosa do confronto entre duas territorialidades distintas, “a territorialidade
sedentaria dos que ai vivem freqiientemente, e a territorialidade nomade dos que so passam,
mas que ndo tém menos necessidade de se apropriar, mesmo fugidiamente, dos territorios
que freqiientam” (KNAFOU apud CRUZ, 2001, p.22). Desse confronto podem decorrer a
segregacao espacial de turistas e moradores e a elevacao de precos de produtos, servigos e
bens imodveis, o que pode prejudicar a populagdo residente enquanto beneficia os
empreendedores turisticos.

Um exemplo de processo de turistificacdo com reflexos questionaveis ¢ a “Operacao
Pelourinho”, um ambicioso projeto de recuperagdo de um dos conjuntos arquitetonicos mais
expressivos do periodo colonial brasileiro, situado no centro histérico de Salvador, capital do
Estado da Bahia. O projeto foi considerado como experiéncia precursora das praticas de
gentrificagdo no Pais, segundo Leite (2004), a partir de uma reforma realizada apos a abertura
de uma licitagdo para que empresas privadas realizassem as obras em curto prazo, o que
mereceu criticas sobre varios aspectos, como ter sido realizada sem o devido aval das

instancias municipais e federais de preservagao.
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A condicdo de experiéncia precursora das praticas de gentrificagdo se aplica pela
auséncia de uma politica que levasse em conta os usudrios que residiam no local e que, em
fungdo da restrigdo ao uso habitacional, se viram expulsos do Pelourinho. Além disso, a
reconfiguracao do espago voltada para o uso comercial gerou um shopping center a céu aberto
e o patrimdnio representado pelas edificagdes foi tratado “como mera mercadoria cultural e
ndo como um bem simbolico para a populacdo” (LEITE, 2004, p.73). Essa transformagao de
bem simbodlico em mercadoria cultural implica formas de interagdo que tém como base o
consumo, pressupondo praticas de preservacao determinadas por necessidades de mercado e
expectativas de retorno financeiro para os investimentos privados. Sdo assim negligenciados
os significados histéricos e arquitetonicos dos bens e proliferam servicos e produtos
destinados ao consumo.

As intervengdes do Estado no Pelourinho impactaram significativamente a
transformacgao da apropriagao e do consumo do espago urbano, com a conversao da maioria
dos imdveis para uso comercial e com a relocacdo da populagao moradora que, considerando
a sua condicao socioeconOmica, preferiu a compensacao financeira a reocupacao dos iméveis
restaurados. “Devido a reloca¢do, a populagao residente do Centro Historico e arredores
mostrou uma grande reducdo entre os anos de 1980 e 2000, sendo que ela foi mais drastica
na drea central” (NOBRE, 2003, p.9).

Pelegrini (2006) considera que as a¢des adotadas no Pelourinho deveriam ter como
base metodologias “adequadas a recuperagdo do patrimonio arquiteténico e/ou urbano em
vias de degradacgdo, a partir de técnicas de revalorizagdo econoémica, social e estética,
devolvendo ao conjunto condigoes duradouras e adequadas de conforto”, comentando que o
que ocorreu foi a expulsdo da populacdo residente e uma “restauracdo” aparente do espaco
arquitetonico.

Para o filésofo francés Henri-Pierre Jeudy® o processo adotado em praticamente todas
as grandes cidades para a revitalizacdo dos centros historicos tem promovido o esvaziamento
e a morte dessas regides e resultado em cidades mais homogéneas e menos interessantes, o
que segue dire¢do contraria as estratégias de marketing para atrair turistas e a tentativa da
populagdo em manter sua identidade cultural. Vale questionar se as idéias de preservacao,
conservagao, tombamento e revitalizagdo que vém sendo praticadas pelas varias instancias do
poder publico priorizam a dindmica natural das cidades e a ag¢do, também natural, de

apropriacao do espacgo urbano pelas comunidades locais. A idéia de petrificagdo de areas da
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cidade discutida por Jeudy sugere que a delimitagdo de centros histdricos parece ser balizada
pela (re)construgdo de cendrios, numa tentativa de congelar o tempo nas edificacdes
tombadas, as quais, se “revitalizadas” dardo lugar a atividades rigorosamente definidas e
controladas pelo poder publico e pela iniciativa privada, com vistas a incrementar a atividade
turistica.

Os projetos contemporaneos de “revitalizagdo”, na opinido de Leite (2004),
recolocaram os velhos centros histéricos nas discussdes das politicas publicas, transformando-
se em esforco das gestdes municipais na recuperagao das politicas economicas locais, por
meio da revalorizacdo de suas tradicionais localidades. O patrimonio histérico, ao ser
transformado em mercadoria cultural, parece adequar-se a logica de mercado, recorrendo a
parcerias com a iniciativa privada que acredita fazer um bom negocio ao investir na area.

O resultado mais visivel desses empreendimentos [...] € a restauracdo de prédios e
casarios e a transformagdo de lugares — antes em avancado estado de abandono pelos
poderes publicos — em sofisticadas areas de entretenimento e consumo para pessoas
de razoavel poder aquisitivo. Numa clivagem quase privada do espago urbano
(enquanto area publica), esses projetos de “revitalizagdo” parecem segmentar certas
areas centrais das cidades historicas, reeditando, no plano cultural, as exclusdes

sociais que se t€ém agudizado em outros campos da vida social, em decorréncia do
esvaziamento das politicas sociais. (LEITE, 2004, p.74-75)

Os espagos em turistificagdo representam uma interferéncia na linha historica descrita
pelas areas de interveng¢ao, criando ambientes que sdo comercialmente propicios para a pratica
do turismo, mas nem sempre coerentes com o contexto em que se inserem.

Consideracoes finais

Os varios atores sociais que participam da discussdo, do entendimento e do uso
coletivo dos espacos de uma cidade podem perceber e interpretar o processo de turistificagdo
de forma diferenciada. Para alguns, a compreensao da transformagao fisica do espago pode
indicar a consolidagdo do processo. Para outros, uma percepcdo influenciada pelo uso
turistico de um determinado espaco pode levar a confusdo sobre o desencadeamento ou nao
do processo de turistificacdo, independentemente da insercdo de novos elementos ou da
transformagao de edificagdes e/ou equipamentos preexistentes para novos usos.

Existe, nessas possibilidades ndo necessariamente dicotdmicas, uma divergéncia de
carater temporal, em uma percep¢do de momentos distintos: o antes ¢ o depois. Na
turistificacdo, o processo de transformacdo do espago urbano em fun¢do do turismo, seja para

ou por ele, realiza-se antes que se configure efetivamente o uso turistico de determinado
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lugar, remetendo primeiramente ao fisico, ao estrutural. A percep¢do, ou mesmo o
reconhecimento, do uso turistico acontece em um segundo momento, quando se completa —
mesmo que temporariamente — o processo de transformacao de um determinado espaco que
passa a acolher, de preferéncia adequadamente, um novo fluxo decorrente da atividade

turistica.
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