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Ideologia e 0 fendmeno do turismo na sociedade contemporanea

Jodo dos Santos Filho'

A produgdo de idéias, de representacoes ¢ da consci€ncia esta em primeiro
lugar directa (sic) e intimamente ligada a actividade material e ao comércio
material dos homens; ¢ a linguagem da vida real. As representagdes, o
pensamento, o comércio intelectual dos homens surge aqui como emanagao
directa do seu comportamento material. O mesmo acontece com a producao
intelectual quando esta se apresenta na linguagem das leis, politica, moral,
religido, metafisica, etc., de um povo. (MARX, 1976.25)

Resumo: As Ciéncias Sociais permite interpretar a realidade que vivemos, e auxilia-nos fazer
a ponte para com o turismo dentro das matrizes socioldégicas do Funcionalismo,
Estruturalismo ¢ do Materialismo historico. Ha4 uma identificacdo de entendimento no
fenomeno do turismo, para com o positivismo, que o leva a adotar de forma idealista o
conceito de sustentabilidade. Esse fator nega, sistematicamente as contradigdes por meio da
ideologia salvadora (turismo), que o sistema econdmico Socialista e Capitalista consegue sair
da crise gracas ao turismo. A ideologia que adere ao fendmeno do turismo

¢ determinada pela logica do Capital, pois por ele € usada para aumentar o acimulo de capital
e dominar o mercado do entretenimento globalizado.

Palavra-chave: funcionalismo ¢ turismo, estruturalismo e turismo, materialismo historico e
turismo, ideologia do turismo.

Esclarecimentos

O arcabouco tedrico existente no interior das ciéncias Sociais auxilia na leitura
cientifica da realidade social constituindo-se em um instrumental fascinante e, ao mesmo
tempo, desafiador, para qualquer ciéncia e pesquisador, porque € nesse momento que ocorre a
criacdo de conceitos e ideologias como resultada da praxis humana, e configurada no ambito
da objetividade e subjetividade da relagdo sujeito/objeto. Ganhando dimensdes alternadas e
até antagonicas, como explicativas do objeto, segundo as diferentes epistemologias existentes

para a leitura do real.
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Esse processo para produzir ciéncia ¢ expresso por diferentes formas tedrico-
filosoficas de interpretar o objeto pesquisado e tem como principio trazer o conhecimento
humano para o campo da universalidade do saber cientifico, que deve estar contida em cada
conceito, pois sua validade ndo pode ser generalista, ocasional ou local, mas, sim, produto do

movimento da histoéria universal da humanidade, em que:

[...] Em primeiro lugar, o ser em seu conjunto ¢ visto como um processo
historico; em segundo, as categorias ndo sdo tidas como enunciados sobre
algo que € ou que se torna, mas sim como formas moventes e movidas da
propria matéria: “formas do existir, determinacdes da existéncia”. (LUKACS,
1978: 3)

A ideologia ¢, entdo, produto de uma ac¢do pratica operativa de um ser consciente
como afirmava Marx “[...] o Ser dos homens ¢ o seu processo da vida real.” (MARX, 1976:
25), e sua ponte para com o turismo estd na leitura que as matrizes sociologicas fazem do

fendmeno turistico.
Delimitacao

A nés nesse caso interessa, a matriz sociologica do método de interpretagdo
funcionalista, que se torna hegemonica na leitura do turismo, produzindo afirmagdes
ideologicas de ordem positivista com profundos tracos advindos da metafisica, na adjetivagdo
do turismo como: turismo sustentavel; turismo fonte de empregos; turismo atividade
econdmica nao poluidora; turismo desenvolvimento ecologicamente sustentavel; turismo a
paz entre os povos; com o turismo ninguém perde todos ganham; turismo industria das
1lusGes; turismo como distribuidor de renda; turismo como forma de exercer a liberdade ¢
industria sem chaminés e turismo de inclusao.

Esses adjetivos e frases de principios existencialistas conferem ao turismo, segundo o
pesquisador Helton Ricardo Ouriques, um “carater fantasioso”, isto €, a mercadoria turismo
mostra-se com potencialidades que ndo sdo proprias de seu objeto, mas, sim, acrescidas a ele,
por isso o turismo tem uma caracteristica fundamental que ¢ mexer com o ludico e o
imaginario dos individuos e elevar parte de seu aporte conceitual para o campo da analise

metafisica.
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Nesse sentido, o turismo ¢ a “melhor” mercadoria que poderia aparecer para o Capital,
pois a qualidade de valor de uso e troca daquele pode ser ampliada e estimulada segundo os
interesses do sistema, tanto no chamado socialismo real como no capitalismo.

Para o Estado o que interessa € o turismo receptivo e o turismo doméstico de luxo
praticado por uma burguesia abastada e globalizada, aparecendo como prioridade nas
estatisticas governamentais para o desenvolvimento econdmico. O Capital valoriza a entrada
de recursos financeiros, suplantando sempre as previsdes, surgindo o turismo como capaz de
oportunizar, o equilibrio e harmonia dos sistemas e de salva-los da crise do proprio Capital.

Além do que os interesses da economia globalizada e imperialista ditam as regras de
como deve ser o turismo nas economias periféricas, destruindo as culturas nativas, explorando
a mao de obra barata local e servindo-se para introduzir, nas economias pré-capitalistas, as
proprias relagdes capitalistas de subordinagao.

O interesse do Capital estd presente na defesa inconteste do turismo receptivo em
razdo do mesmo ser primordial para atender aos interesses do capitalismo monopolista e do
socialismo real, que instala suas estruturas nos recursos naturais que restam na humanidade
para extrair a mais valia ampliada, isto ¢, um instrumento eficiente e garantido pela
“legalidade™ para a exportacdo de Capital. Que interessa diretamente ao trade que esta
encastelado pelosinteresses da economia internacional ¢ vender o paraiso terrestre, como

afirma o professor e investigador espanhol, Rafael Esteve Secall, da Universidade de Malaga:

As matérias primas turisticas que adquieren los paises imperialistas son el sol,
el mar, el paisaje costero, es decir el medio ambiente turistico, y las utilizan
gratuitamente a pesar de que para su disfrute por el turista, la admistracion del
pais visitado ha tenido que afrontar los gastos de construccién de uma

infraestructura que, asimismo, es practicamente gratuita para os turistas.
(SECALL, 1983, p. 253)

Além das razdes acima descritas pelo interesse do Capital para com o turismo, arazao
principal para que os paises periféricos ou em desenvolvimento sejam alvo dos interesses
turisticos das grandes corporacgdes € o turismo congregar em seu ato um numero enorme de
servigos que caracteriza uma exportagdo de capitais e ndo concretamente de mercadorias. Essa
caracteristica ¢ propria do neoliberalismo em sua fase monopolista:

Esta exportacion de capitales a través del turismo constituye uma condicion
necesaria para el mantenimiento del capitalismo monopolista dadas, por um
lado, la limitacion del campo inversor de las zonas monopolizadas;
(SECALL, 1983, p.246)
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Esse processo de globalizagdo, imperialismo e dependéncia da qual o turismo faz
parte, condiciona o trade e o Estado dos paises emergentes a priorizar o turismo receptivo € a
fantasiar uma falsa preocupacao a respeito do turismo doméstico. Como exemplo, temos os
Planos Nacionais de Turismo 2003 a 2007 e 2007 a 2010 do Ministério de turismo na qual a
énfase esta voltada totalmente para o turismo receptivo, apesar da maquiagem do discurso da
inclusao.

As propostas desse plano aparecem materializadas por meio de programas, atividades
e campanhas que tocam perifericamente nos problemas do turismo interno, pois pulverizam os
esforcos na perspectiva de nunca alcangar suas causas.

Vejamos o caso do Plano Nacional do Turismo 2003-2007, centrado no turismo
receptivo, que tantas vezes denunciamos em artigos’, apesar de apresentar uma série de
programas, todos sem excec¢do tangenciam e se perdem na busca de acelerar o turismo
domeéstico, visto que o macro interesse dos programas esta voltado para atender ao turista
estrangeiro. Esse fato, hoje, parece ser consenso entre parte do governo e setores do frade,
voltados para o mercado interno que estava sufocado pelos interesses do turismo receptivo.

No dia 13 de junho de 2007, o Ministério langou o “Plano Nacional de Turismo 2007-
2010 - Uma viagem de inclusao”, que tenta prioriza o turismo doméstico e traz falso alento
para pequenos setores da cadeia produtiva que estava em processo de desaparecimento diante

dos interesses do turismo receptivo.
Marco Teorico

Na verdade, porém, a ideologia ndo ¢ ilusdo nem supersticao religiosa de
individuos mal-orientados, mas uma forma especifica de consciéncia social,
materialmente ancorada e sustentada. Como tal, & insuperavel nas sociedades
de classe. Sua persisténcia obstinada se deve ao fato de ela se constituir
objetivamente (e reconstituir-se constantemente) como consciéncia pratica
inevitavel das sociedades de classe, relacionada com a articulacdo de

% Acessar o site www.espacoacademico.com.br, clicando “turismo em debate” e consultando os textos de minha
autoria: EMBRATUR, da euforia ao esquecimento: o retorno as raizes quando serviu a Ditadura Militar.
Ndo estamos em uma ditadura militar, mas servimos a quem? Comotambém: O turismo brasileiro:
equivocos, retrocessos € perspectivas — o balango que nunca foi feito. E mais recentemente o artigo: Ditadura
Militar utilizou a Embratur para tentar ocultar a repressao, a tortura e o assassinato: Ensaio sobre o
discurso fascista do turismo.


http://www.espacoacademico.com.br/
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conjuntos de valores ¢ estratégias rivais que visam ao controle do
metabolismo social sob todos os seus principais aspectos. (MESZAROS,
1996, p.22).

Partindo da premissa de que a consciéncia dos homens ¢ produto da base material no
processo historico dos individuos com a natureza e com outros homens, na qual ele esta
inserido, considera-se que a producdo das idéias (ideologias), da consciéncia e das
representagdes ¢ resultado da sua realidade cotidiana. Com isso, estamos reafirmando que a
relacdo que os homens desenvolvem entre si € com o meio constroi suas idé€ias, isto €, “ndo ¢
a consciéncia que determina a vida, mas a, sim, a vida que determina a consciéncia”. (Marx,
1976, p.26)

A materialidade, na qual o homem esta inserido, forma e determina o mundo do
trabalho como determinagdo fundante que permitira a civilidade dentro dos parametros das
diferentes etapas do pensamento racional. Por isso, o aparecimento de diversas e diferentes
ideologias tem seu substrato localizado no trabalho, protoforma de toda e qualquer atividade
social.

O cotidiano social manifesta-se de forma dialética, apresentando problemas que
devem ser conscientizados e resolvidos. Esse resolver pressiona o aparecimento de formas
ideologicas, para o encaminhamento da resolu¢dao dos problemas, visto que, segundo Lukacs,
“a ideologia ¢ acima de tudo aquela forma de elaboracao ideal da realidade que serve para
tornar a praxis social dos homens consciente e operativa” (apud. VAISNAN, 1986: 37-8).

No trabalho inédito de Ester Vaisnan de 1986, referente a discussdo sobre ideologia,

em Georg Lukdcs, a autora esclarece-nos e amplia o conceito, ao afirmar:

Na medida em que o ser social exerce uma determinagao sobre todas as
manifestacdes e expressdes humanas, qualquer reacdo, ou seja, qualquer
resposta que os homens venham a formular, em relagéo aos problemas postos
pelo seu ambiente econdmico — social, pode, ao orientar a pratica social, ao
conscientiza-lo e operacionaliza-la, tornar- se ideologia. Ou seja, ser ideologia
ndo ¢ um atributo especifico desta ou daquela expressdo humana, mas,
qualquer uma, dependendo das circunstancias pode se tornar ideologia.
(VAISNAN, 1986: 39)

Com isso, ideologia ultrapassa a defini¢do como instrumento de luta de classes e
ganha dimensao de totalidade em que a inten¢do racional se mostra capaz de dar respostas aos

desafios que se apresentam aos homens, como afirma novamente Vaisnan:
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Para Lukacs, portanto, ideologia ndo ¢ a consciéncia, mas uma forma
especifica desta; especificidade cujo trago marcante ¢ o de estar voltado a
pratica, o de ser presente em toda a pratica humano-social. Tendo em vista
essa sua caracteristica essencial, a ideologia, ndo pode ser o mesmo que
consciéncia da realidade, pois as generalizagdes produzidas pela ideologia
estdo sempre orientadas pela praxis, pelo objetivo de transformar ou manter

uma realidade. (VAISNAN, 1986: 53)

Nesse sentido, podemos afirmar que todo Programa de Politicas Publicas em turismo
tem a expressao de uma ideologia que atende aos interesses imediatos de determinada classe
social, pois aposta em determinada pratica transformadora. Assim entendido, reforcamos a
1déia de que ¢ possivel identificar as diferentes ideologias expressas pelos inumeros e

diferentes Programas de Politicas Publicas em turismo existentes no Brasil.
IDEOLOGIA DO TURISMO NA SOCIEDADE DO CAPITAL

Na verdade, porém, a ideologia ndo ¢ ilusd@o nem supersticdo religiosa de
individuos mal-orientados, mas uma forma especifica de consciéncia social,
materialmente ancorada e sustentada. Como tal, ¢ insuperavel nas sociedades
de classe. (MESZAROS, 1996: 22)

A ideologia como expressdo simbolica possui o peso e a funcdo da fantasmagoria,
encantamento ¢ do ilusionismo, pois protege e reorganiza, de forma constante, a falsa
aparéncia em sua funcao de ocultar a esséncia. O poder da ideologia s6 existe porque a mesma
¢ sempre produto de base material e historica, decorrente do processo de estratificagdo social
que permitira a classe social e politica abastada determinar a posi¢ao de classe dominante
perante as outras, isto ¢, diante da sociedade.

Enquanto classe dominante determina, segundo uma ideologia também dominante, as
tarefas necessarias para diminuir os conflitos entre as outras classes, atuando em todos os
campos da atividade humana, com a funcdo de minimizar as contradi¢des histdricas.
Naturaliza pensamentos considerados “racionais”, inculcando idéias que busquem planificar
os suportes ideoldgicos para um mundo “ideal”.

Novamente [stvan Mészaros, colabora com nossas reflexdes, quando afirma:

[...] a ideologia dominante tende a produzir uma estrutura categorial que
atenua os conflitos vigentes e eternaliza os parametros estruturais do mundo
social estabelecido. Compreende-se que, quanto maior for a importancia dos
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interesses que motivam o conflito antagdnico dos principais agentes sociais,
mais pronunciada sera esta caracteristica. (MESZAROS, 1996: 28)

Nesse sentido, a ideologia ¢ uma entidade terrena que possui for¢a descomunal, mas
sempre se mostrando a sociedade e principalmente aos homens com base em propostas dentro
da filosofia irracionalista existencial, propondo como solugdes, para a humanidade, saidas que
afirmam poder ultrapassar as crises do sistema econOmico capitalista e do proprio capital
dentro do capitalismo.

O turismo como fendmeno social sofre um processo ideologico de coisificacdo por
meio do fetiche, ou seja, a ideologia passa pelas veias do turismo e inculca, na mente dos
individuos, ilusdes de um paraiso terrestre. Como se fosse possivel encontrar o reino da
felicidade dentro do capitalismo, a intengdo ¢ transformar a atividade turistica no
encantamento para as fantasmagorias do capital.

Trata-se, ainda, de uma das poucas atividades econdmicas em que o eixo propulsor da
acumulagdo do capital “parece” ser natural e nao exploradora, pois apresenta-se lastreado de
todo um glamour seguido de seducdo, capaz de mascarar a existéncia da luta de classes.
Dando a mercadoria-turismo o poder de trabalhar, comercializando mercadologicamente as
contradigdes de classe, sem qualquer constrangimento para quem usufrui dessa mesma
mercadoria.

Nesse caso, sobressai da atividade turistica sua capacidade de utilizar do fetiche para
fazer circular o turismo-mercadoria; esse processo inicia-se pelo valor de uso que, no turismo,
¢ pleno, visto que o fetiche dos seus valores simbolicos monta infinitos fatores para a

seducdo. A esse respeito, Marx afirma:

Se as mercadorias pudessem falar, diriam: “Nosso valor-de-uso pode
interessar aos homens. O que nos pertence, como nosso intercimbio como

coisas mercantis. S6 como valores-de-troca estabelecemos relacdes umas com
as outras” (MARX; Org. lanni, 1984: 171)

O uso do fetiche no turismo atinge seu ponto maximo, quando o mesmo comega a ser
um direito também de outras classes. Poderiamos dizer que a atividade se popularizaem
outros extratos sociais, pois “O turismo contemporaneo ¢ o herdeiro das formas elitistas.
Passou-se de um pequeno niimero as massas sem revolucionar o contetido”. (BOYER, 2003:

31)
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Assim, o turismo-mercadoria tem um poder avassalador para acelerar a acumulacdo de
capital, porque tendo que comercializar a natureza; as construgdes historicas; o exotico da
pobreza e miséria; o erdtico nativo tanto de adultos como criancas e as manifestacdes
culturais. Apelou para o fetiche como forma de agregar ao objeto-turismo novos atributos,

capazes de torna-lo atraente, sedutor para sua comercializagdo, e buscar o ludico.

FETICHE DA MERCADORIA-TURISMO

Eis como a evolucdo do capitalismo no estagio imperialista ndo faz sendo
intensificar o fetichismo geral, pois, do fato da dominacdo do capital
financeiro, os fendmenos a partir dos quais seria possivel desvendar a

reificagio de todas as relagdes humanas, tornam-se cada vez menos
acessiveis a reflexdo da média das pessoas. (LUKACS, 1979: 29)

O fetiche ganha o status de conceito-chave nas Ciéncias Socias; Marx, em sua obra O
Capital, no capitulo “A Mercadoria”, corrobora tal idéia quando menciona-o de forma clara
como resultado da relagao entre produto e produtores que se transforma numa relagao entre
coisas. Esse processo manifesta-se pelo ocultamento das relacdes sociais de exploragdo,
reificando a relagdo entre os homens e dando as bases para a alienagdo, que ¢ o suporte
amalgador no desenvolvimento das ideologias.

Marx, alerta para o “carater misterioso da mercadoria”, para o fildsofo, o fetiche acaba
configurando a compreensao, pelo senso comum, de que o mesmo possui vida e alma prépria
como se fosse uma entidade metafisica e cujos sua energia viesse de um ser superior. Esse
entendimento condiz com a idéia que Marx discute profundamente em seu texto classico “O
método da economia politica”. A existéncia de dois métodos para fazer a leitura da realidade:
o primeiro trabalha com a hegemonia dos dados empiricos, isto €, procede a uma leitura do
real, destacando a importancia da quantifica¢do dos dados, registrando: “O primeiro constitui
o caminho que foi historicamente seguido pela nascente economia. Os economistas do século
XVII, por exemplo, come¢am sempre pelo todo vivo: a populagdo, a nagdo, o Estado, varios
Estados etc.” (MARX, 1982: 14)

O primeiro método ¢ apropriado pelo discurso do turismo brasileiro, que usa os dados
empiricos via estatistica em um mundo animado dos nimeros, cruzado pelos constantes
recordes de entrada de divisas e de maior permanéncia de turistas em territério nacional. Tudo

divulgado pela midia empresarial, maquiada e apoiada por interesses econdmicos e politicos
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em que o fetiche dos nlimeros alcanga constante recorde. No Portal Brasileiro de Turismo do
Ministério do Turismo acessado em 20 de fevereiro de 2007, deparamos-nos com o seguinte

trecho da noticia:

Se considerados os iguais periodos dos dois anos, o acumulado nos 11 meses
de 2006 revela-se 11,82% maior que os US$ 3,502 bilhdes registrados de
janeiro a novembro do ano passado. Na comparagdo més a més, a entrada de
USS$ 367 milhdes em novembro deste ano supera em 5,46% os US$ 348
milhdes obtidos em novembro do ano anterior. "Os dados de novembro
consolidam o crescimento na entrada de ddlares e nos indicam o fechamento
do ano com receitas da ordem de US$ 4,3 bilhdes", avalia o diretor de Estudos
e Pesquisas da Embratur, José Francisco de Salles Lopes.”

O fetiche ganha espago e ressonancia junto aos 6rgaos publicos, manipulando os
dados, inflacionando estatisticas, atendendo a vaidades de burocratas que fizeram do turismo
ponte para alcangar outros cargos. Noticia sobre o constante ultrapassar de metas na entrada
de turistas estrangeiros e dolares ¢ motivo de comemoracdes na midia, feitas com armacdes
de marketing.

George Lukacs, filésofo de suma importancia para a compreensdao da categoria
trabalho na sociedade contemporanea, indiretamente pode nos dar (aos investigadores do
fendmeno turistico) um avango no estudo do turismo. Apesar de o autor nunca ter se referido
ao termo turismo, seu estudo toca na questdo de forma indireta como podemos perceber em
um artigo sobre as bases Ontologicas do Pensamento e da atividade do homem, no qual

afirma:

Se analisassemos bem as constantes teorias dos grupos dirigentes politicos,
militares e econdmicos de nosso tempo descobririamos que elas — consciente
ouinconscientemente — sdo determinadas por métodos de pensamento
neopositivistas. (LUKACS, 1978: 2)

Neopositivismo, corrente do pensamento idealista, arcabouco teodrico da filosofia
burguesa do século XIX, valoriza o pensar cotidiano como verdadeiramente cientifico. Sua
referéncia operativa ¢ a base empirista, hegemodnica para a formulagdo do pensamento
cientifico da época e atual. Basta atermos-nos aos discursos, noticias e palestras proferidas
pelos orgaos publicos que percebemos o quanto o turismo ¢ tratado de forma coisificada,

muito proximo das andlises economicistas.

3 Ministério do Turismo. Portal Brasileiro de Turismo. Divulgou a seguinte noticia: Receita cambial de turismo &
recorde em 2006 publicado em 19 de dezembro de 2006. Acessado em 20 de fevereiro de 2006.
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O segundo método ¢ aquele cuja a visdo historica ¢ base de toda compreensio,
repudiando a hegemonia dos dados empiricos € avangando para uma analise ontoldgica do
fenomeno. Para Marx, “¢ manifestamente o método cientificamente exato”, capaz de
perceber o fendmeno do turismo de forma critica, fugindo da aparéncia dos fatos, isto &,
afastando-se do fetiche e buscando uma apreensdo do objeto mais cientifica.

Nesse método, Marx, de forma clara, destaca a necessidade de se avangar além do
pensamento do censo comum e trabalhar o pensamento cientifico para a compreensao da

realidade, e nesse esforco, escreve de forma genial:

O concreto é concreto porque ¢ sintese de muitas determinagdes, isto €,
unidade do diverso. Por isso o concreto aparece no pensamento como o
processo da sintese, como resultado, ndo como ponto de partida, ainda que
seja o ponto de partida efetivo e, portanto, o ponto de partida também da
intuicdo e da representacdo. (MARX, 1982: 14)

O turismo necessita ser lido e refletido nesse segundo método, pois 0 mesmo ndo pode
continuar a ser trabalhado pela aparéncia da quantificagdo dos dados, visto que os mesmos
ocultam a essé€ncia e aliciam a mercadoria para o mundo do fetiche. Por isso, o turismo deve
ser entendido ndo como ponto de partida, mas, sim, como resultado das inimeras e
contraditorias determinagdes que compdem o fendomeno.

Com isso, o turismo deve questionar por que se usa a leitura neopositivista em seu
discurso? Por que adere tanto ao fetichismo, e ¢ tdo facil de converter-se em mercadoria das
ilusdes? Por que culturas inteiras nativas sdo massacradas pela cultura de massa do turismo?
Por que a atividade turistica aceita tdo docilmente a padronizacdo mundial e hegemodnica da
hospitalidade que, em muitos casos, agride as normas e costumes de nosso povo? Por que o
turismo ¢ considerado mensageiro da paz? Por que o turismo encobre as contradi¢des do
sistema econdmico e trabalha para manter o status-quo? Por que o turismo serve ao Estado
como for¢a ideoldgica preventiva, para combater seus opositores? Por que o turismo foi visto
no Brasil, pelo Estado, como capaz de fortalecer a economia e esquecido como politicas
publicas para os brasileiros?

Todas essas perguntas devem der objeto de futuras pesquisas. Reconhecer as
limitagdes do turismo dentro do discurso neopositivista constitui-se na propria leitura critica

do turismo. O fendmeno do turismo ndo pode ser visto fora das relagdes de producdo, pois
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constitui-se em uma atividade ligada ao trabalho, que produz horas de ndo-trabalho,
apropriadas pelo assalariado, segundo sua posicao na estratificacdo social.

Como mencionamos anteriormente, o turismo, por suas raizes elitistas, visto que o
dever ao trabalho era reservado a plebe, alimenta um preconceito historico e literario que se
reflete por toda sociedade contemporanea. Presente na academia e nos centros de pesquisa, o
estudo do turismo ainda ¢ timido e unilateral, uma vez que a quantidade de trabalhos dentro
do neopositivismo ¢ hegemonica.

A literatura sobre turismo ¢ repetitiva, ha uma constancia quase total de producao
literaria dentro da matriz do Funcionalismo a qual da énfase a descrigdo quantitativa e linear
do fendmeno, aderindo as descrigdes empiricas de dados estatisticos e valorizando o lado
econdmico do objeto. A fundamentacao tedrica e filoséfica dos estudos carece de maiore

melhor refino epistemolédgico, para uma verdadeira sustentagdo académica.
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