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Turismo e regionalizacio: uma leitura das logicas deste processo!

Marialva Tomio Dreher!
Talita Sheila Salini’

Resumo: O artigo ¢ um ensaio teorico, a respeito de uma reflexao acerca do turismo regional.
A proposta esta imbuida de, esclarecer algumas logicas que permeiam a discussdo da
regionaliza¢do do turismo, tida como uma das saidas para o desenvolvimento ordenado desta
atividade. As inquietacdes apresentadas abordam o posicionamento dos autores, ato resultante
de uma pesquisa bibliografica sobre esta tematica. O resultado apresenta um viés sobre a
realizagdo do turismo regional que, se reveste de tal complexidade que implica em novas
reflexdes e novas atitudes. O futuro e a efetivagdo desta regionalizacdo exigem mudangas no
relacionamento entre os poderes publico, privado, e a sociedade civil, no sentido de trabalhar
a construgao e o fortalecimento de uma cultura regional, que resulte em parcerias efetivas para
que todos os atores possam entender este fendmeno, e entdo, comprometer-se com ele.
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Introducio

O turismo, enquanto atividade socioecondmica, vem sendo colocado como alternativa
ao desenvolvimento das regides, através dos efeitos multiplicadores gerados O
desenvolvimento turistico, aliado a um cenério econémico diversificado e integrado, gera
efeitos multiplicadores que podem ter impactos regionais. Por isso, muitos municipios
vislumbrando a possibilidade do desenvolvimento turistico, t€ém buscado alternativas para
criar vantagens competitivas, com o intuito de incrementar sua atratividade turistica através da
regionalizagdo.

Para regionalizar o turismo, € preciso que os municipios trabalhem de forma integrada,
com base na articulacdo, na cooperacdo intersetorial e interinstitucional e, na sinergia de

decisdes. A cooperacdo e a parceria devem existir entre os atores envolvidos neste processo,
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como: organizacdes da sociedade, instancias de governos, iniciativa privada e comunidade. S6
apos a adogdo destas atitudes pode-se pensar na regionalizagdo do turismo.

O turismo regional, pode ser visto como uma iniciativa que, visa promover o potencial
turistico de uma regido suscitando a aproximagdo de interesses, fortalecendo
empreendimentos ja existentes, oportunizando opgdes de roteiros integrados de turismo, com
o suporte na prestacao de servigos. Ha uma forte tendéncia, no turismo regional, em organizar
os espacos de uma maneira integrada, de forma a compor um produto completo e desenvolver
um diferencial mercadologico. Os municipios devem estar integrados e, trabalhar os produtos
turisticos da regido com o intuito de construir um produto coeso, que atenda as expectativas
do mercado. Assim, juntamente com a participacao da comunidade e a parceria entre o poder
publico e o privado, devem ser elaborados roteiros integrados/regionais de turismo.

Devido a estas caracteristicas, o turismo regional apresenta-se como uma atividade
complexa, que envolve diversos elementos, interesses, € atores e, por isso, necessita ser
refletido a partir de uma abordagem centrada na realidade regional. Diante desta
problematica, o objetivo deste ensaio tedrico ¢ apresentar uma reflexdo acerca do
desenvolvimento do turismo regional, partindo da teoria do desenvolvimento regional
articulada com a teoria do turismo. Para tanto, a metodologia empregada foi a bibliografica,
no sentido de buscar uma maior compreensdo sobre o posicionamento dos autores estudados.
Conforme Lakatos; Marconi (2003), a pesquisa bibliografica consiste no levantamento,
selecdo e documentagdo de toda bibliografia publicada sobre o assunto pesquisado, em livros,
revistas, teses, dissertagdes, etc., compreendendo procedimentos como a redacdo de fichas,

resumos € analise de textos.

Desenvolvimento do Turismo e Regionalizacdo: Espaco e Ac¢ao!

No contexto do desenvolvimento do turismo, os ultimos anos foram marcados por
duas tendéncias simultaneamente contraditdrias e complementares: a0 mesmo tempo em que
se promovia um sistema global, interdependente e interconectado, fortaleciam-se as relagdes
nacionais, regionais e locais. Muitos paises, com o escopo € a necessidade do
desenvolvimento, passaram a seguir novas formas de organizagdo social, politica e

econdmica, sendo a regionalizacdo uma alternativa adotada (BECKER; BANDEIRA, 2002).
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Por isso, segundo Dallabrida (2000), a regionalizagdo vem marcando as ultimas décadas como
uma das principais tendéncias mundiais que, fortalecida pela globalizag¢do e pela abertura dos
mercados, foi percebida como sujeito do desenvolvimento.

Nesse sentido, Becker (2003) afirma que, a regionalizacdo foi um movimento que
enfatizou a necessidade de se rever, primeiramente, a prote¢cdo dos recursos naturais e
culturais, para posteriormente procurar alternativas de sobrevivéncia no mercado globalizado.
Ela ¢, antes de tudo, um processo socio-cultural que objetiva manter e reforcar as identidades
locais e regionais, em decorréncia da nova cultura global promovida pela transformacao
provocada pela globalizagdo. Neste interim, conforme Coriolano; Silva (2005, p. 30), o
movimento em prol da regionalizagdo “¢ uma estratégia geopolitica de compartimentar
espacos para trabalha-los em porcdes menores e alcancar objetivos mais imediatos e
localizados”.

Um processo de regionalizagdo compreende um crescente esfor¢o da sociedade local,
para configurar e sustentar seu processo de desenvolvimento (BOFF, 2007). Deste modo, o
desenvolvimento regional pode ser entendido como, um processo localizado de mudanga
social sustentada, tendo a finalidade de atingir o progresso permanente da regido, da
comunidade regional e de cada individuo residente nela (BOISIER, 1996 apud
DALLABRIDA, 2000).

Diante dessas possibilidades, Dallabrida (2000) assegura ainda que, todo projeto de
desenvolvimento regional desencadeia um processo de reconstrugdo/reapropriagdo de um
determinado territério, entendido como espago apropriado. Essa reconstru¢do implica uma
nova ordenacdo territorial que, modifica os padrdes e impde mudangas no desenvolvimento.
Por isso, para o desenvolvimento acontecer € preciso: um crescente processo de autonomia
regional de decisdo; uma crescente capacidade regional de apropriacdo do excedente
econdmico, revertendo-o na propria regido; um crescente movimento de inclusdo social; um
processo de conscientizagdo e mobilizacdo social para a protecdo ambiental; e uma
identificacdo da populacdo com a sua regido.

O desenvolvimento regional, segundo Becker; Bandeira (2002), ndo depende apenas
do incremento dos agregados econdmicos relevantes — investimentos em capital fisico,
humano e tecnologia — mas, de fatores enddgenos como a cultura e os valores, o ambiente

psico-sociologico em que decorre a interagdo dos atores sociais e, as motivagdes intrinsecas
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dos agentes econdmicos locais. Sendo assim, ¢ importante enfatizar que, as diferentes
dindmicas de desenvolvimento regional resultam das mudangas estruturais ou qualitativas que
este processo sofre a partir de alteracdes enddgenas, e que sdo essas transformagdes,
juntamente a estrutura sociocultural vigente na regido, que determinam as diferentes
dindmicas nos distintos processos de desenvolvimento regional.

Os padrdes de desenvolvimento regional devem ser compreendidos como, as multiplas
alternativas que cada regido possui em razao de suas diferencas culturais, ambientais e valores
éticos e morais. A insercao no processo de desenvolvimento ¢ facilitada por meio da
construgdo regional de um modelo especifico, ou seja, o desenvolvimento decorre da
capacidade cultural, acumulada regionalmente, dos agentes sociais, politicos € econdmicos
para constituir, de forma coletiva e associada, seu proprio padrao de desenvolvimento (BOFF,
2007). Portanto, Becker (2003, p. 95) afirma que “a crescente interagdo/integracdo dos
agentes do desenvolvimento regional transforma-os em sujeito coletivo regional e ¢ o que
viabiliza um processo de desenvolvimento diferenciado de outras regides”.

Diante deste contexto, ¢ possivel observar que, o desenvolvimento regional envolve
muitos fatores e setores que provocam a transformagdo dos espagos e, entre eles, destaca-se
neste estudo o movimento regional provocado pelo setor de turismo. O turismo ¢
indubitavelmente, um fendmeno politico, econdomico, social e cultural dos mais significativos
das sociedades pds-industriais, pois movimenta um grande volume de pessoas e de capital,
registrando-se materialmente de forma mais significativa ao criar e recriar espagos
diversificados (RODRIGUES, 1997).

Coriolano (1998) assegura que, ao utilizar a natureza como atrativo turistico, os
equipamentos urbanos como infra-estrutura do turismo, os territdrios de origem dos turistas,
as comunidades receptoras e as praticas sociais decorrentes deste encontro, o turismo passa a
ser objeto do saber geografico, sendo uma atividade que implica fortemente a estruturacao e
reestruturacao do espaco. Portanto, “o turismo €, antes de tudo, uma experiéncia geografica.
Apresenta-se como fendmeno geografico no sentido de representar uma relagdo direta entre o
homem e os espagos, ou seja, o0 homem e o ambiente” (p. 22). Por meio do turismo, a
natureza, as cidades e os espacos geograficos transformam-se em lugares turisticos. Nesta
mesma linha, Cruz (2001, p. 5), diz que “o turismo nada mais ¢, antes de mais nada, uma

pratica social, que envolve o deslocamento de pessoas pelo territdrio e que tem no espaco
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geografico seu principal objeto de consumo”. Assim sendo, o turismo organiza o espago,
criando estruturas urbanas e regionais com caracteristicas singulares que, expressam, em
niveis espaciais, 0 modo de producido e reprodugdo de uma sociedade.

O espago geografico € o principal objeto de consumo do turismo e, disso decorre uma
das mais importantes especificidades da pratica social do turismo: o consumidor-turista tem
de se deslocar até o produto a ser consumido, o lugar turistico. Em fun¢do dessa caracteristica,
o turismo acaba por causar transformacdes, diretamente, em pelo menos trés porg¢des do
espaco geografico: nos polos emissores de fluxos, nos espacos de deslocamento e, nos nucleos
receptores de turistas. Os polos emissores de turistas podem ser expressvamente
transformados pelo turismo pois, em funcao da emissividade, ocorrem transformagdes: nas
infra-estruturas preexistentes; no ritmo cotidiano desses locais; na geracdo de emprego, com a
multiplicacdo das agéncias e operadoras de viagem. No caso dos espacos de deslocamento,
surgem e multiplicam-se infra-estruturas como: postos de abastecimento, meios de
hospedagem e alimentacdo, lojas de artesanato e infra-estrutura de lazer, as margens de
rodovias. Entretanto, ¢ nos nlcleos receptivos que ocorre a maior gama de transformacgdes
socio-espaciais, pois neles multiplicam-se infra-estruturas relativas a hospedagem (desde
pousadas rusticas, até hotéis de padrao internacional), alimentagao, transporte, lazer e servigos
em geral (CRUZ, 2001).

Deste modo, para definir o espago turistico de qualquer regido ¢ suficiente, o
patriménio somado aos empreendimentos e a infra-estrutura (BOULLON, 2002). A partir
deste enfoque, a regido turistica ¢ considerada uma area com certa densidade de servigos e
equipamentos turisticos, com uma imagem que lhe caracterize, como espagos concentradores
de turistas, integrados por um conjunto de destinos, mais ou menos contiguos, caracterizados
pelos impactos da visitagio turistica (YAZIGI, 2001).

Uma regido turistica possui um grau de atratividade e, esse grau depende: de seus
atributos endogenos (caracteristicas intrinsecas a regiao) e, exogenos (infra-estrutura agregada
a regido que possibilita 0 consumo turistico); das necessidades, do perfil e da motivacdo de
cada segmento da demanda turistica; bem como da informac¢ao disponivel e apreendida pelo
publico-alvo a seu respeito — despertando o desejo de se deslocar ao atrativo de modo a
satisfazer necessidades especificas; e do acesso a regido, que dependera das diferentes

localizagdes geograficas de cada segmento dessa mesma demanda. Portanto, o que determina
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o grau de atratividade turistica de uma regido sdo os seus atributos diferenciais e, a
caracterizagdo das condi¢des de acesso e estado de conservagdo (BENI, 2006). Destarte, para
se obter uma abordagem de desenvolvimento que permeia as regioes turisticas e que, seja
capaz de incrementar o poder de atragdo de uma destinagao, bem como os beneficios trazidos
pela atividade turistica aos municipios, tem-se a regionalizacdo turistica.

A regionalizagdo turistica ¢ uma estratégia que, permite ampliar a oferta e¢ a
atratividade turistica das destinagdes. Uma regido pode ofertar um nimero mais amplo de
atrativos do que um municipio sozinho (DREHER; ULLRICH, 2007). Através da
regionalizacdo, os municipios desenvolvem o turismo de forma integrada, agregando os
produtos turisticos e as acoes de desenvolvimento. Segundo Beni (2006), o valor agregado
percebido pelo turista em relacdo a destinagdes complementares, trabalhadas em conjunto, ¢
maior que os valores percebidos de maneira individual e isolada. A atratividade de cada
destinagdo pode ser potencializada, quando realizada pelo trabalho conjunto de formatacdo de
produtos turisticos entre as destinagdes, por meio do desenvolvimento de circuitos, rotas e
roteiros turisticos regionais. Para Boullon (2002), o produto turistico € o resultado da soma de
recursos naturais, culturais e dos servigos oferecidos aos turistas, sendo formado pelos
mesmos bens e servigos que fazem parte da oferta turistica.

Desta forma, a regionalizacdo do turismo pode ser vista como uma decisdo capaz de
incrementar o poder de atragdo dos destinos turisticos. Conforme Fortes; Mantovaneli Junior
(2006), os destinos turisticos, em sua maioria, dependem do tempo de permanéncia do
visitante para desenvolver o turismo e, o visitante, depende da quantidade e qualidade da
oferta turistica. Mesmo que um tnico municipio ofereca atrativos diversificados, dificilmente
conseguird manter o interesse e a estada dos turistas por um prazo maior, se ndo houver uma
integragdo com a regido de entorno, que possibilite a diversificagdo da atratividade turistica e
a qualificacdo da oferta.

Quando se pretende desenvolver uma regiao turistica ¢ necessario que esforgcos sejam
somados no sentido de aperfeicoar os atrativos pré-existentes e, por vezes ja consolidados,
associando-os ao conjunto da oferta regional. Além disso, os novos atrativos e a busca por
inovagdes também devem ser organizados e direcionados ao fortalecimento da regido,
considerando que a regionalizacao somente sera efetiva, quando ocorrer uma participagao que

envolva e atenda as decisdes coletivas. Nesse sentido, o turismo regional ¢ uma atividade



B LR V Semindrio da Associagao Nacional
2008 A N PT U R de Pesquisa e Pas-Graduagao em Turismo

Belo Horizonte, MG - 25 e 26 de agosto de 2008

complexa, ultrapassa fronteiras e utiliza uma grande variedade de atrativos, infra-estrutura e
servigos para compor a sua oferta. Com o intuito de ampliar a atratividade e de adequar a
oferta a demanda, sdo criados produtos turisticos regionais que distribuem a sua oferta por
varias cidades, como, por exemplo, mesclando e disponibilizando os atrativos, em uma cidade
e, a hospedagem, alimentagdo, ¢ demais servigos, em outra cidade. Na maioria dos casos, este
procedimento decorre da capacidade instalada, que muitas vezes nao consegue suprir a
demanda ou, entdo, trata-se de uma estratégia que visa aumentar a permanéncia da demanda
turistica na regido. Para que este processo ocorra de forma ordenada, se faz necessaria a
articulacdo e, principalmente, a integracdo das cidades que pretendem desenvolver o turismo
regionalmente (DREHER; ULLRICH, 2007).

De acordo com Aratijo; Bramwell (2002), o turismo regional representa um grande
desafio para qualquer sociedade, uma vez que afeta grupos multiplos, como o governo, o setor
privado, as organizagdes ndo-governamentais ¢ as comunidades locais. Mas, se o turismo
regional ¢ tdo complexo, por que ele ¢ Util? A sua utilidade estd em reunir interesses locais,
regionais e nacionais dentro de uma perspectiva de desenvolvimento regional. Através do
desenvolvimento do turismo regional, os destinos e os grupos de organiza¢des podem obter
uma vantagem competitiva pois, ao trabalharem juntos, obtém mais beneficios do que agindo
sozinhos. Assim sendo, o turismo regional ¢ uma intengdo de regioes em melhorar a sua
competitividade turistica, apresentando mais atratividade e potencial. Ele pode ser visto como,
um meio importante para o desenvolvimento local e regional, porém, ndo pode ser visto como
uma panacéia, pois nem todas as regioes possuem condi¢des e potencial apropriados para
atrair a visitagcao de turistas.

Além disto, Boullén (2004) afirma que, o setor turistico sozinho ndo tem capacidade
de fornecer solugdes para suas demandas, posto qué a dimensao delas supera seu orgamento ¢
sua capacidade operativa. Concebem-se e desenvolvem-se neste setor, necessidades que
perpassam suas fronteiras citando, como exemplo, a seguranga ¢ a infra-estrutura publica que
sdo parte da sustentacdo desta atividade.

Neste contexto, € importante ressaltar que, muitas vezes, as regides turisticas podem
ser desenhadas ndo apenas para responder as demandas dos turistas, mas como uma forma de
desenvolvimento econdmico e social da regido. As cidades e localidades vém adquirindo

novas fung¢des, notadamente a partir da implantacdo de infra-estrutura e de equipamentos
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destinados a atrair as mais recentes demandas por turismo. Nesses espagos, a demanda vem
aumentando em fun¢do de novas tendéncias que se verificam na pratica do turismo, como as
modalidades turisticas que sdo consideradas alternativas — turismo rural, agroturismo, turismo
de natureza, ecoturismo — que, estdo se convertendo em uma nova opg¢ao de desenvolvimento

turistico para algumas regides onde predominam cenarios proprios a essas praticas (BENI,
2003).

Turismo Regional: a Complexidade da Realizacio!

As vertentes tedricas, na sua esséncia, apresentam varias loégicas que permeiam um
processo de regionalizagcdao do turismo, contudo, as experiéncias nesse sentido, no Brasil,
ainda se encontram em fase de consolidacdo, por isso, ¢ possivel afirmar que ha certa
subjetividade e/ou superficialidade na formagao dos enfoques propostos. Estes se concentram,
na maioria das vezes, na necessidade de esfor¢os como: articulagdo, participagdo, coletividade
etc., que sdo fatores implicitos ao desenvolvimento do espago turistico.

Desta maneira, a leitura que se faz recai sobre as necessidades operacionais destes
esforcos e, as devidas “vontades” politicas em atender a estes fatores que promovem um
processo coletivo, num ambiente anteriormente fortemente particularizado. Historicamente, os
“locais turisticos” e suas organizagdes estruturavam-se para competir no mercado, cada um na
sua légica. Decorre disto, a dificuldade de compreender a mudanga de paradigma, na davida
que envolve: o porqué e o como agir. A resposta para estas questdes passa, necessariamente,
pelo entendimento do significado do turismo como uma atividade transdisciplinar, que nao
apresenta nem fronteiras e nem tempos definidos, onde os turistas movimentam-se de acordo
com aquilo que encontram, e aquele que o recebe e o acolhe; os reflexos desta movimentacao
podem ocasionar impactos positivos € negativos, além dos locais visitados.

Por isso, pensar regionalmente ¢ tentar organizar o movimento turistico de modo que
se controle esta movimentacdo num espago mais amplo e, a0 mesmo tempo, em conjunto.
Neste caso, para que o turismo ocorra de forma regionalizada ¢ preciso que haja integragao
das vocacgdes regionais e das potencialidades locais, a partir das caracteristicas semelhantes
e/ou complementares das atracdes ecoldgicas, culturais, sociais, entre outras, que podem

formar uma identidade regional. E fundamental, portanto, uma articulagdo politica voltada
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para agdes capazes de, efetivamente estabelecer bases institucionais para formatar um produto
turistico integrado numa regido. Ha algumas vantagens na implantagdo de acdes de carater
regional: a diversificacdo do produto, podendo a regido se destacar tanto pelo diferencial
natural como cultural; a definicdo da imagem turistica, que adquire uma conotacao mais
significativa, se comparada a um municipio isoladamente; a possibilidade de atingir publicos
diferentes, devido as caracteristicas diferenciais da oferta turistica e, a divisdao dos esforcos de
divulgagdo da imagem.

Sendo assim, ao desenvolver o turismo de forma regionalizada € possivel, diversificar
a oferta turistica, ampliar a atratividade e, conseqiientemente, atrair mais visitantes aos
municipios de uma regido. Desta forma, para se atingir o turismo regional exige-se: novas
posturas e novas estratégias na gestdo das politicas publicas de turismo; mudangas de
relacionamento entre o poder publico e a sociedade civil; negociagdo, acordo, bem como, a
consolidagdo de uma cultura regional que ofereca uma estrutura capaz de atender as
necessidades turisticas de maneira mais organizada e com especialidades variadas.

Hé também alguns desafios, especialmente no que tange a apropriagdo dos espagos e
das demandas, pelos diversos atores que promovem a regionalizagdo da atividade turistica. E
preciso entender que, a regionalizagao requer a diminui¢ao das fronteiras, especialmente a
politica e a econdmica, de forma a sustentar os esforcos coletivos em todas as areas. Em
funcao disto, os investimentos precisam ser compartilhados de maneira transparente e
conjunta. Portanto, ¢ fundamental a participacdo das organizag¢des na institucionalizagcdo dos
interesses promovidos em prol deste movimento. Geralmente, num processo de
regionaliza¢do, 0os municipios menores ou com menos recursos apresentam menos poder nas
decisdes. Decorre disto, a necessidade de se equilibrar o papel e a demanda de cada um,
levando em conta as priorizagdes indicadas na inten¢ao de desenvolver o turismo regional.
Dois fatores principais condicionam um processo de regionalizacdo: uma governanca
instalada com politicas definidas e com recursos e, a preocupacao com a sustentabilidade da
atividade. Além disto, ¢ importante garantir que, ndo haja uma movimentacdo sem o
conhecimento e consentimento daqueles que atuam na regido, ja que, quem decide a
transformagdo de um espago ¢ aquele que assume e vivencia esta transformagao.

Deste modo, um processo de regionalizacao exige, além de politicas que déem conta

do caminho a seguir, parcerias efetivas que possam garantir a manutencao deste processo.
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Mais que isso, parcerias que apresentem competéncias para a continuidade e aprimoramento
das iniciativas coletivas. E essencial pensar nas parcerias como, a extensdo das agdes
particulares das organizacdes publicas e privadas, para acrescentar um esquema coletivo nas
decisdes que afetam toda uma regido. Geralmente, a grande dificuldade da regionalizacao ¢ de
se chegar num acordo nas decisdes, muitas vezes, devido a falta de a¢des conjuntas na
ordenacao do espago. Segundo Boullon (2004), a gestao do turismo apresenta-se fragmentada
em grande nimero de organizagdes que, superpde suas abribui¢des em algum campo e,
deixam outros descobertos. Estas organizag¢des carecem de uma concentragdo de esfor¢os no
desenho do espago regional.

De fato, as parcerias sdo importantes na efetivacdo de um processo de regionalizagao,
uma vez que podem facilitar uma alianga mais duradoura, pois, na medida em que as
organizagdes se aproximam, 0s contatos tornam-se recorrentes € os objetivos assumem
proporgdes maiores dentro deste processo. Contudo, a formagdo de parcerias deve ser
direcionada ao compartilhamento de propostas, de responsabilidades, e de acdes capazes de
gerar produtos e servigos turisticos, para o fortalecimento e a diversificacao da oferta turistica
regional, traduzindo-se em oportunidades de negocios e de desenvolvimento turistico de uma

regido, a partir de seus atributos, especificidades e, da sua atratividade.

Conclusao

Um processo de regionalizagdo do turismo ¢ complexo, portanto, dificil de realizar,
pois necessita de uma concepg¢ao de agdes e relacionamentos entre os diversos setores da
sociedade, exigindo planejamento participativo para o uso compartilhado do espago regional.
Isso implica no esfor¢o de reconhecimento das caracteristicas individuais e regionais, que
promova defini¢des quanto as questdes econdmicas, politicas, sociais, culturais e ecologicas.

O turismo, por ser uma atividade que ultrapassa fronteiras espaciais e organizacionais,
provoca transformagdes no espaco, quando da forma aos produtos turisticos, uma vez que
necessita de servicos complementares na composi¢do da oferta. Assim sendo, para
desenvolver o turismo regional, ¢ indispensavel pensar numa infra-estrutura turistica que
atenda as necessidades de um produto mais amplo, que una atrativos, equipamentos e servicos

turisticos de varias localidades.
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Além disso, faz-se necessario tragar politicas de regionalizacdo, com o intuito de
conduzir os atores ao entendimento e, conseqiiente comprometimento com este processo,
pois, ao se levar em consideracdo que o turismo ¢ uma atividade que necessita do suporte das
mais variadas areas, observa-se que, as politicas sdo usadas também para fazer a interlocugao
entre os seus diversos setores. Neste contexto, ao fazer uma reflexdo, nota-se nas palavras de
Boullon (2004, p.138), que “o problema ¢ enorme, mas por mais que procuremos, em curto
prazo nao encontraremos uma resposta global. Em vez do desespero, o mais sensato ¢
comegar pelo que € possivel fazer ja. Para isso, a proposta ¢ definir por onde comegar € como
comecgar’.

Por fim, conclui-se que, mesmo diante de tantos desafios a regionalizagdo pode ser
vista como uma alternativa para o fortalecimento do turismo, ja que provoca o envolvimento
dos atores a compreensao dos potenciais e das ameagas do setor. Ou seja, pode-se promover a
reflexdao dos impactos, tanto positivos como negativos, para que os atores responsaveis pela
atividade, e a sociedade envolvida neste processo — que assume vivenciando os reflexos do
turismo —, decidam os rumos que desejam para a regiao.

Ressalta-se que, a andlise deste estudo limita-se ao recorte proposto, ndo apresentando
subsidios que possam dar conta de um entendimento amplo sobre a complexidade da
regionalizagdo e, apresenta apenas, uma reflexdo restrita e centralizada nas obras citadas. Para
a melhor compreensdo do fendmeno se faz necessario que, novos estudos sejam realizados no
sentido de revelar novas respostas acerca deste processo. Assim sendo, a tematica estd sendo
posta para que, novos pesquisadores se envolvam com a regionalizagdo, que desperta cada vez

mais o interesse dos atores sociais.
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