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Refletindo a dimensao espacial do turismo a partir das légicas de
apropriacao dos espacos dos seus agentes sociais

Aguinaldo Cesar Fratucci’

Resumo: Este artigo apresenta uma reflexdo preliminar sobre a dimensdo espacial do
fendmeno turistico contemporaneo, tendo o entendimento do turismo enquanto fendmeno
socioespacial complexo. A espacialidade do turismo ¢ analisada a partir da combinagao das
logicas de apropriagdo do espago pelos seus diversos agentes sociais. Apds apresentar as
principais caracteristicas dos processos de apropriacdo de cada um daqueles agentes — turistas,
agentes de mercado, poder publica, trabalhadores do setor e comunidades receptoras—
apresenta uma proposta de composicao do espago turistico baseado na categoria geografica
dos territorios-redes. Defende que o territdrio-rede do turismo comporta as légicas zonais e
reticulares das agdes dos agentes permitindo incorporar o movimento ¢ a mobilidade como
pontos importantes na constituicdo dos territérios e das territorialidades avancando além da
concepcao bidimensional do espago euclidiano.
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Os processos de apropriacdo dos espagos para o turismo trazem implicito um
complexo jogo de variaveis originado a partir da légica de cada um dos seus agentes
produtores e das combinagdes entre aquelas 16gicas. Cada um desses agentes age e reage de
forma especifica e particular, assumindo posigdes e papéis diferenciados, contribuindo para a
complexidade e para o dinamismo dos espagos do turismo.

A busca da compreensdo e do ordenamento desses espagos do turismo deve,
necessariamente, incluir as variaveis oriundas da ac¢ao dos turistas, dos agentes do mercado,
do poder publico (nos seus diversos niveis), dos trabalhadores no setor (diretos e indiretos) e
da comunidade receptora em geral. Além disso, devem incluir também, as interagdes
estabelecidas entre cada um daqueles agentes e deles com os outros sistemas que formam o

meta-sistema onde se inserem.
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A apropriagao do espaco pelos diversos agentes do turismo resulta na produgao
de territorios descontinuos, sazonais e flexiveis. Cada um dos agentes sociais responsaveis por
essaproducao atua segundo logicas de territorializagdo préprias, que variam em diferentes
combinacdes entre a logica sazonal e a logica reticular. De acordo com Haesbaert (2004), a
logica zonal estd relacionada com o controle de areas ou limites, enquanto a l6gica reticular
concentra-se no controle dos fluxos e dos poélos de conexdes, portanto, das redes. Enquanto a
primeira parte de uma concepgao espacial de territorio como superficie continua, mais ou
menos homogénea e até certo ponto estatica, segundo a concepcao bidimensional do espago
euclidiano, a logica reticular incorpora o movimento e a mobilidade como pontos importantes
na constitui¢ao dos territorios e das territorialidades (ibidem).

Os espagos apropriados para o turismo revelam a organizacao de um territério
que deve ser visto e analisado “através de uma perspectiva integradora entre as diferentes
dimensdes sociais” (HAESBAERT, 2004, p. 74) de cada um dos seus agentes. Esta
perspectiva integradora, portanto complexa, nos leva a assumir, seguindo as proposi¢oes de
Haesbaert, o territorio do turismo e os processos de territorializagao dos seus diversos agentes,
“como fruto da interagdo entre relagdes sociais e controle do/pelo espacgo, relagdes de poder
em sentido amplo, a0 mesmo tempo de forma mais concreta (dominacdo) [especialmente pelo
Estado e pelos agentes do mercado] e mais simbdlica (um tipo de apropriagdo) [processo mais
visivel entre os turistas e a populagdo local]” (ibidem, p. 235).

A sociedade contemporanea, para alguns, dita pés-moderna, experiencia o
“viver em redes”, em que os territdrios e as territorialidades passam a ser concebidos e
caracterizados pelo movimento, pela fluidez, pela temporalidade e pelas interconexdes,
portanto, pelas redes (idem, 2002, 2004). Isto nos abre a possibilidade de pensarmos o turismo
e, em especial, a sua dimensdo espacial a partir da perspectiva dos territorios-rede,
descontinuos e sobrepostos, tendo em vista que a turistificagdo dos espagos vem revelando-se
importante fator de reordenamento daqueles espagos, a partir da refuncionalizagdao dos seus
fixos e da produgdo de territérios “esgargados”, estruturados em malhas de pontos e linhas,

mais ou menos densas.
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As distintas espacialidades dos agentes sociais produtores do turismo

Revendo a evolugdo das formas de apropriacdo dos espagos pelos turistas,
podemos constatar uma transformagao intensa no seu comportamento recente, ocasionado
pela rapida evolugdo dos meios de transportes e de comunicacao e, mais essencialmente, pelas
profundas alteracdes nos habitos de consumo do homem contemporaneo. As alteragoes
trazidas pela flexibilizagdo nos contratos de trabalho e as facilidades de comunicagdo e de
informagdes induzem o turista atual a segmentar mais seus momentos de tempo livre e,
conseqiientemente, suas viagens.

O turista atual tende a optar pelo fracionamento das suas férias anuais em
diversos periodos menores, distribuidos ao longo do ano e para viagens para lugares mais
proximos dos seus locais de entorno habitual. De acordo com a OMT, “as estatisticas do
turismo mundial mostram o predominio do trafego intra-regional e doméstico” (2003, p.32),
registrando uma forte tendéncia para as viagens de curta distancia. Essas alteracdes no habito
e no comportamento dos turistas estao alterando o ordenamento dos espagos apropriados para
o turismo, dando- lhes outras fei¢cdes e outras dimensoes.

Durante seus deslocamentos o turista se apropria de pontos especificos dos
espagos, representados pelos atrativos turisticos, pelos meios de hospedagem, por alguns
equipamentos de apoio (transportes € comunicacao) e pelos locais de entretenimentos e lazer,
circulando entre eles quase sempre sem notar ou observar 0 que OCorre Nesses percursos mais
curtos. A imagem final do lugar visitado que ele tera retido na sua memoria ao retornar para
seu lugar de residéncia habitual, serd composta por um conjunto de imagens pontuais,
agrupadas de maneira aleatoria e sem compromisso com a realidade. Dessa forma, o atrativo
“A” pode parecer-lhe proximo do hotel “X” ja que, durante a sua estada, ele se deslocou de
um para o outro rapidamente, numa fracdo de tempo insignificante, sem perceber que entre
eles existia um macigo rochoso ultrapassado por um tunel. Exemplo disso ¢ o caso de um
turista hospedado na Zona Sul do Rio de Janeiro que visita o complexo do Maracana, fazendo
seu deslocamento através do tunel Rebougas. Apesar da distancia e das montanhas, para ele o
tempo que separam os dois pontos ¢ de pouco mais de meia hora. O trecho da cidade que fica
entre eles ndo € registrado na sua memoria ja que grande parte do percurso ¢ feita através do
tunel, em veiculo climatizado que o isola temporariamente do ambiente externo. Nesse tipo de

mobilidade, o turista vai tecendo uma rede de pontos que lhe interessam, entre os quais circula
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e onde permanece temporariamente, sem se importar com os intersticios que ocorrem entre
eles.

Na atualidade, o turista procura ampliar o leque de lugares visitados durante
cada uma das suas viagens. Ele escolhe um destino turistico e, a partir dele, realiza uma série
de viagens curtas. Essas viagens, limitadas por uma distdncia-tempo média de duas horas',
fazem surgir uma rede de destinos turisticos, normalmente ancorada em torno de um centro
turistico consolidado no mercado ou de um atrativo turistico de expressivo poder de
atratividade, como um parque nacional, uma queda d’agua de grande expressdo ou um
conjunto de praias. Tal comportamento ¢ fruto de uma combinacao de fatores que incluem a
melhoria nas facilidades de transportes e de comunicagao e os desejos do turista em aproveitar
sua viagem para conhecer outros lugares, incentivado pelos estimulos da midia, pelas
promocoes oferecidas pelas operadoras de turismo e pela diminuigdo dos custos das viagens.

Pelo lado dos agentes de mercado a l6gica de apropriacdo dos espagos pode ser
vista a partir de duas situagdes especificas: a dos destinos turisticos sdo “inventados™ e
implantados pelos representantes do capital a partir de grandes investimentos € a dos destinos
turisticos “descobertos” pelos turistas sdo apropriados por aqueles agentes de mercado depois
de ja estarem relativamente conhecidos pelo grande publico.

No primeiro caso, os agentes do mercado com base em sondagens e estudos
técnicos detalhados, visualizam a potencialidade para implantagao de mega-empreendimentos
em areas proximas a atrativos turisticos ainda ndo muito divulgados e pouco valorizados pelo
mercado imobiliario, porém capazes de atrair a atengao de futuros fluxos de demanda.
Seguindo esse modelo, com o apoio e o incentivo dos 6rgdos governamentais que assumem
principalmente, os investimentos necessarios para a implantacao da infra-estrutura basica de
acessos, redes de abastecimento de agua, energia e de comunicagdes, surgiram destinos como
Costa do Sauipe (BA), Cancun (Mex), Beto Carrero World (SC), Disneyworld (EUA).

Na segunda situacdo, os agentes de mercado aproveitam-se do sucesso de
destinos turisticos surgidos de maneira espontidnea pela descoberta dos turistas do tipo
alocéntricos ou pela agdo dos representantes da midia, onde se instalam ocupando os espacos
dos empreendimentos pioneiros, construindo novos hotéis, locais de entretenimentos,
oferecendo servigos mais especializados. Comprovando o proposto pelo ciclo de vida das

destinagdes turisticas (BUTLER, 1980; 2006), na fase de desenvolvimento os destinos ja sdo
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relativamente conhecidos pelos consumidores € o risco dos investimentos diminui, atraindo
aqueles agentes de mercados exdgenos que ndo querem arriscar por demais seu capital
financeiro.

Para esses agentes do turismo, os espagos sdo apropriados em razao da garantia
do retorno financeiro a partir dos lucros possiveis. Na escala local, sua espacialidade ¢ sempre
pontual (zonal) e depende da localizacdo e da proximidade dos atrativos turisticos capazes de
atrair e manter os turistas ¢ da disponibilidade de infra-estrutura de acesso e¢ urbana. Sua
localizacdo contribui significativamente para a definigdo das d4reas gravitacionais
(BOULLON, 1990) por onde os turistas irdo circular com mais intensidade, caracterizando o
espacgo do turismo mais concreto.

Por outro lado, quase sempre esses agentes de mercado sdo exdgenos ao
destino turistico e, por isso, também seguem uma logica reticular ao estabelecer ligagdes
verticais com suas matrizes € com seus fornecedores, especialmente os grandes operadores de
turismo. Gragas as articulagdes diretas com os principais mercados emissores, podem
trabalhar com grandes volumes de negdcios, o que lhes permite operar com pregos mais
reduzidos e competitivos.

Paralelamente aos agentes de mercado de grande e médio porte, encontramos
nos destinos turisticos a presenca dos pequenos empresarios locais que, desde a fase inicial do
ciclode vida do destino, visualizam a possibilidade de investimento das suas pequenas
reservas financeiras e as arriscam em negdcios voltados para atender a demanda dos turistas
que chegam: pequenas pousadas e restaurantes, servigos de guiamento, pequenos negocios de
entretenimento e lazer. Por ja pertencerem a comunidade dos destinos turisticos, suas formas
de apropriagdao do espaco para o turismo sao essencialmente pontuais e zonais. Pelo menos no
inicio dos seus negdcios tém dificuldades de “entrar no mercado” e se articular com os
grandes operadores nacionais e internacionais, o que nao lhes permite operar com grandes
volumes de negécios, gerando dificuldades para oferecerem precos mais competitivos. E
comum optarem pela contratagdo de trabalhadores residentes na propria area do destino
turistico, contribuindo para o ndo surgimento de pressdes nas areas habitacionais locais,
comuns nos casos dos grandes empreendimentos que, em sua grande maioria, optam por

trazer seus trabalhadores de outros centros, provocando pequenas correntes migratorias.
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Outra parte dos agentes de mercado produtores do turismo sao os fornecedores
de insumos e servigos para os empreendimentos e empresas turisticas. Em determinadas
situacoes, na tentativa de otimizar seus custos operacionais, eles optam por se instalar em
areas periféricas ou proximas como estratégia para poder continuar fornecendo seus produtos
e servigos sem incorporar os altos custos comuns aos destinos turisticos, como o pre¢o do solo
e os impostos municipais. Esse comportamento amplia a area sob influéncia do turismo que
tende a se estender para além daqueles trechos do espaco por onde circulam os visitantes,
fazendo surgir ou densificando uma area periférica aos espacos do turismo que, embora ndo
consumida diretamente pelo turista, depende de suas agdes e reagdes para se ordenar e se
sustentar.

Para o poder publico, a apropriacdo dos espagos fica limitada pelos seus limites
politico-administrativos de atuagdo e aos interesses dos projetos politicos dos seus lideres e
representantes. Sua intervencdo pode ser indutiva e/ou reguladora. E indutiva quando
identificam nos seus territorios atrativos turisticos que julgam capazes de gerar grandes fluxos
de demanda e, a partir dessa premissa, realizam os investimentos preliminares em infra-
estrutura e divulgacao, visando chamar a atencdo dos agentes de mercado para as suas
potencialidades.

Esse procedimento, conforme descrito por Hall (2001) vem ocorrendo
sistematicamente desde a década de 1950 e, de acordo com cada modelo de governo, variando
entre intervencdes mais contundentes, com grandes investimentos em obras de infra-estrutura
- Languedoc-Roussilon, Cancun, por exemplo - ou a liberagdo de linhas de incentivos fiscais
para o capital privado, até aquelas mais direcionadas a promog¢do dos seus destinos turisticos
nos mercados emissores.

A espacialidade das a¢des do poder publico ¢ nitidamente zonal, pois nao
seleciona ou prioriza os trechos a serem turistificados, tratando como tal todo o seu territorio
de atuacdo. Politicamente ¢ muito dificil o estabelecimento de éareas prioritarias para o
desenvolvimento turistico, uma vez que ¢ dificil para os representantes eleitos pela populacao,
justificar o porqué da priorizagdo dos investimentos em turismo para determinadas dreas em
detrimento de outras.

Quanto aos trabalhadores diretos e indiretos do setor turistico, suas logicas de

apropriagcdo dos espacos, portanto de territorializagdo, sdo norteadas por suas necessidades
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imediatas de obtencao de trabalho, renda e de habitacao. O trabalho ¢ a renda sao encontrados
nos empreendimentos e nas empresas turisticas, localizados no destino turistico ou nas
empresas fornecedoras de insumos para as empresas turisticas, localizadas tanto no centro
como nas zonas periféricas ao destino turistico, além das ocupagdes na economia informal,
bastantes comuns e intensas nos destinos turisticos.

J4 a necessidade de habitagdo quase sempre ¢ suprida nas areas periféricas ou
nas areas degradadas dos destinos turisticos. No primeiro caso o trabalhador vé-se obrigado a
deslocamentos didrios entre seu local de moradia e de trabalho enquanto no segundo, se
sujeita a ocupacao de areas urbanas proximas ao seu local de trabalho, com baixas condi¢des
de moradia, tanto no que diz respeito a qualidade da moradia em si, como a falta ou baixa
oferta dos servigcos urbanos basicos como agua potavel, coleta e tratamento do esgoto
domiciliar ¢ do lixo, educacao e servicos de saude. Em ambos os casos constata-s¢ a
ampliagdo dos limites do espaco apropriado para o turismo, quase sempre ignorada pelas
politicas publicas de turismo propostas, assim como pelos agentes de mercado que
indiretamente afetam o turismo.

Por fim, a territorialidade da comunidade em geral dos destinos turisticos
obedece a outras logicas especificas, nem sempre relacionados ou dependentes do turismo.
Entretanto, por conta da atividade turistica, ela redefine seus espagos de vida, de circulagdo e
até mesmo de lazer, muitas vezes isolando ou reservando alguns trechos desse espacgo para os
turistas. Na tentativa de afastar-se do incomodo de conviver com o estranho, o forasteiro, ela
se desapega de alguns pontos, tirando-os do seu entorno e da sua rotina habitual. Exemplos
disso sdo certos pontos considerados turisticos das cidades, onde o morador quase ndo aparece
ou freqilienta, a nao ser no papel de trabalhador, de fornecedor de mao-de-obra: Pao de
Acucar, Corcovado, MAC em Niteroi, as praias de Buzios, o centro historico de Paraty, sdo
alguns exemplos bastante representativos disso.

A partir da chegada do turista e do turismo, o morador redefine seus espacgos de
estar e de circular, observando o estar € o circular do turista. Ora se mistura com eles ora se
esquiva e se afasta, deixando determinados espacos quase exclusivos para eles. Além disso,
para suprir suas necessidades de lazer, estar e viver, acaba por buscar outras areas proximas,
ampliando seu espaco de vida para as areas periféricas ou proéximas, criando um espago de

vida paralelo ao espago do turismo.
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O territorio-rede complexo do turismo

Os processos de apropriagao do espaco gerados por cada um desses agentes
sociais produtores do turismo fazem surgir recortes espaciais distintos que, ao serem
analisados conjuntamente nos possibilitam identificar o espago apropriado pelo turismo de
modo mais abrangente Tais processos apresentam caracteristicas e especificidades proprias,
que exigem que sejam observados e estudados como processos dialégicos complementares,
concorrentes e antagdnicos. O territério-rede que resulta da combinagdo desses processos
especificos de apropriagdo do espaco contém e ¢ contido na e pela complexidade do
fendmeno turistico contemporaneo, entendido como um “exponente del proceso de
reorganizacion espacial de la produccion y el consumo proprios el sistema capitalista global”
(IVARS, 2003, p. 19).

Segundo Raffestin (1980), “toda pratica espacial, mesmo embrionaria, induzida
por um sistema de a¢des ou de comportamento se traduz por uma produgdo territorial que faz
intervir tessitura, no e rede” (1993, p.150). Os deslocamentos espago-temporais dos turistas
estabelecem um feixe de relacdes ¢ de interagdes entre locais, firmas, instituigoes e
individuos, que pode ser representado pelo que Raffestin (1980) classifica como um “sistema
de malhas, nos e redes”, ou pelo que Souza (1995) propde como sendo um “territorio
descontinuo ou territério-rede”. Com base no comportamento e nas acdes dos diversos
agentes produtores do turismo, o espago turistificado organiza-se a partir de pontos/nos
(destinos turisticos) articulados e interligados entre si € com outros pontos/nds (centros
emissores), estabelecendo tessituras hierarquizadas, que variam de intensidade e de escala, de
acordo com o tipo e 0 modo do turismo estabelecido.

Em outras palavras podemos afirmar que, sob a 6tica do seu processo e da sua
organizagdo, o turismo estabelece uma rede composta por destinos turisticos e por centros
emissores (nds), localizados em pontos diferentes do espago que, por suas caracteristicas
funcionais, mantém entre si certa ligacdo de comando. Existe, pois, uma organizagdo que
mantém um nivel de gerenciamento (por extensdo, de poder) sobre eles, interligando-os por
meio de objetivos comuns. O ponto/ndé emissor precisa do ponto/nd receptor (destino
turistico) para satisfazer as demandas dos turistas e para informa-los e transporta-los sdo
necessarias as linhas (materiais e imateriais) que os unem, formando uma rede complexa

(FRATUCCI, 2000b).
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Por outro lado, “cada n6 de um territério descontinuo ¢ [...] ele mesmo um
territorio”, e “cada territorio descontinuo €, na realidade, uma rede a articular dois ou mais
territorios continuos” (SOUZA, 1995,p.93-4). Se fizermos o caminho oposto nos niveis
escalares de andlise, iremos perceber que, dentro do conceito mais tradicional de territorio, o
destino turistico (né receptor) apresenta-se como o territdrio mais concreto, quase sempre
continuo ¢ homogéneo, do turismo, uma vez que a producdo e o consumo do produto turistico
pelo turista sempre acontece na escala local. O destino turistico’, como espago vivido

apresenta-se, portanto, como

o territorio onde o turismo se realiza e onde ha a ocorréncia de interagdes e
inter-relagdes temporarias entre o anfitrido e o turista [hoje acrescidos pelos
agentes de mercado, os trabalhadores ¢ o Estado], aos quais irao permitir um
contato direto, sem barreiras (fisicas ou simbolicas) entre eles e o

reconhecimento da existéncia do outro, reciproca e simultaneamente.
(FRATUCCI, 2000a, p.65).

Importante salientar que a logica reticular dos territorios-rede ndo ¢ exclusiva e
nao deve ser identificada de forma isolada; ela ocorre de forma complementar e concorrente a
logica zonal dos territdrios tradicionais. Na realidade, como aponta Haesbaert, a 16gica zonal
do territorio tradicional (territério-zona) “ndo estabelece em momento algum um relacdo
dicotomica ou dual®“ (2004, p. 286) com a logica reticular dos territorios-rede; “territorio-zona
e territorio-rede, como espécies de ‘tipos ideais’, de fato nunca se manifestam de forma
completamente distinta” (idem, p.290).

Desse modo, a categoria de territério-rede revela-se mais adequada para
avangarmos nos estudos do sistema articulado pelo turismo, de modo complexo, incluindo
todos os seus elementos constituintes, suas acdes, interagdes ¢ inter-relagdes, sejam elas
complementares, concorrentes ou antagonicas. A logica reticular do territério-rede nos
permite captar o movimento e a mobilidade dos agentes sociais produtores do turismo. Como
bem nos coloca Haesbaert (2004, p. 286) a adocao da logica reticular nos permite captar “a
dimensdo temporal-movel do territério” e a sua combinag¢do com a ldgica zonal nos leva a
perceber mais nitidamente o dinamismo, o movimento, as possiveis conexdes € a
profundidade do espago apropriado pelo turismo (ibidem). Esse procedimento nos afasta da
leitura bidimensional e estatica do espago do turismo, incorporando as nossas observagdes a

multiplicidade de tempos de cada agente social do turismo.
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As concepgOes mais classicas que restringem o espaco turistico aos trechos do
espago onde se concentram os turistas, os atrativos turisticos € os equipamentos turisticos
(MIOSSEC, 1976; BOULLON, 1990a; LOZATO, 1990; OMT, 2003), j ndo sdo suficientes
para explicar a dimensdo espacial do fendmeno turistico atual, que impde novas relagdes
sociais e funcionais que reorganizam os territorios dos destinos turisticos. Essa reorganizacao
territorial abrange desde as novas redes de comunica¢des que garantem a acessibilidade dos
centros emissores, aos novos usos dado ao solo para atender as fungdes turisticas, até as
relacdes de concorréncia e complementaridade com outros setores e atividades ali existentes,

com bem nos coloca o pesquisador espanhol Josep A. Ivars:

La necesidad de ampliar el perimetro del area turistica desde el punto de
vista del analisis espacial encuentra una clara justificacion atendiendo a que
los efectos territoriales del turismo no se localizan exclusivamente en el area
que concentra los establecimientos de acogida y los principales recursos
turisticos, sino que afectan a la estructura territorial de un espacio mas vasto
que el percibido comiinmente como turistico. (IVARS, 2003, P. 45).

Entretanto, os estudos, observacdes e ordenamentos atuais dos espagos
apropriados pelo turismo tendem a considerar como objeto de sua atengdo apenas os trechos
do espago onde o turismo se manifesta concretamente. Ou seja, apenas onde o turista ¢ visivel
e atuante. No nosso entendimento, para a atividade turistica acontecer, diversas agdes e
reagdes de outros agentes sociais, que ndo os turistas e os agentes de mercado, sdo necessarias
e acontecem em outras areas as quais o turista ndo tem acesso direto ou sequer toma
conhecimento da sua existéncia. O territério-rede estabelecido pelos agentes do turismo
avanga para além dos espacos do turismo/turista, ampliando sua influéncia para uma area
periférica, contigua ou ndo, através de articulagdes com outras funcdes urbanas como a
residencial e a comercial.

Isto nos leva a considerar a necessidade de ampliacdo dos limites dos
territorios-rede do turismo, com a inclusdo daquela &area periférica responsavel pelo
fornecimento de insumos e, principalmente, de mao-de-obra para as empresas produtoras e
fornecedoras de servicos turisticos. Por esta proposta, teriamos o territério-rede do turismo
composto por uma area turistica propriamente dita - core - e por uma area circundante — zona
periférica - nem sempre claramente definida e, muito raramente, contemplada pelas politicas

publicas de gestao do desenvolvimento turistico (Figura 1).
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Figura 1 — Esquema de territorio-rede do turismo — escala local
Fonte: elaboragdo propria
Na interior do core verificamos a presenca ¢ a agao de todos os agentes
sociais produtores e dos elementos constituintes - atrativos turisticos, equipamentos de
recreagao ¢ lazer, meios de hospedagem- da atividade turistica. Nele as diversas
territorialidades dos agentes sociais produtores do turismo se superpdem, entre si € com
outras territorialidades de outros agentes e de outros setores, densificando aquele espago
com seus fixos e seus fluxos
Ja na area periférica vamos encontrar a presenca de outros agentes de
mercado indiretamente ligados a cadeia produtiva do setor, da comunidade local e,
principalmente, dos trabalhadores diretos e indiretos do setor. O territorio-rede
estabelecido nos e entre os destinos turisticos mantém também, relagdes com as arecas de

origens dos turistas — areas emissoras -, onde além deles, encontramos aqueles agentes de
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mercado que trabalham diretamente para incentivar e direcionar os fluxos de demandas

para os destinos turisticos.

Consideracoes Finais

O territério-rede estabelecido pelos agentes produtores do turismo na escala
dos destinos turisticos resultante da combinag¢do das suas relagdes estruturais e funcionais
ultrapassa os limites do territorio apropriado pelo turista e apresenta especificidades
oriundas das préprias caracteristicas do fendmeno turistico: descontinuidade espacial,
sazonalidade e flexibilidade. Tal constatagdo nos leva a admitir que o espago apropriado
para o turismo € muito mais extenso que aquele apropriado pelo turista, fato que nao vem
sendo levado em consideragdo pelos gestores de politicas ptblicas de turismo.

Por outro lado, as acdes daqueles mesmos agentes produtores também se
voltam para outros destinos turisticos proximos, conforme as suas demandas ou
necessidades. O territério-rede conformado nos e pelos destinos turisticos na escala local,
tende a se complexificar e a se ampliar, aglutinando-se ou sendo absorvido por outros
territorios-redes localizados nas suas proximidades, num processo que indica a necessidade

de avangarmos para a escala regional nos estudo do turismo contemporaneo.
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confortavel para o turista, permitindo a viagem de ida e volta no mesmo dia

2 Em trabalho anterior (FRATUCCI, 2000b), propusemos o termo lugar turistico para definir os centros
receptores. Entretanto, para a presente discussdo entendemos ser mais oportuno denomina-los como destinos
turisticos, tendo em vista que nem sempre o centro receptor se revela como um lugar no sentido dado pelas
concepgdes tedricas da geografia humana e da antropologia.



