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GASTRONOMIA E EVENTOS TURISTICOS
O caso da culinaria pernambucana usada como atratoultural na Festa da Farinha de
Anastacio/MS e suas relagées com o local

Ricardo Lanzarini?

Resumo
O Municipio de Anastacio/MS comemora seu anivessam 08 de maio com a

realizacdo de diversas atividades e comemoragdieagida cultura local. Em 2006, frente a
presenca de uma colonia descendente de nordegérmsuco mais de 100 familias, foi criada
a Festa da Farinha, evento turistico de caratérog@snico, cultural e de lazer. Este trabalho
trata das relacdes entre a gastronomia e a iddetidaal, bem como, o uso do evento para o
fomento da atividade turistica, com metodologiap@squisa colaborativa. Os resultados
obtidos foram, principalmente, a identificacdo da&lhmora da auto-estima dos colonos
nordestinos e da populacdo em geral por propieizerle entretenimento, o aumento do
namero de turistas e a entrada de divisas, bem,caioulgacdo em grande escala realizada
em todo o territério estadual, que projeta a imaglEmAnastacio/MS e que divulga seus
produtos turisticos. Trata-se de uma parceria @esso entre turismo de eventos e uma

gastronomia usada como produto turistico e ided¢idacal.
Palavras-chavesEvento. Identidade local. Gastronomia. Produtcstiao.

Introducao

A atividade turistica organizada, que tem como wmsdus registros iniciais 0s
evento$, vem sendo articulado a cada dia por um maior nume agéncias especializadas
em eventos, principalmente por questdes ligadasa@gem dos lugares, sua administracdo

publica e o fomento de recursos. “Os eventos ajualdazer dinheiro, exaltam o progresso e

! GOMES SILVA, R. L. é Graduado em Turismo e Mestrach Geografia pela Universidade Federal de Mato
Grosso do Sul (UFMS). Foi Professor dos cursosutisifio e Administracdo da UFMS e UEMS e atualménte
Doutorando em Ciéncias Humanas pela Universidaderfede Santa Catarina (UFSC).

% De acordo com Matias (2002, p. 10), “em 1841, wmmno Congresso Antialcodlico nas cidades de ktice
Loughborough. O inglés Thomas Cook, também conbec@mo o pai das viagens organizadas, levou 570
pessoas para participarem do congresso. Foi a padse evento que o Turismo se iniciou como aded
organizada e também surgiu o Turismo de Eventos”.
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as artes da comunidade, proporcionam lazer e SE&egtes instrumentos de comunicacao
[na verdade, a principal razdo do crescimento destes na Ultima década deveu-se ao
patrocinio]” (GETZ, 2002, p. 425).

Partindo do pressuposto da comunicacdo, 0s evgmosneio de sua publicidade,
ajudam a divulgar os destinos turisticos e, cormaginente, melhoram o fluxo de turistas,
principalmente em corredores turisticos, como asw @o municipio de Anastacio/MS, além
de ajudar na associagédo da idéia do senso comwutdea politica dominante, proliferando
idéias que podem tanto melhorar a auto-estima lecimentar a economia do turismo,
quanto garantir a hegemonia de um grupo politico.

Morigi (2007, p. 122) trata das representacdes \amte no contexto social, seus
valores e suas regras de conduta moral e cunhdogiem dos quais 0s elementos
conjunturais podem mediar as relacdes entre o#taguje suas nogdes de realidade, tanto
quanto, esconder seus conflitos e suas contraditfmsexemplo claro € a candidatura a
reeleicdo do atual prefeito, que aparece comoirdekdr do evento.

As narrativas publicitarias reproduzem discursos dwdiadores locais [politicos,
autoridades locais, regionais, prefeitos, secaate governo, etc.], pois tém a finalidade de
gerar empregos e distribuir a renda as pessoascdh lmmesmo que sejam temporarios, além
de pretender resgatar os valores e as tradicdeésraisl Conforme as narrativas, ndo faz
diferenca a festa ser mercadoria ou objeto de cooissua justificativa esta calgcada em torno
dos beneficios e das melhorias que ela pode trprejetos utopicos e outras agbes que
podem ser implementadas. Nesses apelos de caréateaduldgico estdo incrustados os
aspectos ideoldgicos, que surtem efeito e garaatbegemonia politica do grupo dominante
(ibidem p. 123).

Outro fator relevante é a questdo da autenticidadeevento. Como os grandes
festivais normalmente sdo baseados na expresd@oatule um lugar, as discussdes a cerca
dos impactos culturais sdo imprescindiveis, viste, e mal administrado ou com interesses
avessos ao desenvolvimento sécio-cultural, o evgmide reproduzir imagens falsas,
distorcidas e que podem causar, tanto ao turistatquao autéctone, desvios culturais capazes

de modificar até mesmo a imagem do lugar e sua@sséultural.

® para Getz (2002, p. 425) “a autenticidade é oaratica do que é genuino, inalterado ou ‘verdadeir
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No caso da Festa da Farinha de Anastacio/MS, degques € um grupo de migrantes
moradores na zona rural do municipio, que aindaer@am sua raiz cultural pernambucana,
como um exemplo de resisténcia a cultura pantamgiv@lta. Um dos principais indicios
disso estd na analise de campo, que demonstra gpepaacdo urbana néo tinha
conhecimento dessa parcela cultural expressa nipian a ndo ser por parentes e amigos, e
de modo geral, a idéia do nordestino ndo era codwhagar.

De acordo com os preceitos de Getz (2002, p. 4@®eso dilema da autenticidade

dos eventos turisticos temos que:

Quando os festivais e outros eventos especiaisiesenvolvidos conscientemente e
promovidos como atracao turistica, ha o risco deraercializacdo se chocar com a
celebracdo; do entretenimento ou espetaculo ocodagar dos significados mais
profundos da comemoracdo. Em outras palavras, snor pode destruir a
autenticidade cultural, o principal objetivo quetosstas atuais parecem buscar. O
dilema, contudo, é que os beneficios obtidos cotariemo também fornecem os
meios para criar ou expandir os festivais, restagreultivar tradicdes e fomentar e
repartir o espirito comunitario.

Os processos aos quais se inserem as questdesarienisao, ainda, controversos.
Contudo, € preciso pensar na logica do turismoveates e suas relacdes com a sociedade,
seja de modo social, cultural ou econbmica, qualethor forma de se trabalhar com as
questbes da identidade coletiva e de sua reprodaagaco comércio turistico. Lage e Milone

(2001, p. 173) ditam a respeito dessas relactesafdo que:

Certamente, o turista tem contribuido para a pvasép das artes nativas pela criagéo
da demanda para tais produtos. No entanto, alesagad forma da cultura artistica
original poderiam também ser causadas pela demastada pelo turismo.
Infelizmente, o tipo de arte que o turismo encoéajeeqiientemente de producao de
objetos falsos e reproducdes, conseqiientementaudimdd a qualidade e os padrdes
de arte [...].

Observando o interesse dos turistas gmuvenirse lembrancas das regides visitadas,
os lojistas aproveitam a oportunidade para comearapor exemplo, a venda de camisetas
com desenhos, mapas e outros significados a pegqubitantes. A cultura passa a ser
mercadejada, e muitas imitacdes sao oferecidastacgas, estimulando a farsa e a
proliferacdo de obras de pouco valor, normalmeetginada ao consumidor estratificado
avido por adquirir e levar consigo uma copia sindaotia imagem local.

Todavia, o contrario também € verdadeiro. O turigerm ajudado a preservar e
promover formas de artes que, de outra maneir@nmemorrido. E assim o fazendo, tem

ajudado a preservar a cultura nativa. A partiraJigspossivel observar que a reproducédo do
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turismo, seja na forma de um evento, seja em queriszutras formas, necessita ser planejada
e estruturada para uma pratica consciente capmazde beneficios ao lugar visitado. No caso

especifico do evento em estudo, é preciso menseauar impactos culturais para a populacéo
residente e sua autenticidade enquanto elemeritoaypredominante da regiao.

Assim, este trabalho tem como objetivo tratar addacbes entre a gastronomia e a
identidade local, bem como, o uso dos eventos @doamento da atividade turistica, onde é
discutido um evento cultural de cunho turisticoassuelagbes com o lugar e suas
representacdes para o turismo, principalmente igermédio da culinaria tipica da cultura
pernambucana migrante para a regido do Pantanah&algrossense. A metodologia de
pesquisa adotada € do tipo colaborativa, uma vezpgaquisador é co-autor do processo de
investigacdo, pois foi o idealizador, organizadocamrdenador da Festa da Farinha de
Anastécio até o ano de 2008, proporcionando opiddde de tematizacdo da pratica de
eventos a luz das teorias que lhe da sustentag@ibaado a compreenderem melhor as acdes
e as competéncias préprias para resolucéo de prablespecificos.

Conforme Desgagné (1998), o que caracteriza a {®@sgolaborativa é o fato das
atividades serem realizadas conjuntamente na gatenaesquisador e colaborador, ou seja, se
apresenta como uma forma de investigacdo que génora informacdes e teorias, ndo como
produtos para serem sistematizados e expostoslasoénte, mas como processo articulado
no confronto com a praticdNa pesquisa colaborativa estabelece-se uma pardaah
denominada institucional e relacional que giramt@mo de um objetivo comum. A primeira
se refere a negociagcao entre o0 espaco pesquisadcademia e a segunda, se volta para a
relacdo de cumplicidade que deve existir entresgjyieador e o objeto pesquisado. Assim,
esta pesquisa € de cunho qualitativo (MINAYO, 2000k trata do universo de significados,
valores e atitudes que correspondem a um espagagées, de processos e fendOmeAss.
técnicas de coletas de dados (MICHEL, 2005) datesper meio de observacéao indireta, com
a analise documental teorica e de registros dotewenas politicas publicas voltadas a sua
realizagdo por meio de uma politica comparada. dOfatior de relevancia é a observagéo
direta intensiva, de carater qualitativo sisteneatarticipante, individual e na vida real, por
intermédio do acompanhamento de todo o processoga@izacdo e coordenacdo do evento,

além da aplicacdo de entrevistas semi-estruturaghsadas aos participantes diretos do



/[ ' ; ‘»—j —
200 NP TUR
VI Seminario da Associacao Brasileira de PesquRésGraduacdo em Turismo
10 e 11 de setembro de 2009 — Universidade Anhkfohimbi — UAM/ S&o Paulo/SP

evento, como a equipe organizadora, representgobdiicos e colonos nordestinos

responsaveis pela confeccdo dos alimentos e s&s tculturais.

1. Interfaces entre turismo, eventos e patrimoniouttural

O turismo é um dos setores da economia capitajiganovimenta uma gama de bens
e servicos, gera renda e promove a criacao degdsttrabalho e o crescimento econdémico,
bem como, divisas para paises em todo o globo. fudisas encontram-se expressas em
seus mais variados tipos e modalid4deisto seu carater altamente mutavel.

Para a Organizacdo Mundial do Turismo — OMT (2001,03), “o turismo € o
conjunto de atividades que as pessoas realizamtdwsaas viagens a lugares distintos de seu
contexto habitual (locais de destino), por um mhkrisferior a um ano, com propdsitos de
ocio, negdcio ou outros motivos”. JA o sociélogenso Urry (1999) considera o turismo
“uma atividade de lazer, que pressupfe 0 seu gpestoé, um trabalho regulamentado e
organizado” (p. 17).

Ao considerarmos o turismo um comercio, € pre@sarlem consideragdo ndo apenas
as logicas econbmicas, mas também, as sociais, stabetecimento de determinadas
atividades em no espaco de uso do turismo, e seesais impactos na sociedade residente.
O uso do meio ambiente cultural para fins turistideve ser pensado do ponto de vista dos
impactos negativos como a presséo inflacionéria eustos ambientais e sociais. Lage e
Milone (2001, p. 135) afirmam que “muitas vezegr@scimento do turismo pode provocar
uma devastacado nos recursos naturais e culturasgasieegidoes”. Contudo, o homem conta
com a sua racionalidade para a formacdo de model@®senvolvimento territorial, onde o
turismo tem ganhado destaque, principalmente, ihaagéo de recursos naturais e culturais,
COmo veremos exposto neste artigo.

A faculdade que o homem tem de poder transfornmaeio em que vive — natureza e
sociedade -, adaptando-o ao seu uso e construimadistoria, € que torna possivel o
desenvolvimento da cultura. Essa heterogeneidade per percebida em varios aspectos
culturais de um povo, demonstrados na linguagemriada pelo idioma, dialeto e sotaque -,

na alimentacdo, na moradia, nas manifestacoetiasisetc. Visto que a diversidade cultural

* Os tipos e modalidades de turismo referem-seasaaracteristicas, diferenciando suas atividanie® sendo
de massa, de elite, de natureza, urbano, ou pmagxemplo.
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leva a formacdo de um grande mosaico de bens a@igltusados para o turismo, entende-se

que:

O patrimdnio cultural de um grupo sdo as ‘palavragoncretas ou ndo, verbais ou
visuais, tangiveis ou intangiveis, com as quaks @sitpo escreve, compde e manifesta
0 seu ‘texto’ cultural. Um texto que exprime, reyeinanifesta este ‘patriménio’, e
gue nos permite perceber o perfil, a configurag@oidentidade’ deste grupo.
(HORTA, 2000, p. 16)

Por esse pressuposto, o patriménio ndo pode sty s@nente sob seu carater
“material”, nos objetos, artefatos, monumentosdim® etc. produzidos por um grupo em
determinada época. Ha também que se valorizariongato intangivel — imaterial — que esta
presente nas manifestagcbes populares: mdasica, ,daesauario, alimentacdo e pode
caracterizar um grupo se passado de geracdo adgerammo € o caso das variacoes de
identidades culturais vividas e vendidas no Brasitle pode-se observar tamanha diversidade
de cores que o turismo brasileiro expressa emdadando e no proprio pais.

Ainda para a autorabfdem p. 17), o patrimdnio “s6 tem sua existéncia gégamo
momento em que é utilizado conscientemente petbgidtuos, como base para a interacdo na
vida social (...)”. Nisso o turismo tem tido pagehdamental em virtude do uso de
patrimonios materiais e imateriais capazes deudati@ cultura de um lugar como atrativo. A
exemplo, é possivel citar os sitios histéricosargsidos e conservados para 0 uso turistico,
bem como, as mais variadas festas populares quémermam turistas por o territorio
nacional, como o carnaval, festas religiosas ddiabas e gastronémicas, como a Festa da
Farinha de Anastacio/MS, que retrata a cultura jpopernambucana, sua masica, crencas e
gastronomia a entrada do destino turistico intéonat do Pantanal Sul.

O confronto com a dinamica cultural que orientavdagem propde ao turismo dos
dias atuais um desafio: as experiéncias e os aupfoculturais ndo sdo simples
fruicdo, mas sugerem que a terra dos outros paefisar a conquista de certa
consciéncia perante o mundo onde ndo se buscasaper@/o ou a aventura, mas a
inteligibilidade do presente (FERRACA, 1999, p..23)

Ha a necessidade, por parte dos estudiosos dantyriem analisar os impactos
culturais causados nas sociedades que optam m@wn seceptoras do turismo e que acabam
por transformar seus costumes e crencas em olgjetosnsumo néao apenas local. Por outro
lado, o turismo também pode ser estudado como umerftador da conservagao do
patriménio cultural nas localidades com potencidtucal, que passam a ter um interesse
maior em protegé-lo e divulga-lo, além da valorfiza@ aumento da auto-estima local pela

exposicao social de identidades antes marginakzgada globalidade cultural mundial,
6
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resultando na ascensao dessas identidades emevitéudeu valor comercial agregado pelo
setor turistico.

Para tanto, os eventos sao recursos muito utilzgdoa a formatacdo de produtos
turisticos que sao simples de se incorporar nalieoi local por meio de manifestacbes
culturais e por propiciar lazer e entretenimento s@ para o turismo, mas para a localidade
como um todo, o que configura a atividade como dés rfacil aceitacdo e arrecadacdo de
renda pela entrada de divisas proveniente doddasriMeirelles (1999, p.32) define evento
como:

Um instrumento institucional promocional, com aafidade de criar conceito e

estabelecer a imagem de pessoas fisicas, juridiegmodutos, servigos e idéias, por
meio de um acontecimento previamente planejadepaer em um Unico espacgo de
tempo com a aproximacgdo entre os participantes, spja fisica, quer seja por meio
de recursos da tecnologia.

A origem da palavra evento vem do latieventy que incorpora a idéia de
acontecimento. Acontecer, por sua vez, vem do latintigescereou seja, ser ou constituir
fato de importancia na vida social em outros amsbithssim, levando-se em conta as
correlagBes entre “evento e acontecimento”, pod#ge§ieir evento como uma iniciativa que
tenha o objetivo de reunir pessoas para finalidatlesrsas, tais como: comemoracoes,
festividades, trocas de informacdes, vendas deupyedintercambio de experiéncias, entre
outros.

O turismo tem inumeras formas de ser exploradoupta comunidade. Dentre essas
formas, o Turismo de Eventos, que atrai um pubjaoiencial, por um determinado
acontecimento ou interesse comum, vem sendo unprdogpais e mais inteligentes modos
de fomento do setor na atualidade, ao mesmo tempqgue pode gerar renda e, em certos
tipos de eventos, lazer e entretenimento a populdgéal, e principalmente, pode ser
facilmente reproduzido em praticamente qualqueriemtd, visto seu carater artificializado e
gue normalmente necessita apenas de recursos atto proprio homem. Além disso, é
capaz de fomentar o deslocamento de pessoas esgyggelaepocas do ano, sendo por esse
motivo, um dos principais recursos para controldutaacdo de demanda.

De acordo com Hoeller (2001, p.51), turismo de &nveA:

A parte do turismo que leva em consideragdo orurif@lacionado ao objetivo da
atividade turistica. E praticado com interesse igg@fnal e cultural por meio de
congressos, convencgdes, simposios, feiras, encontomlturais, reunides
internacionais, entre outros, e € uma das ativEl@dendmicas que mais cresce no
mundo atual.
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Ao que tange o estado de Mato Grosso do Sul, pasleorsidera-lo como um espaco
de transicao entre diversas culturas e caractéesageograficas, politicas, culturais e sociais
distintas, considerando-se sua colonizagéo tardiaaelocalizacdo central no pais como elo
entre outras regides brasileiras e, inclusive,osupaises, como Paraguai e Bolivia. A partir
dessa riqueza geografica € facil o entendimentespeito da riqueza cultural da qual nos
reportamos nesse espaco.

No caso especifico do municipio de Anastacio, Ipadb na regido do Pantanal,
distante 136 km da capital do estado — Campo Granggndo por rodovia pavimentada —
BR 262 — cidades como Campo Grande, Nioaque, Jaitmto, Miranda e Corumba, tem
em seu territorio a presenca marcante de colowiakestinas fixadas desde sua colonizacao e
facilmente encontradas na zona rural do municipipe propicia um grande potencial para a
atividade turistica, destacando-se, por exemplo,tragicbes culturais da comunidade
nordestina da Coldnia Pulador, que fabrica artéserde a farinha de mandioca considerada
a melhor do estado de Mato Grosso do Sul.

Por sua localizaco, a regido de Anastécio é ceraid um corredor turistitde alto
fluxo para os destinos internacionais do Pantartsd Bonito, 0 que ja o coloca em posicéo
estratégica para o aproveitamento de demanda. [desgaectiva, com o objetivo de valorizar
a cultura nordestina em Anastacio, promover a dagio da mesma entre a populacao local e
na regido, além de tornar a farinha de mandiocduzida na Colénia Pulador um atrativo
turistico, consolidando-a como auténtico produto Aleastacio, e promover lazer e
entretenimento local, a iniciativa publica promodesde o ano de 2006, a Festa da Farinha de
Anastacio.

A Festa da Farinha é um evento publico de ordeturalle gastrondmico baseado na
identidade nordestina desses colonos, utilizandtessua culinaria e de seus produtos rurais,
principalmente a farinha de mandioca torrada, pare@alizacdo anual do evento, sempre no
més de maio e com entrada franca, sendo caraciertmeno um festival.

De acordo com os preceitos de Getz (2002, p. 424):

Os verdadeiros festivais sao produzidos explicit#ésnpara o consumo publico, e ndo
privado, e s@o celebragBes de alguma coisa quevadon na comunidade. Muitos

® Conforme Boullén (2002, p. 97), os corredoresstiods sdo vias de conexdo entre as zonas, as aEeas
complexos, 0s centros, 0s conjuntos, os atrativdsticos, os portos de entrada do turismo recegtigas pracas
emissoras do turismo interno, que funcionam comelemento estruturador do espaco turistico.
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festivais celebram a prépria comunidade e forarmdos especificamente para dar ao
publico alguma coisa a ser compartilhada, paraicamife exaltar o orgulho
comunitario.

A realizacdo da festa traz a idéia de um fomentatiiédade turistica com o uso do
potencial cultural anastaciano, bem como, uma maude divulgar a producéo e a qualidade
da farinha de mandioca existente no municipio, faareo aumento da renda familiar das
colonias nordestinas, ao mesmo tempo em que prowcantercambio cultural entre as

outras culturas das tantas coldnias nordestinafizadas no estado.

2. O evento gastrondmico: em busca de novos prazsre

Gastronomia significa estudo das leis do estbmeguudo, seu uso em na sociedade
moderna adquire novas conotacdes bem mais ampdereRse a uma arte no preparo dos
alimentos e iguarias para torna-los digestivosotimé mais saborosa possivel. E uma busca
constante por prazer.

Os eventos, de modo bastante amplo, aliam esserfmativacdo gastrondmico em
quase todas as suas realizacoes, dos mais simplEs® como uma reunido de negocios que
€ muitas vezes realizada em um restaurante ouctary também em grandes feiras com
culinaria especifica, como € o caso da Festa dahfeatle Anastacio/MS, entre tantas outras.

A culinaria é uma das maiores expressfes cultdeigm povo, expressao essa que
muda ao longo dos anos, sobre modificacoes, in@gagdas sempre com bases histéricas de
tradicdo. Assim, todo evento gastrondmico € tambgmevento cultural. Leal (1998, p. 08)
afirma que:

Toda cozinha tem a marca do passado, da histé@risopdedade, do povo e da nagdo a
qual pertence. Cozinhar € uma agéo cultural quéigewsempre ao que fomos, somos
e seremos e, também, com o que produzimos, crgmogtamos e sonhamos. A
histéria da gastronomia é, portanto, uma sucesséwnodas, conflitos, desavencas e
reconciliacdes entre a cozinha comum e a arte dialear. A evolugdo da culinaria
esta ligada a variacdo do clima, a maior ou mealheita, ao tempo de guerra ou de
paz, pois tudo isso interfere na vida das pesspasnseqiientemente, nos alimentos
gue elas tém a sua disposicao.

Comer e beber representa na sociedade uma s&imbelos, do mais simples, como
saciar a fome e a sede, ao mais sofisticado, camar desejo. Assim, a gastronomia ganha
status na sociedade, ganha significado religiosajiferencia por classes sociais e se torna

objeto de consumo, fator esse que o liga ao turismo

9



/[ ' ; ‘»—j —
200 NP TUR
VI Seminario da Associacao Brasileira de PesquRésGraduacdo em Turismo
10 e 11 de setembro de 2009 — Universidade Anhkfohimbi — UAM/ S&o Paulo/SP

A gastronomia tipica de um lugar pode ser atrgteva turistas que desejam manter
contato com a cultura local. A culinaria € trabdbnano turismo de vérias formas, seja por
visitagdo guiada em lugares de producéao, sejaqaoves de diversos produtos, dentre outras.
“Nao € somente o ato de provar 0s pratos que @graisitantes, mas também o fato de poder
conhecer os ritos e habitos associados a gastrarenim povo e a possibilidade de visitar
museus e outras atragdes com essa tematica” (ORWEI007, p. 37).

Para Fagliari (2005, p. 16):

Turismo e alimentacdo podem e devem caminhar ldddoa Esse aproveitamento de
elementos gastrondmicos de diferentes localidadéstitas pode ser feito de forma
vantajosa para todas as partes envolvidas: turiggastores, planejadores e
comunidade. Ao mesmo tempo em que se trabalha stdguela valorizacdo da
cultura, por meio de valorizagdo de culinarias itiadais e da criacdo de novos
empregos, também se disponibiliza oferta maiorfereticiada de atrativos turisticos
para os visitantes.

Turismo gastrondmico é assim o tipo de turismafedm motivacdes de consumo de
alimentos e bebidas, notadamente, de representaltéical. Nesse contexto, € muito comum
encontrarmos roteiros gastrondmicos em diversasbeggdo mundo e do Brasil,
principalmente com a realizacéo de grandes eveAtés) disso, a gastronomia € usada como
identidade nacional, regional e local, como forneadderenciacédo, o que se coloca para o
turismo como produto diferenciado ou novo prodat@ndo assim, esteredtipos.

Claval (2007, p. 284), trata das identidades ctilisée da criacdo de estereotipos:

Os habitos alimentares e as maneiras a mesa serp@ea moldar os esteredtipos
nacionais. Ser espanhol € almocar la pelas 2 ldarégarde e jantar perto das 10 horas
da noite. Visto do estrangeiro, a cozinha italieeduz-se, freqlientemente, as massas
e as pizzas, especificas certo, mas que fazemasqueue todo o resto da refeicao
tem em comum com as tradi¢cdes francesas ou da &empgral. Os sanduiches e as
tartines que constituem o essencial da refeicdo do sBlédigica ou os Paises Baixos,
ou a refeigdo da noite na Alemanha, lembram queadicBio do trincho nunca
desapareceu de certas regides européias. A imagextethanha, vista do oeste, esta
ligada aquela de alguns produtos, o chucrute, &iclsas, a cerveja e os vinhos
brancos frutosos.

A Festa da Farinha como evento tipicamente perneamoutrouxe para o estado de
Mato Grosso do Sul uma culinéria pouco exploradaeg#éo, com producdes pontuais por
todo estado, mas até entdo, sem forte representagtimal. Contudo, o evento criou o
esteredtipo de que a gastronomia do municipio dest&cio € baseada na culinaria
nordestina, o que é na verdade um equivoco, sedeoasnos a forte presenca indigena e
gadcha na regido desde sua colonizagao, portaiggendo a unica.
10
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Quanto a gastronomia do evento, as barracas calieson apenas comidas tipicas
nordestinas, essencialmente derivados da mandideafarinha, tais como: tapioca, jacuba,
pratos com assados acompanhados de farofa, pagaaree seca, biju, bolinho da folha da
mandioca, bolo puba, pudim, brigadeiro de mandisequilho, bolachas de mandioca, palitos
de polvilho e mandioca, torta de farinha, salgad®snassa de mandioca, além do famoso
Viagra da Farinha — bebida elaborada especificaanpata o evento, que tem base em
destilados, ervas e farinha, com alto consumo deiras duas noites — e da barraca mais
procurada que é a buchada de bode, prato tipiged@o nordestino e que se tornou carro-
chefe da gastronomia do evento.

Anastacio incorpora com isso 0 estereétipo de &ea Farinha e da Buchada de
Bode”, que tem atraido visitantes de todo o estatkpido Centro-Oeste em busca de novos

sabores e aromas.

Consideracoes Finais

N&do se pode negar que a parceria entre turismasgogomia € algo que traz
beneficios a ambas as partes. O turismo ganhaumaigproduto (e em muitos lugares é a
anica motivacéo) que ainda € considerado o difeakedo local, algo Unico, o sabor do lugar,
o reflexo maior dos costumes. Para a gastronomeéayvolvimento com a atividade turistica
traz, principalmente, a valorizagdo cultural, towh@a cada vez mais uma identidade local.
Muitas empresas de alimentos, como o0s restauraptessam a desenvolver melhor a
gastronomia local ou mesmo ancestral, 0 que gasapéepetuacao da tradicdo, para o uso no
turismo.

Em relacdo a Festa da Farinha, houve a valorizdg@@astronomia pernambucana por
intermédio do evento, o que garantiu um aument@arsumo dos produtos derivados da
farinha de mandioca, uma auto-afirmacédo da idetidis colonos pernambucanos e, para o
turismo local, um aumento expressivo do numeroudstas, além da projecdo regional do
municipio gracas a midia do evento.

Outro fator relevante € que a populagdo ganhowespaco de lazer em virtude da
construcdo da avenida de eventos, usado duramie t@do para eventos publicos e privados,
além de a comunidade usa-la como ponto de camishadancontros sociais, com a

identificacdo da melhora da auto-estima dos colowwodestinos e da populacdo em geral por
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propiciar lazer e entretenimento. O impacto negatpara a populacdo parece ser o
esteredtipo de “Terra de Nordestino” dada ao mpitighor conta da presenca de uma colénia
de pouco mais de 100 familias. Contudo, o everieng aceito socialmente e cresce a cada
ano, principalmente, o aumento do numero de tgrista entrada de divisas. A Festa da
Farinha cria um novo espaco cultural e um novo ecdat social fomentado por uma

gastronomia forte e uma organizagéo para o turigarejada e eficiente.
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