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Resumo: Este artigo se compde de conceitos com o intuito de discutir a relagdo entre o caminhar/passear e
o desvelar da cidade pelo turista. O fen6meno turistico, a experiéncia turistica, o tempo, o
caminhar/passear e a figura do fldneur das cidades sdo abordados como conceitos essenciais para esta
discussdo. Partimos da concepg¢do de turismo como fenémeno, como uma experiéncia do sujeito, que inclui
um lugar e a percepcdo do observador. Nesse processo de desvelamento da cidade, o tempo é um fator
relevante e se configura como um elemento diferencial para a experiéncia do turista. Caminhar/passear
pela cidade transcende, aqui, a no¢do de uma mera atitude locomotiva do corpo, posto que tais acdes
englobam o local, a maneira como se passeia e o olhar daquele que passeia. Propde-se, assim, a concepgao
de um turista diferente daquele individuo tido apenas como mero consumidor de cartdes postais. O
turista/fldneur evocado neste artigo seria aquele que passeia pelos lugares com desenvoltura e atencdo,
sempre disponivel as diferentes percepcbes. A partir do Centro Histérico de Jodo Pessoa, empreendeu-se
uma breve consideracdo sobre a experiéncia singular de caminhar/passear pela cidade.
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Introdugao
O fendbmeno turistico é um movimento humano construido pela experiéncia do turista, pelo
o que ele apreende de algo. Partindo desse pressuposto, tem-se a necessidade de se estudar
como o caminhar/passear pela cidade pode contribuir para o estudo e para a pratica do
turismo, de maneira a discutir alguns conceitos que influenciam uma experiéncia turistica de

gualidade.
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Este artigo propde uma discussdo acerca de conceitos que envolvem o universo do turismo
tendo por escopo a experiéncia turistica através do caminhar/passear pela cidade. Assim, o
fendbmeno turistico, a experiéncia turistica, o tempo, o caminhar/passear e o fldneur das
cidades sdo apresentados, brevemente, visando mostrar a importancia deles para o estudo do

turismo aqui proposto.
A esséncia do fenomeno turistico: a experiéncia

Na década de 80, Oscar de La Torre (1994, apud MOESCH, 2004, p. 28) apresentou uma
percepcdo do turismo diferente daquelas que o consideram uma industria, como se esta
atividade tivesse apenas um teor mercadoldgico e econ6mico. Para ele, o turismo é um
fendbmeno social pelo qual os individuos se deslocam buscando recreacdo, descanso, cultura
ou saude.

Continuando com um debate mais atual acerca do discurso cientifico do Turismo,
Marutschka Moesch coloca que

“a dimensdo libertadora, humanizadora, prazerosa do Turismo pouco foi
estudada pela academia. O olhar miope sobre a fecundidade desse
fendbmeno social alicerca-se nas raizes da construcdo do pensamento
moderno, o empirismo” (Moesch, 2004, p. 12).

Para ela, o fendbmeno turistico € um movimento humano que requer estudos mais
aprofundados sobre o tema.

“[...] o fendbmeno turistico é a composicdo de uma pratica social com base
cultural, com herancga histérica, meio-ambiente diverso, cartografia natural,
relacbes sociais de hospitalidade, troca de informagées interculturais. O
somatorio desta dindmica sociocultural parte de um fenémeno recheado de
objetividade/subjetividade, que venha a ser consumido por milhdes de
pessoas, enquanto sintese — o produto turistico, que esta sendo tratado
como um fendmeno totalizante, e n3o dialeticamente — uno/diverso, mas
como produto final possivel de total controle, suficiente em si mesmo”
(Moesch, 2004, p. 15).
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A partir da citada visao de Moesch, percebe-se que o turismo é tratado como fenémeno.
Aspectos culturais - como heranca histérica - e subjetivos sdo alguns dos pontos que a autora
destaca.

Antes, porém, de aprofundar a conceituacdo do turismo a partir desta perspectiva, é
importante esclarecer, para uma melhor compreensdo dessa definicdo, qual o significado do
termo “fendbmeno”.

Para Molina (1991) é fendmeno tudo o que é objeto do conhecimento humano.
Continuando, ele afirma que fendmeno é o que se manifesta e a esséncia do que se
manifesta.

Abbagnano (2007) menciona trés defini¢des para o termo:

1. aparéncia sensivel que se contrapde a realidade, podendo ser considerado manifestacdo
desta, ou que se contrapde ao fato, do qual pode ser considerado idéntico;

2. objeto especifico do conhecimento humano que aparece em condi¢cdes particulares,
caracteristicas da estrutura cognitiva do homem. E correlativa com a coisa em si, a ela
remetendo por oposi¢do contraria;

3. aquilo que aparece e se manifesta em si mesmo, como é em si, na sua esséncia.

H3, ainda, outros entendimentos acerca do que seja “fen6meno”. Segundo Hobbes (2007),
trata-se de qualquer objeto possivel do conhecimento humano. Para Kant, fenbmeno é, em
geral, o objeto do conhecimento humano enquanto condicionado pelas formas da intuicao
(tempo e espaco) e pelas categorias do intelecto. Para ele:

“é o que nao pertence ao objeto em si mesmo, mas se encontra sempre na
relagdo entre ele e o sujeito, sendo inseparavel da representa¢do que este
tem dele. Por isso mesmo, os predicados do espago e do tempo sdo
atribuidos aos objetos dos sentidos como tais, e nisso ndo ha ilusdo. Ao
contrario, se atribuo a rosa em si a cor vermelha, a Saturno os anéis ou a
todos os objetos externos em si a extensdo, sem levar em conta a relagao
desses objetos com o sujeito e sem limitar meu juizo a essa relagdo, entao
nasce a ilusdo” (Abbagnano, 2007).

Observando as definicdes acima, percebe-se a compreensao do termo fen6meno a partir

da colocacao de diversos autores, entretanto, diante de tantos significados, entende-se que
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ha concordancia entre eles. Assim, entendendo resumidamente o significado deste termo,
considera-se, neste trabalho, que fen6meno seja o objeto do conhecimento humano e a
revelacdao do objeto em si. Isto é, aquilo que se apresenta a consciéncia do sujeito, que a
convoca, fazendo com que o mundo seja vivenciado, percebido, configurado por uma
“consciéncia imaginante” (Bachelard, 1996). Uma consciéncia doadora de sentido, encarnada
em um corpo que pertence a uma histéria e a uma cultura, que percebendo sente, que
conhecendo experimenta e que sentindo conhece.

Deste modo, chega-se ao ponto que aqui nos interessa: o turismo como fendbmeno. Pensar
o turismo como fenébmeno é compreendé-lo como uma instancia que inclui o sujeito e o
mundo, o sujeito e o(s) outro(s), que revela possibilidades de encontro, percepcdo e
familiaridade com o que nos é estranho. Seria essa a razdo pelo qual o turismo é considerado
objeto de estudos na ceara do conhecimento humano?

Diante das colocac¢des sobre o que seria o “fenbmeno”, tratar-se-3, agora, da relacdo entre
turismo e fendbmeno, definindo o fendmeno turistico a partir da concepgdo que sintetiza o
significado do Turismo para o presente estudo.

Para Panosso Netto (2005), “falar do fenémeno turistico significa dizer que uma acdo esta
acontecendo, que pode ser apreendida pela consciéncia e que tem uma esséncia em si.” O

autor afirma:
“[...] sabemos que experiéncia é vivéncia e também histdria. Essa experiéncia
é fendbmeno, entdo é correto dizer que o turismo é um fenémeno. A
pergunta que se faz é: Que tipo de fenémeno é o turismo? [...] Entdo
podemos dizer que o turismo é um fendmeno de experiéncias vividas de
maneiras e desejos diferentes por parte dos seres envolvidos, tanto pelos
ditos turistas quanto pelos empreendedores do setor” (Panosso Netto, 2005,
p. 30).
Portanto, sdo as experiéncias e vivéncias dos turistas que definem o turismo como
fendbmeno. Isto é, turismo é fenbmeno porque se compde pelos sentidos daqueles que o
envolvem, pela experiéncia do turista, pela esséncia do sujeito. “O turismo, por sua vez, é

experiéncia. E experiéncia no momento em que constréi esse ‘ser’ turista” (Panosso Netto,

2005, p. 29).



#ANPTUR

IX Seminario da Associacdo Nacional Pesquisa e Pds-Graduagdo em Turismo
30 de agosto e 01 setembro de 2012 - Universidade Anhembi Morumbi - Sao Paulo

Assim, poderiamos especular que o turismo se faz pela vivéncia do turista, em um
movimento constante que configura e reconfigura a nossa experiéncia nos lugares visitados.
Se o turismo acolhe a experiéncia do turista, ele acolhe também a sua subjetividade, o seu
mundo. Se o turismo é fen6meno é porque ele também é fusao de horizontes.

Diante da concepcdo de “termos” para melhor entender algumas conceituacdes, a
definicdo de Panosso Netto ao tratar o turismo como fenémeno, nos leva a refletir ndo a
respeito de mais um significado, mas de um diferencial na pratica do turismo: a experiéncia
turistica.

Entre a diversidade de experiéncias vividas através do turismo, uma das mais recorrentes é
aquela em que o turista compra um pacote na agéncia de viagem e segue o roteiro turistico
exatamente como o previsto — passo a passo. Na maioria das vezes, um roteiro turistico
convencional assemelha-se a confec¢do de uma receita culindria. Primeiro vocé escolhe para
onde quer ir e depois conhece todos os atrativos com um tempo determinado: 10 minutos
para olhar a igreja, 15 para ver o museu, 20 para almocar e 30 para fazer compras. Essa é uma
realidade bastante comum para grande parte dos turistas.

O turismo, segundo esses moldes, reduz a experiéncia turistica a um conhecimento apenas
superficial do lugar. Considerando-se a experiéncia do turista como elemento norteador do
fenbmeno turistico, sugere-se, aqui, outra maneira de conhecer a cidade, destacando a
importancia de um movimento internacional — slow travel — que chama a atenc¢ao para outra
forma de se fazer turismo: vivenciar mais e melhor cada destino.

“Ha duas formas de slow travel: uma consiste em ficar uma semana ou mais
em um Unico lugar, ou seja, experienciar mais, viver mais, conhecer mais esse
lugar; a outra consiste em conhecer o que estda mais proximo no destino
onde se estd e em fugir das indicagdes dos guias de viagem a respeito do
“imperdivel” ou do “o que ver”. Em outras palavras, uma forma de viagem
inteligente” (Panosso Netto, 2010, p. 48).

Portanto, enfatiza-se esse movimento pelo fato de ele fazer alusdao a experiéncia segundo a
qgual o turista vivencia e conhece mais cada destino, diferenciando-se de uma concepg¢do em
gue ele é apenas consumidor de cartdes postais, incapaz de enxergar além das indicacdes dos

guias de turismo.
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Partindo da ideia de que o turista pode conhecer mais e melhor cada destino,
ressaltaremos a experiéncia turistica que se constitui pelo caminhar/passear pela cidade. Vale
lembrar que andar pela cidade é um habito bastante comum em paises da Europa. E possivel
conhecer, a pé, diversas cidades como Paris, Amsterdam, Roma, Mildo, Londres.., Com uma
pequena orientacdo acerca de cada uma dessas cidades, a exemplo de mapas e sinalizacdes, é
possivel conhecé-las através da singela pratica da caminhada, utilizando meios de transporte
como carros, 6nibus turisticos e metros apenas para percorrer longas distancias. O ato de
caminhar/passear revela as camadas de uma cidade: o seu movimento, a sua arquitetura, a
vida dos seus habitantes. Conhecer uma cidade com os préprios pés, é perceber as suas
nuances, é constatar os seus detalhes, é perceber que a cidade visitada tem a dimensdo de
nossos passos. Na experiéncia da caminhada ndo ha passos perdidos, pois sempre pode-se ser
surpreendido pelo que vé/vive. Escolher caminhar é desejar se aproximar da cidade, conhecer
suas entrelinhas, tracar seu proprio percurso, desenhar o seu destino.

O interesse pelo caminhar/passear pela cidade como uma pratica do turismo, origina-se
em uma experiéncia inesquecivel para uma das autoras na cidade de Granada®.

A partir das experiéncias vividas, podemos lembrar do que Trigo (2010) chama de
experiéncias especiais: “[...] elas sdo intensas e remetem ao ineditismo, as condi¢cdes
especificas e a propria subjetividade [...].” Entende-se que a experiéncia turistica envolve o
sentimento particular, a emocgao auferida por descobrir o que antes nao se conhecia, o prazer
pelo viajar, enfim. Uma viagem que intensifica, dd densidade ao sentimento de ser e estar no
mundo. Quando andamos pela cidade n3ao passamos apenas por ela, mas estamos imersos,
conscientes de nossos passos, disponiveis para olhar. Andando e olhando.

Assim, concorda-se, aqui, com o pensamento de Trigo (2010), segundo o qual

% Localizada em Andaluzia, ao sul da Espanha, possui um dos maiores e mais visitados patriménios culturais desse pais
— Alhambra. E conhecida como a terra de Federico Garcia Lorca (FUNDACION, 1984), uma cidade “Abierta todo el
afio”. “Cidade Universitaria” é, também, um dos destinos mais desejados pelos estudantes, vindos de diversos paises.
A experiéncia de conhecer pessoas do mundo todo e com elas poder viajar por diversas cidades da Espanha foi
inesquecivel para uma das autoras. Brasileiros, portugueses, espanhois, franceses, holandeses, coreanos,
marroquinos... intercdmbio cultural enriquecedor para um estudante de qualquer nacionalidade.
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“Para ser uma experiéncia, a viagem precisa superar a banalidade, os
aspectos triviais, estereotipados e convencionais e estruturar-se como uma
experiéncia que nasca da riqueza pessoal do viajante em busca de momentos
e lugares que enriquecam sua histdria [...].”
Desvelar a cidade a pé, pode até nao ser uma novidade no debate do turismo, no entanto,
tem-se a intencdo de apresentar, neste artigo, alguns conceitos que fazem o diferencial para o

estudo do turismo em se tratando de uma experiéncia turistica de qualidade. Portanto, serao

abordados aqui conceitos como o tempo, o caminhar/passear e o flanéur das cidades.
Tempo e turismo: do tempo cronometrado ao tempo da apreensao

Uma das categorias de extrema importancia para desvelar a cidade é o tempo. Sera ele,
apenas uma repeticdo ciclica e periddica que constitui nossa maneira de viver? Como as
culturas anteriores conseguiram medir o tempo com objetividade se a invengdo do reldgio
mecanico é um acontecimento tardio da humanidade? O tempo é igual para todas as
pessoas?

Como os varios conceitos abordados até agora, o tempo é mais uma definicdo que possui
diversos entendimentos. Rey Puente (2010), em seu livro, “O Tempo” aponta a gama de
autores que tratam desse tema. Comentando uma passagem de Platdo sobre a mensuracgao
do tempo e o relégio de sol ele escreve:

“[...] as horas eram determinadas pela mensuragdo do deslocamento da
sombra que a luz solar provocava ao incidir sobre uma haste ou um triangulo,
fixado em uma superficie eliptica ou semicircular marcada por um conjunto
de linhas ao longo do dia. Vemos, portanto, que desde o inicio do
pensamento filosoéfico e cientifico postulava-se uma intima relagdo entre o
movimento (o deslocamento da sombra), a numeracdo (os nimeros com os
quais se numerava a sombra produzida pela haste ao longo do dia) e o tempo
(a quantidade determinada desse deslocamento)” (Rey Puente, 2010, p. 23).

J4 para Santo Agostinho, o tempo é “uma distensdo do proprio espirito”:

“[...] Ele mostra que, como o passado ndo existe mais, o futuro ainda nao
chegou a ser e o presente ndo tem nenhuma extensdo que se possa
apreender; o que se pode efetivamente medir quando mensuramos o tempo
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ndo é, por conseguinte, o proprio tempo, mas tdo somente o nosso préprio
espirito. Ou seja: o que se mede é aquilo que presentemente apreendemos
de algo [...]” (Rey Puente, 2010, p. 31).

Dessa forma, compreende-se que o tempo, segundo a explicacdio de Platdo, e a
compreensao de Santo Agostinho, é o que se apreende no momento em que se estd
desvelando a cidade: a sua cultura, o seu patriménio, a sua paisagem. E a duracdo da
expectativa e a da memoaria, manifestadas no presente.

De acordo com o pensamento de Rey Puente (2010), percebe-se que o tempo é a
continuidade do que ndo é mais (o passado) no que é (o presente). Ou seja, considerando a
relacdo dessa definicdo com o turismo, entende-se que a compreensao do patrimoénio cultural
de uma cidade pode ser uma caracteristica que define o tempo. Se o turista estd no presente,
visitando Jodo Pessoa e conhecendo o Centro Histérico repleto de histérias e de monumentos
gue demonstram o passado da cidade, isso quer dizer que o passado estd no presente.
Podemos dizer que a cidade revela o tempo e se revela no tempo. Camada sobre camada,
camada apds camada, instante apds instante.

Assim, ao pensar a experiéncia turistica e a sua relacdo com o tempo, percebe-se que ele
ndo é apenas aquele que estd arraigado no senso comum: as horas; os dias; manh3; tarde e
noite.

O tempo se constitui entdo de intensidades variadas que aliam, em nossa pesquisa, a
intuicao do instante e a dura¢do de uma percepgdo. O tempo da experiéncia esta para além
de sua mera mensuracdo. Se ele é uma distensdo do prdprio espirito, como aponta Santo
Agostinho, poderiamos pensar que, quando estamos deambulando pela cidade, vivenciamos
uma forma de distensao temporal, isto é, de adensamento do tempo, de suspensdo do tempo
da rotina e da repeticdo que nos leva a estabelecermos outra relagdo espago-temporal, nos

encontramos “em meio ao qual estamos absolutamente” (Merleau-Ponty, 1999).
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O caminhar/passear pela cidade e a perspectiva do turista/fldneur

Depois de mencionar-se o tempo como um conceito essencial para esta pesquisa,
abordaremos a nog¢do de caminhar/passear pela cidade.

Entendemos que sdo termos cujas definicdes superam a acdo fisica do corpo, o simples
deslocamento. Caminhar/passear engloba o local e a maneira como se passeia. Para Schelle,

“O passeio a pé é a forma mais natural de flanar, porque depende
inteiramente de nds e nos deixa totalmente entregues a nds proprios.
Passeando a pé, encontramo-nos inteiramente livres para observar as coisas
como bem nos aprouver, com total tranqlilidade de alma; podemos conciliar
o movimento do corpo com as exigéncias do espirito e, quando quisermos
qgue a observagdo aumente em um instante para uma visdo de conjunto,
basta um ligeiro deslocamento do corpo para abarcar todo o horizonte. Sem
perturbar um minimo sequer a atencdo dirigida a um objeto preciso,
podemos parar ou continuar a caminhar segundo as exigéncias de nosso
espirito” (Schelle, 2001, p. 69).

Sobre o andar a pé, Gros afirma que “[...] s6 ha um desempenho que de fato conta: a
intensidade do céu, o vico das paisagens [...]” (2010:10). Portanto, ao caminhar/passear pela
cidade, a pessoa estd livre para olhar o que lhe chama mais a atencdo, de acordo com as suas
préprias concepgdes. Essa observacao pode se dirigir para um monumento histdrico, para a
paisagem, para uma pessoa que estd passando na rua... O olhar se diferenciard de individuo
para individuo; trata-se de uma percepgao totalmente subjetiva.

Caracterizando o olhar para o estudo do turismo, Urry diz que:

“0 olhar do turismo é direcionado para aspectos da paisagem do campo e da
cidade que os separam da experiéncia de todos os dias. Tais aspectos sao
encarados porque, de certo modo, sdo considerados como algo que se situa
fora daquilo que nos é habitual. O direcionamento do olhar do turista implica
frequentemente diferentes formas de padrdes sociais, com uma
sensibilidade voltada para os elementos visuais da paisagem do campo e da
cidade, muito maior do que aquela que é encontrada normalmente na vida
cotidiana. As pessoas se deixam ficar presas a esse olhar, que entdo é
visualmente objetificado ou capturado através de fotos, cartGes-postais,
filmes, modelos, etc. Eles possibilitam ao olhar ser reproduzido e
recapturado incessantemente” (Urry, 2001, p. 18).
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Assim, o olhar do turista é guiado para os aspectos que sdo diferentes do seu cotidiano. Ele
podera formar, a partir da sua prépria perspectiva, diversas paisagens a respeito de alguma
cidade.

Ao tratar da experiéncia turistica, do tempo e do caminhar/passear, destaca-se o tipo de
turista que caminha pela cidade. Como acontece com o turismo, sdo inumeras as definicdes
para a palavra “turista”. Burns (2002) cita alguns tipos de turista de acordo com as defini¢es
de Cohen, American Express e Smith: turistas de massa organizados, turistas de massa
individuais, exploradores, alternativos; aventureiros, preocupados, sonhadores, econémicos,
ostentadores; exploradores, turistas de elite, turistas excéntricos, turistas incomuns, turistas
de massa especializados, turistas de massa e turistas de voos fretados. Além desses, destaca-
se o turista cidad3do, definicdo dada por Gastal e Moesch (2007), segundo a qual o individuo
pode fazer turismo em sua propria cidade, sem a necessidade de se deslocar para lugares
distantes da sua residéncia.

O turista cidadao,

“[...] [envolve] o habitante que desenvolve um relacionamento diferenciado
com o local onde mora no seu tempo de lazer, quebrando o modelo
existencial da sociedade industrial criticado por Jost Krippendorf (trabalho —
moradia — lazer — viagem), de acordo com o qual o lazer — as praticas sociais
capazes de restabelecer o equilibrio fisico e emocional do sujeito
contempordneo — sé seria possivel em lugares distantes da proépria
residéncia” (Gastal & Moesch, 2007, p. 60).

As autoras destacam a modalidade de Turismo na qual a cidade é o destino e a motivacao
fundamental do deslocamento — o turismo urbano — e que este pode ter significado também
para os moradores ou usudrios das cidades.

Avancando na definicdo de “turista”, identificou-se no livro Entre Visao e Invisdao: Paisagem
— [Por uma experiéncia da paisagem no cotidiano], de Karina Dias, a mencdo a Mathieu
Kessler, autor que define viajante em contraponto com a definicdo de turista. Para ele, o
viajante descobre seu proprio itinerdrio a partir de uma perspectiva singular, atento e
concentrado no caminho. Por outro lado, considera o turista consumidor de panoramas e

cartdes postais, em que ele

10
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“[...] escolhe um percurso onde tudo estd a priori organizado e regulado para
atender o melhor possivel as suas expectativas. Esse turista se contenta em
constatar, no sitio, uma localidade indicada em seu mapa turistico. Em geral,
consome sem verdadeiramente contemplar, queima as etapas porque se
transporta incessantemente de um lado para o outro” (Dias, 2010, p. 129).

Discordando das idéias de Mathieu Kessler para esta investigacdao, acredita-se que o
turista, assim como o viajante, pode estar atento ao caminho que ele percorre, e, ndo é
apenas, um sujeito capaz de constatar o que ja estd demarcado. Percebe-se que existe uma
gama de turistas que viajam e estdo atentos a aspectos que vao além dos pré-estabelecidos,
delimitados. Mesmo existindo formas de organizar os atrativos, como mapas, sinaliza¢bes
turisticas, roteiros turisticos... isso ndo quer dizer que o turista sé veja o que é proposto.

Com essa proposicdo, entende-se que o turista se assemelha a um personagem que se

diferencia pelo modo de descobrir a cidade: a figura do fldneur. O fldneur, segundo Dias
(2010, p. 130), “é aquele que passeia pelos lugares com desenvoltura e atencdo, sempre
disponivel as diferentes percep¢des, desejoso de novas perspectivas [...]".
O fldneur caminha, caminha dentro e através da multiddo, pelas concentracdes urbanas
aonde, segundo Gros (2010), “[...] se pode caminhar horas a fio sem avistar o menor pedaco
de campina. [...] Tudo pode mudar de um distrito ao outro: a dimensdo das casas, a
arquitetura geral, o ambiente, o ar que se respira, o modo de vida, a luz, as categorias sociais.
O fléneur subentende o momento em que a cidade tomou proporgdes tais que vira paisagem
[...]".

Nesse sentido, o fldneur e o turista sdo sujeitos que se assemelham: desvelam a cidade
enquanto caminham. Como aponta Gros (2010), “o fldneur desvirtua a soliddo, a velocidade, o
atarefamento e o consumo”. Da mesma forma, o turista que escolhe caminhar pela cidade
sem o acompanhamento de um guia, por exemplo, sem ter um tempo cronometrado para
conhecer tudo o que estd a sua volta, esta disposto a desvela-la distante da “demonstracado de
consumo”, ou seja, longe da obrigacdo de escutar e ver o que na maioria das vezes é

mostrado superficialmente.
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Portanto, adotou-se aqui a concep¢ao de um turista que ndo é considerado um simples
consumidor, como as definicdes mencionadas anteriormente remetem. O turista que tem
outros habitos, outra forma de ser, outra maneira de conhecer e olhar, de ser e estar na
cidade... o turista/fldneur. Assim, compreende-se que existe um turista diferente daquele
concebido apenas como consumidor de cartdes postais, com pouco tempo para visitacdo e

acompanhado de um guia que sinaliza todos os seus passos.
Desvelando o Centro Historico de Joao Pessoa a pé

Jodo Pessoa, ponto mais oriental das Américas e terceira cidade mais antiga do Brasil,
localiza-se na posi¢ao mais oriental da Regido Nordeste e do Brasil. Limita-se ao norte com o
municipio de Cabedelo, ao sul com o municipio do Conde, a leste com o Oceano Atlantico e a
oeste com os municipios de Bayeux e Santa Rita. Juntamente com estes municipios e os de
Alhandra e Lucena, forma o Aglomerado Urbano denominado de Grande Jodo Pessoa, cuja
area total é de 1.403 km?. Marcada por diversos atributos naturais, encontra-se entre o mar e
o vale do rio Rio Sanhaud — afluente do Rio Paraiba — que mantém uma grande relacdo com o
nucleo histdérico dessa cidade.

Valor histérico, paisagistico e artistico. Quanta informacdo um turista pode obter ao
caminhar pelo Centro Histdrico da Capital. Para isso, ele necessita de tempo para descobrir a
cidade, para olhar a paisagem, para ter a sua experiéncia.

Nesse contexto, o tempo e o caminhar/passear pela cidade possibilitaram, a autora, olhar
mais atentamente a cidade, chegando as préprias percep¢des sobre a paisagem da localidade.
Ao caminhar/passear pelo Centro Histérico, constituiu-se um percurso que abrangeu os
atrativos da chamada cidade baixa: Praca Antenor Navarro e Largo de S3o Frei Pedro
Gongalves que compreende, a Igreja Sdo Frei Pedro Gongalves, o Memorial de Arquitetura
Paraibana e o Hotel Globo.

O nosso objetivo era vivenciar in situ a experiéncia de turismo aqui proposta. Como um

flaneur a pesquisadora se deixou levar pelo percurso, ndo impondo qualquer regra para a sua
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observagado. O intuito aqui era vivenciar o espago como ele se apresentava, tentando aliar o
andar e o olhar, a percepgao e a disposicao para encontrar, em meio ao movimento, os
pontos de vista a serem observados. A experiéncia do tempo aqui foi fundamental: o tempo
do deslocamento, o tempo da parada para descanso, o tempo do olhar e da fruicdo do espaco
e o tempo da natureza que aqui se revelou pelo por-do-sol. Durante todo o percurso, a
pesquisadora estava atenta ao que animava este espago: os cheiros, as conversas, os ruidos, o
barulho do trem, a movimentac¢dao do pequeno comércio.

Como apontado anteriormente, o turista/fldneur, acolhe os imprevistos, aceita o
inesperado. Imprevistos ndo faltaram na experimentacdo do percurso aqui descrito. O maior
deles foi a impossibilidade de entrar em alguns importantes monumentos como a Igreja Sao
Frei Pedro Goncalves e o Memorial de Arquitetura Paraibana. O que fazer quando a estrutura
turistica ndo garante que a visitacdo seja completa? Como (re)pensar esse roteiro a partir de
suas lacunas?

Na impossibilidade de esmiucar o espaco, nesta etapa da pesquisa, focalizou-se sobre
aquilo que o percurso ofereceu: a contemplagao de sua arquitetura e o que dela se desenha, a
percepcdo da histéria da construcdo da cidade, do rio Sanhaud e do sol que naguele momento
se despedia da cidade. Na ocasidao foram realizados registros fotograficos e iniciado o diario
de campo pelas pesquisadoras. As informagdes recolhidas ainda estdo em processo de

analise. A seguir apresentamos as imagens de alguns lugares percorridos:

Figura 1: Praca Antenor Navarro. Figura 2: Largo de Sdo Frei Pedro Gongalves.
Fonte: Acervo particular de Lara Santina. Fonte: Acervo particular de Lara Santina.
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Figura 3: Hotel Globo. Figura 4: Vista do Hotel Globo ao rio Sanhaua.
Fonte: Acervo particular de Lara Santina. Fonte: Acervo particular de Lara Santina.

Figura 5: O por-do-sol: o olhar sob as nuvens. Figura 6: Entre o céu e o rio: a vista do pér-do-
Fonte: Acervo particular de Lara Santina. sol no Centro Histérico de Jodo Pessoa.
Fonte: Acervo particular de Lara Santina.

Consideragoes finais

Se o turismo é um fendémeno, uma forma de conhecimento do lugar, também é uma
experiéncia sensivel do espaco. O percurso aqui descrito revelou que a percepcdo do lugar
passa por aquilo que experimentamos dele: uma luz cambiante que altera a nossa percep¢ao
do lugar, os desvios, as informacdes histdricas, o tempo que dedica para olhar.

Sugere-se, aqui, pensar o fendmeno turistico a partir da relacdo entre o caminhante e a
cidade. A possibilidade de descobrir um lugar a partir da sua prépria experiéncia, longe de
decisbes pré-estabelecidas — no caso de pacotes oferecidos por agéncias de viagens.

Espera-se que este artigo levante algumas discussdes para a teoria e pratica do turismo,
pois o caminhar podera desvelar vérias maneiras de olhar a cidade, de tal forma que se

respeite a necessidade de conhecer do caminhante, o que ele deseja descobrir. Considerar a
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experiéncia do sujeito é propor uma investigacao para além da visdo mercadoldgica, que o
situaria no centro da pratica turistica.

Do Hotel Globo ao rio Sanhaud, no Centro Histérico de Jodao Pessoa, pode-se perceber uma
das perspectivas entre tantas outras durante uma experiéncia turistica. Aqui, este foi o
recorte escolhido para se comecar a pensar sobre a importancia de se construir uma
percepgdo singular sobre uma localidade, percepgao essa que alia o lado objetivo, concreto

do espaco com a subjetividade daquele que o experimenta.
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